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Forse il titolo è troppo assertivo, ma 
il fatto rimane: da Neutral Minds, il 
summer lab organizzato dall’agenzia 

Now Available lo scorso luglio, al termine 
di una settimana di serrata competizio-
ne tra le due squadre in cui erano divisi 
i partecipanti, l’esito finale è andato 
addirittura oltre le aspettative. L’azienda 
partner dell’evento, Nestlé, per il brand 
Nescafè oggetto della gara, non si è limitata 
a indicare la proposta vincente, ma ha 
giudicato gli spunti emersi “molto validi e 
potenzialmente molto fertili”, esprimendo 
l’intenzione di “applicarli e integrarli nella 
campagna 2012”.
Una conferma che l’obiettivo di questa 
prima edizione di Neutral Minds è stato 
centrato in pieno. Il Summer Lab, infatti, 
impegnava i dieci giovani partecipanti a 
realizzare un vero progetto di comunica-
zione, partendo da un brief di un cliente 
reale (Nescafè, appunto) grazie anche 
all’affiancamento della “prima linea” 
dell’agenzia composta dai direttori creativi, 
planner, account, pr & event specialist, al 
supporto dello staff tecnico e al contributo 
ispirazionale di special guest come Semir 
Zeki, professore della University College of 
London e padre della neuroestetica; Marc 
Vincet Kalinka, apprezzato artista visivo; 
Andy Ferrari, docente di improvvisazione 
teatrale e scrittura creativa; e Maccio Capa-
tonda, irriverente autore comico radiotele-
visivo. “Non è stato facile selezionare i dieci 
talentuosi aspiranti pubblicitari dai 18 ai 26 
anni, provenienti da Università e Scuole di 
Comunicazione di tutta Italia, da ammette-

re al Laboratorio”, ricorda Emanuele 
Nenna, amministratore delegato di 
Now Available. “Abbiamo ricevuto 
oltre 400 candidature, di cui circa 300 
rappresentavano veri e propri progetti 
di self branding. Ma i prescelti hanno 
tutti confermato la bontà della scelta, sia 
sotto il profilo creativo, sia sotto quello 
dell’impegno e della capacità di lavorare in 
team. Sono stati sette giorni full immer-
sion, alla scoperta di quell’Advertising that 
Changes che rappresentava il leit motiv 
dell’iniziativa”. “Il nuovo advertising”, 
prosegue Nenna, “è ancora da inventare, 
ma certamente sarà neutrale nella modalità 
di pensiero, di approccio e di creazione di 
messaggi più efficaci e vicini alla realtà del 
consumatore. Culturalmente i giovani sono 
già così. Neutrali nelle idee, quasi sempre 
prive di paletti e imposizioni, e neutrali 
nella loro capacità 
innata di utilizzare 
gli strumenti più con-
temporanei e attuali 
insieme a quelli più 
tradizionali”. “D’altra 
parte”, amplia il 
discorso l’AD di Now 
Available, “dedican-
do da sempre una 
piccola parte del mio 
tempo alla docenza, 
conosco da vicino il 
mondo formativo e 
constato come spesso 
ai ragazzi si continui 
a vendere il “mito” 

di Madison Avenue, mentre la realtà nelle 
nostre agenzie è ben differente”. “Serve 
un modo nuovo di fare formazione”, è la 
conclusione, “che valorizzi i talenti, che 
promuova l’apertura delle menti, che tenga 
in considerazione il mondo “vero” del 
lavoro, coinvolgendo mondi “altri” rispetto 
a quello della pubblicità. È quello che, in 
piccolo, abbiamo cercato di fare con il 
nostro Summer Lab, che, visto il successo, è 
già confermato anche per l’anno prossimo. 
Da gennaio daremo il via alla campagna di 
comunicazione e alle partnership con le 
Università”.
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