orse il titolo & troppo assertivo, ma

il fatto rimane: da Neutral Minds, il

summer lab organizzato dall’agenzia
Now Available lo scorso luglio, al termine
di una settimana di serrata competizio-
ne tra le due squadre in cui erano divisi
i partecipanti, l'esito finale € andato
addirittura oltre le aspettative. L'azienda
partner dell’evento, Nestlé, per il brand
Nescafe oggetto della gara, non si é limitata
a indicare la proposta vincente, ma ha
giudicato gli spunti emersi “molto validi e
potenzialmente molto fertili”, esprimendo
I'intenzione di “applicarli e integrarli nella
campagna 2012”.
Una conferma che l'obiettivo di questa
prima edizione di Neutral Minds é stato
centrato in pieno. Il Summer Lab, infatti,
impegnava i dieci giovani partecipanti a
realizzare un vero progetto di comunica-
zione, partendo da un brief di un cliente
reale (Nescafe, appunto) grazie anche
all’affiancamento della “prima linea”
dell’agenzia composta dai direttori creativi,
planner, account, pr & event specialist, al
supporto dello staff tecnico e al contributo
ispirazionale di special guest come Semir
Zeki, professore della University College of
London e padre della neuroestetica; Marc
Vincet Kalinka, apprezzato artista visivo;
Andy Ferrari, docente di improvvisazione
teatrale e scrittura creativa; e Maccio Capa-
tonda, irriverente autore comico radiotele-
visivo. “Non é stato facile selezionare i dieci
talentuosi aspiranti pubblicitari dai 18 ai 26
anni, provenienti da Universita e Scuole di
Comunicazione di tutta Italia, da ammette-
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re al Laboratorio”, ricorda Emanuele
Nenna, amministratore delegato di

Now Available. “Abbiamo ricevuto

oltre 400 candidature, di cui circa 300
rappresentavano veri e propri progetti

di self branding. Ma i prescelti hanno

tutti confermato la bonta della scelta, sia
sotto il profilo creativo, sia sotto quello
dell’impegno e della capacita di lavorare in
team. Sono stati sette giorni full immer-
sion, alla scoperta di quell’Advertising that
Changes che rappresentava il leit motiv
dell’iniziativa”. “Il nuovo advertising”,
prosegue Nenna, “¢ ancora da inventare,
ma certamente sara neutrale nella modalita
di pensiero, di approccio e di creazione di
messaggi pitl efficaci e vicini alla realta del
consumatore. Culturalmente i giovani sono
gia cosi. Neutrali nelle idee, quasi sempre
prive di paletti e imposizioni, e neutrali
nella loro capacita
innata di utilizzare
gli strumenti piu con-
temporanei e attuali
insieme a quelli pit
tradizionali”. “D’altra
parte”, amplia il
discorso 'AD di Now
Available, “dedican-
do da sempre una
piccola parte del mio
tempo alla docenza,
conosco da vicino il
mondo formativo e
constato come spesso
ai ragazzi si continui
avendere il “mito”

AdV | STRATEGIE DI COMUNICAZIONE | advertiser.it

di Madison Avenue, mentre la realta nelle
nostre agenzie é ben differente”. “Serve

un modo nuovo di fare formazione”, ¢ la
conclusione, “che valorizzi i talenti, che
promuova I'apertura delle menti, che tenga
in considerazione il mondo “vero” del
lavoro, coinvolgendo mondi “altri” rispetto
a quello della pubblicita. E quello che, in
piccolo, abbiamo cercato di fare con il
nostro Summer Lab, che, visto il successo, ¢
gia confermato anche per ’'anno prossimo.
Da gennaio daremo il via alla campagna di
comunicazione e alle partnership con le
Universita”.
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COOPI e Now Available insieme per
combattere la malnutrizione infantile

12 5 201

g 1

Si chiama ‘Insieme x 100.000" la nuova campagna di
sensibilizzazione e raccolta fondi tramite SMS scolidale lanciata
da COOPI per salvare almeno 100.000 bambini di Ciad,
Malawi, Somalia & Repubblica Democratica del Congo
dall'emergenza della malnutrizione. La campagna & declinata
su stampa, tv, radio e web.

'La Malnutrizione uccide pis della

guerra’ recita il claim della nuova

campagna Tnsieme x 100.000°

' lanciata da COOPI per salvare
almeno 100.000 bamkbini di

! Ciad, Malawi, Somalia e

Repubblica Democratica del

Congo dall'emergenza della

{ malnutrizione.

La malnutriziona uccide pits della guarra.
Aitalea combatarla.

A,

Si tratta di una campagna di
sensibilizzazione e raccolta fondi
tramite SMS solidale: dal 12
settembre al 2 ottobre sara
possibile donare 2 euro con

un sms al 45502 da tutti |
cellulari personali Tim, Vodafone, Wind, 3, Poste Maobile
CoopVoce oppure 2/5 euro chiamando lo stesso numero da rete
fissa Telecom Italia, Infostrada e Fastweb o 2 euro chiamando da
rete fissa TeleTu.
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Declinata su stampa, tv, radio & banner, la nuova campagna di
COOPI firmata dalla neutral agency Now Available fa leva sul
tema cruciale della lotta alla malnutrizione con un approccio
ludico e sincero. Il protagonista della campagna, nella fotografia
di Armando Rebatto, € un bambino africano che gioca a fare il
‘cavaliere senza macchia e senza paura’, armato unicamente di
utensili da cucina e del propric sorriso per combattere quel
terribile nemico che, come evidenziato nel claim, 'uccide pit della
guerra’ e ha bisogno ogni giorno di nuowvi alleati. Ecco che allora
la nuova iniziativa di COOPI diventa una ‘'missione’, dove il
messaggio della campagna suona come una ‘chiamata alle armi’
e le persone a cui si rivolge dei possibili alleati. Perche infatt: 'l
tuo aiuto & un prezioso alleato per salvare 100.000 bambini'.

Lo spot & diretto da Davide Agosta per la cdp DEA Production.
La campaagna & stata realizzata anche grazie al supporto
dell’agenzia di comunicazione per il non profit Aragorn, che ha
affiancato COOPI nel percorso di assegnazione dell'sms solidale
da parte delle compagnie telefoniche e si & occupata della
veicolazione della campagna a livello nazionale attraverso la
ricerca di spazi gratuiti presso concessionarie e l'attivita di ufficio
stampa su diversi media.
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COOPI lancia la nuova campagna “Insieme x 100.000"

Categoria: Comunicazione e Produzione
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“La Malnutrizione uccide pid della guerra” recita il claim della nuova
campagna “Insieme x 100.000° lanciata da COOPI per salvare almeno
100.000 bambini di Ciad, Malawi, Somalia e Repubblica Democratica
del Congo dall'emergenza della malnutrizione.

Si tratta di una campagna di sensibilizzazione e raccolta fondi tramite
SMS solidale: dal 12 settembre al 2 ottobre sara possibile donare 2 €
con un SMS al 45502 da tutti i cellulari personali Tim, Vodafone,
Wind, 3, Poste Mobile & CoopVoce oppure 2/5 € chiamando lo stesso
numerao da rete fissa Telecom ltalia, Infostrada e Fastweb o 2 €
chiamando da rete fissa TeleTu.

Declinata su stampa, tv, radio e banner, la nuova campagna di COOPI
firmata dalla neutral agency Mow Available fa leva sul tema cruciale

della lotta alla malnutrizione con un approccio ludico e sincero.

Il protagonista della campagna, nella fotografia di Armando Rebatto, & un bambino africano che gioca a fare |l
“cavaliere senza macchia e senza paura”, armato unicamente di utensili da cucina e del proprio sorriso per
combattere quel terribile nemico che, come evidenziato nel claim, “uccide pid della guerra™ e ha bisogno ogni

giorno di nuovi alleati.

Ecco che allora la nuova iniziativa di COOPI diventa una "missione”, dove il messaggio della campagna suona
come una “chiamata alle armi” e le persone a cui si rivolge dei possibili alleati. Perché infatti: “Il tuo aiuto & un
prezioso alleato per salvare 100.000 bambini™.

Credits Campagna Stampa - Agenzia: Mow Available. Fotografo: Armando Rebatto
Credits Spot TV - Agenzia: Now Available. Casa di produzione: DEA Production.

Regia: Davide Agosta

La campagna ¢ stata realizzata anche grazie al supporto dell'agenzia di comunicazione per il non profit Aragorn,
che ha affiancato COOPI nel percorso di assegnazione dell'sms solidale da parte delle compagnie telefoniche e si
& occupata della veicolazione della campagna a livello nazionale attraverso la ricerca di spazi gratuiti pressa
concessionarie e |'attivita di ufficio stampa su diversi media.

WWW_COOpI_org
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'‘La Malnutrizione uccide pia della guerra’ recita il claim
della nuova campagna di sensibilizzazione e raccolta
fondi 'Insieme x 100.000" lanciata da Coopi per salvare |
bambini del Ciad, Malawi, Somalia e Repubblica Democratica
del Congo dall'emergenza della malnutrizione. Da oggi 12
settembre al 2 ottobre prossimo sard possibile donare 2 euro
con un sms al 45502 dai cellulan Tim, Vodafone, Wind, 3,
Foste Mobile e CoopVoce oppure 2/5 euro chiamando lo stesso
numero da rete fissa Telecom ltalia, Infostrada e Fastweb o 2
euro chiamando da rete fissa TeleTu.

Declinata su stampa, tv, radio e banner, la nuova
comunicazione firmata da Now Available fa leva sul tema
della lotta alla malnutrizione. La campagna & stata realizzata
anche grazie al supporto di Aragorn, che ha affiancato
I'organizzazione umanitaria nel percorso di assegnazione
dell'sms solidale da parte delle compagnie telefoniche e si g
occupata della veicolazione a livello nazionale attraverso la
ricerca di spazi gratuiti presso concessionarie e attivita di ufficio
stampa su diversi media.

Credit stampa
Agenzia: Now Available
Fotografo: Armando Rebatto

Credit tv

Agenzia: Now Available

Casa di produzione: Dea Production
Regia: Davide Agosta
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COOPI lancia la nuova campagna “Insieme x 100.000”

Pubblicato il 12 settembre 2011 da admin

“La Malnutrizione uecide piti della guerra” recita il fnkie i i
Aliitako & combattaria

claim della nuova campagna “Insieme x 100.000”
lanciata da COOPI per salvare almeno 100.000
bambini di Ciad, Malawi, Somalia e Repubblica
Democratica del Congo dall'emergenza della

malnutrizione.

Si tratta di una campagna di sensibilizzazione e
raccolta fondi tramite SMS solidale: dal 12
settembre al 2 ottobre sara possibile donare 2 €
con un SMS al 45502 da tutti i cellulari personali i e
Tim, Vodafone, Wind, 3, Poste Mobile e CoopVoce S T
oppure 2,5 € chiamando lo stesso numero da rete

fissa Telecom Italia, Infostrada e Fastweb o 2 € chiamando da rete fissa TeleTu.

Declinata su stampa, tv, radio e banner, la nuova campagna di COOPI firmata
dalla neutral agency Now Available fa leva sul tema cruciale della lotta alla
malnutrizione con un approceio ludico e sincero.

Il protagonista della campagna, nella fotografia di Armando Rebatto, & un bambino
africano che gioca a fare il “cavaliere senza macchia e senza paura”, armato
unicamente di utensili da cucina e del proprio sorriso per combattere quel terribile
nemico che, come evidenziato nel claim, “uecide pit della guerra” e ha bisogno ogni
giorno di nuovi alleati.

Eceo che allora la nuova iniziativa di COOPI diventa una “missione”, dove il
messaggio della campagna suona come una “chiamata alle armi™ e le persone a cui
si rivolge dei possibili alleati. Perché infatti: “Il tuo aiuto & un prezioso alleato per
salvare 100.000 bambini”.

Credits Campagna Stampa — Agenzia: Now Available. Fotografo: Armando
Rebatto

Credits Spot TV — Agenzia: Now Available. Casa di produzione: DEA Production.

La campagna é stata realizzata anche grazie al supporto dell'agenzia di
comunicazione per il non profit Aragorn, che ha affiancato COOPI nel percorso di
assegnazione dell’sms solidale da parte delle compagnie telefoniche e si é occupata
della veicolazione della campagna a livello nazionale attraverso la ricerca di spazi
gratuiti presso concessionarie e I'attivita di ufficio stampa su diversi media.
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SMS SOLIDALE AL 45502 DAL 12 SETTEMBRE AL 2 OTTOBRE

COOPI e Now Available lanciano la nuova
campagna ‘Insieme x 100.000’

"La Malnutrizione uccide piti della guer-
ra’ recita il claim della nuova campagna
“Insieme x 100.000’" lanciata da COO-
PI per salvare almeno 100.000 bambini
di Ciad, Malawi, Somalia e Repubblica
Democratica del Congo dallemergen-
za della malnutrizione. Si tratta di una
campagna di sensibilizzazione e raccolta
fondi tramite SMS solidale: dal 12 set-
tembre al 2 ottobre sard possibile do-
nare 2 € con un SMS al 45502 da tutt
i cellulari oppure 2/5 € chiamando lo
stesso numero da rete fissa. Declinata
su stampa, tv, radio e banner, la nuova
campagna di COOPI firmata dalla neu-
tral agency Now Available fa leva sul
tema cruciale della lotta alla malnutri-
zione con un approccio ludico e sincero.
Il protagonista della campagna, nella
fotografia di Armando Rebatto, &
un bambino africano che gioca a fare il

‘cavaliere senza macchia e senza paura’,

armato unicamente di utensili da cuci-
na e del proprio sorriso per combattere
quel terribile nemico che, come eviden-
ziato nel claim, ‘uccide piti della guerra’
e ha bisogno ogni giorno di nuovi allea-
ti. Ecco che allora la nuova iniziativa di
COQOPI diventa una ‘missione’, dove il
messaggio della campagna suona come
una ‘chiamata alle armi’ e le persone a
cui si rivolge dei possibili alleati. Perché
infatti ‘Il tuo aiuto & un prezioso alleato
per salvare 100.000 bambini’. La cam-
pagna & stata realizzata anche grazie al
supporto dellagenzia di comunicazione
per il non profit Aragorn, che ha af-
fiancato COOPI nel percorso di asse-
gnazione dell’sms solidale da parte delle
compagnie telefoniche e si & occupata
dellaveicolazione della campagna alivel-
lo nazionale attraverso la ricerca di spazi
gratuiti presso concessionarie e I'attivita

di ufficio stampa su diversi media.
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NA contro la malnutrizione per Coopi

‘La malnutrizione uccide piu della guerra’ reci-
ta il claim della nuova campagna ‘Insieme x
100.000’ lanciata da Coopi per salvare almeno
100.000 bambini di Ciad, Malawi, Somalia e
Repubblica Democratica del Congo dall'emer-
genza della malnutrizione. Declinata su stam-
pa, tv, radio e banner, la creativita e firmata da
Now Available e fa leva sul tema cruciale della
lotta alla malnutrizione con un approccio ludi-
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co e sincero. Il protagonista della campagna,
nella fotografia di Armando Rebatto, e un bambino africano che
gioca a fare il ‘cavaliere senza macchia e senza paura’, armato
unicamente di utensili da cucina e del proprio sorriso per com-
battere quel nemico che, come evidenziato nel claim, ‘uccide piu
della guerra’. La campagna e stata realizzata con il supporto del-
I'agenzia di comunicazione per il non profit Aragorn.

Rp

Sono curate da
Espresso Cs le attivi-
ta di pr e ufficio stam-
pa della Settimana
della Comunicazione,
un evento in program-
ma a Milano dal 3 al 9
ottobre. La kermesse
e ideata e organizzata
da Pietro Cerrertani e
Claudio Honegger con
il patrocinio di Comune
e Provincia di Milano,
Regione Lombardia e
con il sostegno delle
principali associazioni
di categoria.



Data: 13 settembre 2011
Testata: Pubblicitaltalia.it

¢ < nowavailable

neutral agency

| | A <<
E
=]
-—
NEWS
® Creativita & Marketing | Campagne e Spot | 1 racmmandamne] B =2
13/09/2011 ; i

COOPI e Now Available lanciano la nuova campagna 'Insieme x
100.000'

SMS solidale al 45502 dal 12 settembre al 2 ottobre

'La Malnutrizione uccide pit della guerra’ recita il claim della nuova campagna 'Insieme x 100.000" lanciata da COOPI per
salvare almeno 100.000 bambini di Ciad, Malawi, Somalia e Repubblica Democratica del Congo dall’'emergenza della
malnutrizione.

Si tratta di una campaana di sensibilizzazione e raccolta fondi tramite SMS solidale: dal 12 settembre al 2 ottobre sara
possibile donare 2 € con un SMS al 45502 da tutti i cellulari oppure 2/5 € chiamando lo stesso numero da rete fissa.
Declinata su stampa, tv, radio e banner, la nuova campagna di COOPI firmata dalla neutral agency Mow Available fa leva sul
tema cruciale della lotta alla malnutrizione con un approccio ludico e sincero.

Il protagonista della campagna, nella fotografia di Armando Rebatto, & un bambino africano che gioca a fare il ‘cavaliere
senza macchia e senza paura’, armato unicamente di utensili da cucina e del proprio sorriso per combattere quel terribile
nemico che, come evidenziato nel claim, 'uccide pia della guerra’ e ha bisogno ogni giorno di nuovi alleati. Ecco che allora la
nuova iniziativa di CO0OPI diventa una 'missione’, dove il messagagio della campagna suona come una ‘chiamata alle armi’ e le
persone a cul si rivolge dei possibili alleati. Perché infatti "Il tuo aiuto € un prezioso alleato per salvare 100.000 bambini'. La
campagna & stata realizzata anche grazie al supporto dell’'agenzia di comunicazione per il non profit Aragorn, che ha
affiancato COOPI nel percorso di assegnazione dell'sms solidale da parte delle compagnie telefoniche e si & occupata della
veicolazione della campagna a livello nazionale attraverso la ricerca di spazi gratuiti presso concessionarie e I'attivita di
ufficio stampa su diversi media.



