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Cliente:

Galbusera

Brand:

Galbusera

Direttore marketing:
Chiara Carmignani

Agenzia:

Now Available
Direzione creativa
Sergio Spaccavento
Art director:

Giovanni Meroni
Copywriter:

Cristina D’Anna
Responsabile produzione:
Seby Fortugno
Responszabile coordinamento progetto:
Daniela Buoli

Il nuove sito di Galbusera & completamente
rinnovate nella grafica e nella logica di inte-
razione. Il portale & pensato come una verae
propria guida interattiva alla scoperta di tutto
quelo che di buono e sano pud accompagnare
il nostro vivere quotidiano, con 'accattivante
visual dell’abbraccio che accompagna I'uten-
te nella home page & in futte le sezioni.
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Antica Erboristeria
(Gruppo Henkel) debut-
ta sul web con un pro-
getto online realizzato
da Now Available. A
supporto degli altri
media utilizzati, princi-
palmente tv, il sito
www.anticaerboriste-
ria.it traduce sul web |l
Nnuovo posizionamento
“natural efficiency’.
Accanto al sito istituzio-
nale sono online anche i
minisiti dedicati al pro-
getto ludico-didattico
Laboratorio Natura
For Kids e al concorso
Un sorriso al bacio,

" nowavailable

quest'ultimo supportato
da una campagna onli-
ne pianificata da
Mediaedge:cia. Henkel
ha riconfermato per il
2009 Now Available
quale agenzia di riferi-
mento per l'online anche
per i marchi Testanera,
Taft e Gliss. Per I'agen-
Zia hanno lavorato
Stefano Morelli, direttore
creativo, Giovanni
Meroni, art director,
Cristina D’Anna, copy,
Seby Fortugno, respon-
sabile produzione,
Daniela Buoli, responsa-
bile progetto.
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Olimpia Splendid rinnova il sito con Now
.ﬁ*._rai_l_gble
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L'agenzia ha curato il restyling di www.olimpiasplendid.it, che
sara on line a breve, con l'obiettivo di renderlo pit funzionale,
grazie 3 una navigazione attraverso landing pages, percorsi ad
hoc e modalita tecniche di indicizzazione naturale. Previsto
anche 'acquisto di parole chiave sul principali moton di fnicerca,
oltre a campagne web e istituzionali.

Sara online a breve ed &
stato presentato ogaqi, 7
aprile, a Milano, il nuovo
sito di Olimpia
Splendid,
www.olimpiasplendid.it,
rinnovato nella grafica e
nella navigazione
dall'agenzia web Now
Available di Milano e pensato per rivolgersi sia all' utente finale
che al cliente.

L'idea che sta alla base & quella di costruire un sito web 2.0
focalizzato sull'interazione sempre pid stretta con 'utente: un
luogo virtuale di informazione e interazione, fino ad arrivare a un
blog in cul raccogliere opinioni e giudizi. Navigabilita, fruibilitd e
informazione, oltre che una grafica elegante e pulita, sono stati |
concettl su cui & stato costruito il nuovo sito.

Gli obiettivi principali sono stati quindi gquello di renderlo pid
funzionale e semplice, con una navigazione attraverso landing
pages, percorsi ad hoc e modalita tecniche di indicizzazione
naturale per apparire fra | primi posti delle ricerche di Google,
consentendo al marchio un'elevata visibilita e all'utente la

nowaval massima reperibilitd delle informazioni.



& questo scopo, gli investiment punteranno anche all'acquisto di
parole chiave sui principali motori di ricerca, campagne di
advertising su web, e anche istituzionali di brand sempre in
parallelo con gl altr mezzi.

Gia dalla homepage emergono | cambiamenti sia grafici che
funzionali: nuovi prodotti, concorsi, eventi e la possibilita di
cliccare direttamente sul banner centrale per vedere le principali
caratteristiche del prodotto in vetrina in quel momento. Tra le
principali novita che caratterizzano il sito, il cui accesso & libero
ad ogni utente, si contano la sezione dedicata al BtoB, con la
possibilita, tramite iscrizione, di accedere a particolan sezioni, di
interagire con 'azienda e di essere supportati nelle diverse
operazioni: gli iscritti avranno la possibilita di conoscere in
anteprima i prodotti in lancio, ricevere newsletter, partecipare ad
iniziative e attivitad proposte dall'azienda e scaricare programmi
di dimensionamento per il proprio lavoro.

Quest'area & stata arncchita con informazioni tecniche, video di
installazione, e gallery per visionare i pid importanti e significativi
progett d'installazione. Inoltre, sono a disposizione | contath per
il pre e post vendita, in modo da garantire un canale diretto di
comunicazione con 'azienda.

Per il consumatore invece & stato creato un percorso guidato che
lo accompagna nella scelta del prodotto migliore, tramite
domande sempre pia specifiche, in base alle sue esigenze, agl
spazi disponibili e alle caratteristiche dell'abitazione. L'area
prodotti, gia suddivisa in climatizzazione, idronica, trattamento
dell'aria e riscaldamento, & stata valornizzata con approfondimenti
e immagini di immediato rferimento. Infine & stata interamente
ripensata anche 'area News&Press © o sono le ultimissime in
ordine cronologico, una sezione dedicata ai prodothi, | comunicati
stampa e gli eventi, per essere sempre informati ed aggiornati
sul mondo Olimpia Splendid.
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Fuori dai luoghi comuni.

Aziende Olimpia Splendid rivede le proprie strategie:
nuovo sito con Now Available e lanci di Mimetico e Piu

L'azienda di Recanati € impegnata nello studio della nuova campagna.
| partner in comunicazione rimangono La Scuola diEmanuela Pirella e Initiative

di Davide Sechi

I awvicina la stagione dei gran-
Sdi caldi e Climpia Splendid,

azienda di Recanati spacializ-
zata nel settore della climatizzazic-
e, comingia il 2009 con alcune ni-
vita sostanziall, lerl, prima di turtto, 13
presentazione del nuoveo sito, da non
considerare come uniniziativa rele-
gata al soll intemauti ma piuttosto
da valutare come un passa inedito
rella strategia di comunicazione del
marchic. Ce lo spleqga la respansabi-
le rarketing Silvia Bertani: «La con-
giuntura econamica che caratterizza
in mariera negativa l'attuale epoca
ci costringe a rivedere alcune no-
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I.al-'mm paga del sito presto online

stre posizioni. Miente di drammatico,
nessun arrettramente negli investi-
rmenti in ricerca, piutiosto Lna razic-
nalizzazione dei budget e delle ides
legate alla comunicaziore, Un cam-
bio di strat=gia, non radicale, ma so-
stanzale, che prevede un impegno
dellazienda nel puntare pid 2 visibi-
lita e creazione di conoscenza & cul-
tura, Propositis, continua il responsa-
bile marketing, «che comindamo a

portare avanti da subito con i inng-
vamento del nostro site. Sam online
3 partire dalla settimana del 20 aprile
£ sara maggiormente navigabile, ric-
co di informazione, ma non certa di-
dascalico come una sorta di catalogo
dei nostri prodott, cosa che o ha ca-
ratterizato sina a oggl. Un sito che
abbiamo costruito insieme all'agen-
Zia Mowe Available, struttura capace di
rruaversi con abilita a 2607 in comu-
nicazione ma malto versata per quel
che conceme 1 mondo di internet.
Al finnavato spazio web comincere-
mo ad affiancare ancha eventi 2 road
show, mentra non abbiamo ancor
deciso se e come sl caratterizzera una
futura campagna offline, che comun-

que nan davrebbe comprendera vei-
colazioni su stampa generalista e tu.
La comunicaziones, specifica ancara
Silvia Bertani, «zar3 incentrata sl pro-
dotto anche grazie ai lanci di Mimet-
co e Pil, che promuoveremo L web
e probabimente = stampa trade,
magar anche con attivita di partner-
ship & sponsoring; <i tratta comun-
que di possikilith che valuteremo nel-
le prossime dus settimane. Contiamo
dli essere pronti per maggio-giugna,
owvvero il pericdo dellanno pid espo-
sto per uriazienda come |a nostra fo-
calizzata sl campo della climatizza-
ziones, conclude i ranager. Clim pia
Splendid ha come partner pubblicita-
i, confiermati, La Scucla di Emanuele
Firella & Initiative, Lazienda ha investi-
to lo scorso anno in comunicazione
circa 1,800,000 euro (dati Nielsen),
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Blog professionali d'informazione sporr e motod

Con "Net!" il tennis diventa 2.0 (ma l'assenza dei
commenti € un bel "doppio fallo")

Pubblicato da Silvio De Rossi, Blogosfere staff alle 18:29 in Tennis

Corso di Tennis Gratis? In Friuli Venezia Giulia
5 trucchi per migliorare subito! Lezioni Cercasi Appassionato Tennista o Maestro
Video - Gratis per te di Tennis

Annunci Gmg[e

A el PR o0 AL Sl P SICHCHS RS LI o il [RA e —

“Spigolsturs” dalls sals nkampas con Bing Tomesal mp_:-u.wh

e T ks s P (LA L B B P £ i i

T R B e e = s S

s bl i p——

1o (o i Conrery S0 4

reaplet ey alagae. L7 s ok
3

Amate Il tennis? vi piace seguirlo con particolare attenzione? Allora
dovete inserire nei vostr preferiti "Net!”. E' il primo magazine online di
Sergio Tacchini, che racconta | momenti salienti e il "dietro le

quinte” dei pid importanti tornei di tennis maschill e femminili.

Mon si tratta del solito sito internet e lo capirete subito alla prima
occhiata. Ci sono infatti video (caricati su Vimeo e quindi
embeddabili anche sui vostri blog), interviste, immagini, stralci di
conferenze stampa e tantissime news. Insomma, il mondo del tennis
in formato 2.0. Non solo risultati, ma anche tante curiosita come il
cibo sul quale puntare a Montecarlo o una bella chiacchierata con

. chi segue la manutenzione dei campi.

¢« nowavailable



Al momento su "Net!” trovate tutte le news del torneo di Montecarlo
che chiudera domenica {quwi sopra una bella chicchierata con Rino

Tommasi). Poi sara il turno degli Internazionali di Roma, dal 25 aprile al 9
maggio. "Net!” & realizzato da Sergio Tacchini in collaborazione con la

neutral agency Now Available.

Un solo appunto: avere la possibilita di commentare e discutere sarebbe
stata la ciliegina sulla torta. Spero sia in programma nell'immediato
futuro.
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B Creativita & Marketing | Sponsorizzazioni
27/04/2009

Sergio Tacchini sponsor degli Internazionali BNL
d’Italia

Dal 25 aprile al 9 maggio si accendono i riflettori sulla 79esima edizione degli
Internazionali BNL d'Italia, torneo Masters 1000 di cui Sergio Tacchini & sponsor
tecnico ufficiale.

A Roma, il marchio italiano vestira il personale in campo della competizione, mettendo a
disposizione anche |la fornitura tecnica per lo staff. Inoltre, il marchio animera la
manifestazione con Aree Vip, punti vendita dove gli ospiti potranno acquistare |
capidisegnati da Sergio Tacchini unicamente per ['evento romano insieme a tutto il
maternale promozionale.

Inoltre, SergioTacchini, in collaborazione con la Neutral Agency Now Available, ha realizzato
Net!, il magazine digitale da 'sfogliare’ su www.sergiotacchini.com.
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2T aprile 2009
Al via gli Internazionali BNL d'ltalia, Sergio Tacchini sponsor tecnico ufficiale
Categoria: Sponsorship, Eventi e Award

Dal 25 aprile al 9 maggio si accendono i rifletton sulla Y9esima
edizione degli Internazionali BML d'ltalia, prestigioso torneo Masters
1000 di cui SERGIO TACCHINI & sponsor tecnico ufficiale. Dopo aver
goduto di ampia visibilita a Montecarlo con il Monte-Carlo Rolex
Masters dove & stato in primo piano grazie allo sviluppo di una linea
di prodotti merchandising, SERGIO TACCHINI si prepara a questa
nuova sfida.

A Roma, il marchio italiano vestira il personale in campo della
prestigiosa competizione, mettendo a disposizione anche la fornitura
tecnica per lo staff. Inoltre, il marchio animera la manifestazione con
Aree Vip, punti vendita dove gli ospiti potranno acqguistare | capi dal
design innovativo disegnati da SERGIO TACCHINI unicamente per
I'evento romano insieme a tutto il materiale promozionale.

Mella suggestiva cornice del Foro ltalico, SERGID TACCHINI giochera sui campi da tennis con i grandi campioni di
cui & sponsor: Flavia Pennetta, Tommy Robredo, Sara Errani, lvo Karlovic e Victor Hanescu, nomi importanti del
tennis internazionale che rafforzano il prestigio del marchio e continuano una tradizione storica, che vede il brand
italiano affiancare dagli anni 70 1 miglion atleti della terra rossa.

Per seguire da vicino gli Internazionali BML d'ltalia e gettare un occhio curioso sul “dietro le quinte”™ della
manifestazione, SERGIO TACCHINI, in collaborazione con la neutral agency Mow Available, ha realizzato NET!, il
magazine digitale da “sfogliare” su www_sergiotacchini.com, che ha gia raccontato agli amanti del tennis e non
solo, | momenti salienti del Monte-Carlo Rolex Masters. Anche a Roma, con NET! SERGIO TACCHINI terra gli
appassionati sempre aggiornati in tempo reale sui risultati degli awincenti match del celebre Torneo con
approfondimenti, curiosita e interviste esclusive ai protagonisti.

La partnership con l'evento top del tennis, caratterizzato dalla copiosa affluenza di spettaton e dalla partecipazione
dei pid grandi campiconi internazionali di tennis, conferma il valore della nuova strategia di riposizionamento di
SERGIO TACCHIIMI, lo storica marchio italiano che ha scelto di rinascere partendo proprio dalle sue origini
tennistiche.

Sergio Tacchini International é lo storico marchio italiano di abbigliamento sportivo nato sui campi da tennis nel
1966 dalla passione e dall'intuito del suo fondatore, Sergio Tacchini, campione internazionale di tennis. Megli anni
‘90, grazie allo sviluppo delle collezioni del tempo libero e delle calzature, il brand ottiene un'immagine dal total
look sportivo, per persone che hanno una vera passione per lo stile e lo sport. Sergio Tacchini International vuole
mantenere e consolidare |e potenzialita dei mercati gia esistenti tra cui I'ltalia e la Francia, che pesano per circa il
70% sul fatturato globale, e sviluppare nuovi mercati, primo fra tutti la Cina. La nuova strategia commerciale & di
brand permettera al fatturato del marchio, che oggi si attesta intorno ai 60 milioni di Euro, di ritornare rapidamente
a oltre 100 milioni di Euro entro il 2010.
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Tacchini sponsor tecnico ufficiale degli Internazionali BNL d'Italia

27/04/2009

A Roma, il marchio italiano vestird if personale in campo della prestigiosa competizione, mettendo a
disposizione anche la fornitura tecnica per lo staff. Inoltre, il brand animera la manifestazione con Aree Vip,
punti vendita dove gli ospiti potranno acquistare § capi dal design innovativo disegnati da Sergio Tacchini
unicamente per 'evento romano.

Dal 25 aprile al @ maggio si accendono 1 riflettor sulla 79aesima edizione degli Internazionali BNL d 'Italia,
prestigioso torneo Masters 1000 di cui Sergio Tacchini & sponsor tecnico ufficiale. Dopo aver goduto di ampia
visibilitd 3 Montecarlo con il Monte-Carle Rolex Masters dove & stato in primo piano grazie zllo sviluppo di
una linea di prodotti merchandising, Sergio Tacchini si prepara a questa nuova sfida.

& Roma, il marchio italiano vestira 1l personale in campo della prestigiosa competizions, mettendo 2

disposizione anche |z fornitura tecnica per lo staff. Incltre, Il marchio animera la manifestazions con Aree Vip,

punti vendita dove gli ospiti potranno acquistare i capi dal design innovativo disegnati da Sergio Tacchini
unicamente per I'eventoc romano insieme a tutto il materiale promozionale.

Mella suggestiva cornice del Foro Italico, Sergio Tacchini giochera sui campi
da tennis con i grandi campioni di cui & sponsor: Flavia Pennetta, (nella
foto), Tommy Robredo, Sara Errani, Ivo Karlovic ¢ Victor Hanescu,
nomi importanti del tennis internazionale che rafforzano il prestigio del
marchio e continuano una tradizione storica, che vede il brand italiano
affiancare dagli anni 70 i migliori atleti della tarra rossa,

Per seguire da vicino gli Internazionali BNL d'Itzliz e gettare un occchio
curioso sul 'dietre le guinte' della manifestazione, Sergio Tacchini, in
collaborazione con la neutral agency Now Available, hza realizzato NET!, |

magazine digitale da 'sfogliare’ su www.sergiotacchini.com, che
ha gia raccontato agli amanti del tennis & non solo, | momenti salienti del
Monte-Carlo Relex Masters., Anche a Roma, con NET! Sergic Tacchini terra
gll appassionati sempre aggiornati in tempo reale sui risultati deglh
avvincenti match del celebra Torneo con approfondimenti, curiosita e
interviste esclusive al protagonisti.

Lz partnership con I'evento top del tennis, caratterizzato dallz copiosa
affluenza di spettatori e dalla partecipazione dei pild grandi campioni
internazionali di tennis, conferma il valore della nuova strategia di
riposizionaments di Sergio Tacchini, lo storico marchio italiano che ha sceltc
di rinascere partendo proprio dalle sue origini tennistiche.
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Internazionali d’'Italia
di tennis: Sergio Tacchini
sponsor tecnico ufficiale

Fino al 9 maggio si accendono |
rifletton sullza 79esima edizione degli
Internazionali BMNL d’Italia, torneo
Masters 1000 di cui Sergio Tacchini
& sponsor tecnico ufficiale. A Roma,

"nowavailable

il marchio italiano vestira il personale
in campo della competizione,
mettendo a disposizione anche la
fornitura tecnica per lo staff. Inoltre,
Il marchio animera la manifestazione
con Aree Vip, punti vendita dove gli
ospitl potranno acquistare 1 capi dal
design innovativo disegnatl unicamente
per 'evento romano insieme a tutto
il materiale promozionale.

Sergio Tacchini giochera sui campi
da tennis con | campioni di cul &
sponsor: Flavia Pennetta, Tommy
Robredo, Sara Errani, Ivo Karlovic e
Victor Hanescu.

Per seguire da vicino gh Internazio-
nali BNL d'Italia e gettare un occhio
curioso sul "dietro le quinte” della
manifestazione, il brand, in collabo-
razione con la neutral agency Now
Available, ha realizzato NET!, il
magazine digitale da "sfogliare” su
www.sergiotacchini.com, che ha gia
raccontato agli amanti del tennis e
non solo, 1 momenti salienti del
Monte-Carlo Rolex Masters.
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S ponsor

Sergio Tacchini ha
firmato un accordo di
sponsorizzazionsa
della ¥9a edizione
deqgli Internazionali
Bnl d'italia, torneo
Masters 1000. 11
brand ha

messo a disposizio-
ne per la manifesta-
Zione sportiva la for-
nitura tecnica per lo
staff e provvedera
al’allestimento di
Aree Vip e punti ven-
dita dove sara possi-
bile acquistare il
materiale del mar-
chio creato ad hoc
per l'evento. Sergio
Tacchini ha

inaltre stipulato un
accordo con 'agen-
zia Now Available
per la realizzazione
di Net!, un magazine
digitale sul sito del
marchio che
raccontera i

momenti saliemi del
torneo romano con
interviste, curiosita e
approfondimenti sugli
atleti & sui match
avolti.
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Sergio Tacchini sponsorizza | campionati di tennis

Bnl d'ltalia

MODAOHNLINE - E' Sergio Tacchini lo sponsor della 79a edizion
deqgli Internazionali Bnl d'ltalia di tennis, partiti il 25 aprile per
concludersi il @ maggio a Roma. Per l'occasione il brand ha
vestito il personale in campo mettendo a disposizione anche una
fornitura tecnica e si & occupato di allestire delle Aree Vip
all'interno della manifestazione, dove gli ospiti avranno |a
possibilita di acquistare abbigliamento dal design innovativo
disegnato da Sergio Tacchini in esclusiva per I'evento romano. |l
Foro ltalico accoglie | campi nei quali stanno giocando | campioni
di cui il marchio & sponsor: Flavia Pennetta (nella foto), Tommy
Robredo, Sara Errani, Ivo Karlovic e Victor Hanescu, nomi
importanti del tennis internazionale che rafforzano il prestigio del
marchio & continuano una tradizione storica. E' infatti sin dagli
Anni Settanta che il brand italiano affianca i migliori atleti della
terra rossa. Con guesta partnership il marchio prosegue quindi
nella sua strategia di riposizionamento e torna alle proprie origini
tennistiche. Sergio Tacchini International & nato sui campi da
fennis nel 1966, per poi conoscere negli Anni Novanta un forie
sviluppo delle collezioni tempo libero e calzature consolidandosi
come total look sportivo. Sergio Tacchini ha inoltre ideato in

occasione dell'evento sportivo, in collaborazione con la neutral agency Now Available, il magazine virtuale
Met!, da sfogliare all'interno del sito web dell'azienda ed aggiornato in tempo reale con i risultati dei match
del Torneo con approfondimenti, curiosita e interviste esclusive ai protagonisti. Nei prossimi mesi
I'obiettivo dell'azienda & mantenere e consolidare le potenzialita dei mercati gia esistenti come Italia e
Francia, che pesano per circa il 70% sul fatturato globale, e sviluppare nuovi mercati, primo fra tutti la
Cina. L'obiettivo di questa nuova strategia & di portare il fatturato del marchio dagli attuali 60 milioni di
Euro a oftre 100 milioni di Euro entro il 2010.
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Dal 25 aprile al 9 maggio =i accendono i riflettori sulla 73esima edizione degli Internazionali BML d'Italia,
prestigioso torneo Masters 1000 di cui SERGIO TACCHINI & sponsor tecnico ufficiale. Dopo aver goduto di
ampia visibilith a Montecarlo con il Monte-Carlo Rolex Masters dove & stato in primo piano grazie allo
gviluppo di una linea di prodotti merchandising, SERGIO TACCHINI =i prepara a questa nuova sfida.

A Roma, il marchio italiano vestira il personale in campo della prestigiosa competizione, mettendo a
disposizione anche la fornitura tecnica per lo staff. Inoltre, il marchio animera la manifestazione con Aree
Wip, punti vendita dowve gli ospiti potranno acguistare i capi dal design innovativo disegnati da SERGIO
TACCHINI unicamente per 'evento romano insieme a tutto il materiale promozionale.

Mella suggestiva cornice del Foro Italico, SERGIO TACCHINI giochera sui campi da tennis con i grandi
campicni di cui & sponsor: Flavia Pennetta, Tommy Robredo, Sara Errani, Ivo Karlovic e Victor Hanescu,
nomi importanti del tennis internazionale che rafforzano il prestigio del marchio e continuano una tradizione
storica, che vede il brand italiano affiancare dagli anni ‘70 i migliori atleti della terra rossa.

Per seguire da vicino gli Internazionali BML d'Italia e gettare un occhio curioso sul "dietro le quinte” della
manifestazione, SERGIO TACCHINI, in collaborazione con la neutral agency Mow Awvailable, ha realizzato
MET!, il magazine digitale da "sfogliare” su www.sergiotacchini.com, che ha gia raccontato agli amanti del
tennis & non solo, | momenti salienti del Monte-Carlo Rolex Masters. Anche a Roma, con NET! SERGIO
TACCHINI terra gli appassionati sempre aggiornati in tempo reale sui risultati deali avvincenti match del
celebre Torneo con approfondimenti, curiosita e interviste esclusive ai protagonisti.

La partnership con I"evento top del tennis, caratterizzato dalla copiosa affluenza di spettatori e dalla
partecipazione dei pid grandi campioni internazionali di tennis, conferma il valore della nuowva strategia di
riposizionamento di SERGIO TACCHIINI, lo storico marchio italiano che ha scelto di rinascere partendo
proprioc dalle sue aorigini tennistiche.

Sergio Tacchini International & lo storico marchio italiano di abbigliamento sportivo nato sui campi da tennis
nel 1966 dalla passione e dall'intuito del suo fondatore, Sergio Tacchini, campione internazionale di tennis.
Megli anni '90, grazie allo sviluppo delle collezioni del tempo libero e delle calzature, il brand ottiene
un‘immagine dal total look sportivo, per persone che hanno una vera passione per lo stile e lo sport. Sergio
Tacchini International vuole mantenere e consolidare le potenzialitd dei mercati gia esistenti tra cui ['Ttalia e
la Francia, che pesano per circa il 70% sul fatturato globale, e sviluppare nuovi mercati, primo fra tutti la
Zina. La nuova strategia commerciale e di brand permettera al fatturato del marchio, che oggi =i attesta
intorno ai &0 milioni di Euro, di ritornare rapidamente a oltre 100 milioni di Euro entro il 2010.

www.sergiotacchini.com
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Agenzie Now Available lavora con I'associazione
Bambini+Diritti e firma lo spot tv “Schoolwork”

Nel filmato sociale, che pone in evidenza un esempio negativo di scuola, all'interno di una classe la professoressa
redarguisce con violenza uno studente che, durante la lettura, compie un banale errore di coniugazione dei verbi

ow  Availakle  firma
lo spot socale  per
Barmbzini+Diritti. La neu-

tral agency di Emanuele Nerina,
Alessia Oggiano e Stefano Pa-
gani ha realizzate insieme alla
cdp Diaviva il filmato televisivo
“Schoolwork” per TAssociazione
di Promozione Soclale: un esem-
pio di come non vorrernmo che
fosse la scucla di ogai "Vorrem:-
mo che tuli ascoltassi®& il mes-
saggic della  comunicazione,
con |a direzione creativa di Ser-
gio Spaccavento. Mel video, am-
bientato in una classe scolastica,
la professoressa redarguisce con
viclenza uno studente che, du-

¢« nowavailable

¥

rante la lettura oi un drammati-
co tema autchicgrafico sui mal-
trattarnenti in famiglia, compie

Un frame dello spot realizzato da Now Avai-
lable per l'assodanione Bambini+Diriti

un banale errore di coniugazio-
ne dei verbi. Lassociazione, che
& nata a Roma nal 2006, siimpe-
gna nella ricerca, nel sostegno e
nellattuazione di forme di edu-
cazione inclusiva che permatta-
no ai suoi destinatar di riappro-
priarsi del diritto di partecipars
alla lero storia. Le attivita dellfe-
sociazicone sl caratterizzanc per
unattenzione prioritaria alla di-
mensione di “periferia’ intesa
non saltanto come categoria fisi-
ca determinata dalla lontanarza
daun centre, ma come possibili-
t3 positiva di esprimera“a parole
proprie’un modo diverso e crea-
tivo di fare societa.
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