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Now Avdilable ha firnato
il Natale di Nescafé Dolce Gusto

Per gll augurl di quest’anno ‘mettikd la facca. E' stato online
Il nuovo sito dedicato agll augur di Natale di Nescafé Dolce
Gusto (www.augur-dolcegustolt <https//www.augur-doke-
gusto.it>), Il sistema per caffé espresso a capsule lanclato da
Nestlé. Ideato e reallzzato dalla neutral agency Now Available,
Il sito ha permesso agll utentl registrati di personalizzare e In-
viare divertentl video-augur animati, creando un Babbo Nata-
le con Il proprio volto. Per aumentare Il passaparola, Inoltre, un
concorso a preml nel quale ognl utente ha potuto accumulare
punti sla in base al numero delle e-cards Inviate sla, Indiretta-
mente, In base al numero del proprl amkl che sl registreranno
sul sito. In pallo due macchine Mescafé Dolce Gusto al glomo e
unviagglo perdue persone In
Braslle.Per Fagenzia hanno la-
vorato Tina Walendy (direzlo-
necreativa), Giovanni Meroni
(art director), Cristina D’Anna
(copy). La realizzazione video
& di D.E.A. Production.
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Now Available ha firmato il Natale online di
Nescafé Dolce Gusto

Per gli auguri di quest’anno “mettici la faccia’. E’ stato online il nuovo sito dedicato agli
auguri di Natale di Nescafé Dolce Gusto (www.auguri-dolcegusto.it ), il sistema per
caffé espresso a capsule lanciato da Nestlé, ideato e realizzato dalla neutral agency
Now Available.

Ideato e realizzato dalla neutral agency Now Available, il sito ha permesso agli utent
registrati di personalizzare e inviare divertenti video-augurn amimati, creando un Babbo
MNatale con il proprio volto. Per aumentare il passaparola, inoltre, un concorso a premi nel
guale ogni utente ha potuto accumulare punti sia in base al numero delle e-cards inviate
sia, indirettamente, in base al numero del propr amicl che si registreranno sul sito. In palio
due macchine Nescafé Dolce Gusto al giorno e un viaggio per due persone in Brasile. Per
'agenzia hanno lavorato Tina Walendy (direzione creativa), Giovanni Meroni (art director),
Cristina D'Anna (copy). La realizzazione video & di D.E.A. Production.
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SportMarketingNews

A Now Available |la gara creativa Rcs Quotidiani

Mow Available si & imposta nella gara creativa indetta da RCS
Cluotidiani per lideazione e lo sviluppo della campagna di
comunicazione di “Magie sul ghiaccio®™, prima raccolta in dwd
dedicata al pattinaggio di Gazzetta dello Sport, in edicola dal 6
marzo.

“ < nowavailable

La campagna pubblicitaria, con la direzione creativa di Sergio Spaccavento e il copy Cristina
D'Anna, sara declinata su stampa, tv e radio.
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Now Available si aggiudica il ‘pattinaggio’
della Gazzetta

= LA] ¢ AL

Now Available si & aggiudicata 1a gara indetta da RCS Quotidiani
per la realizzazione della campagna stampa, tv e radio della collana
dedicata al pattinagagio della Gazzetta dello Sport. ‘"Magie sul
ghiaccio’, prima raccolta in dvd dedicata al pattinaggio, sara in
edicola dal prossimo 6 marzo. Direzione creativa Sergio
Spaccavento, copy Cristina D'Anna.
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A Now Available la campagna per il lancio della raccolta in dvd del pattinaggio di Gazzetta
Categoria: Comunicazione

Mow Available si & imposta nella gara creativa indetta da RCS
Quotidiani per l''deazione e lo sviluppo della campagna di
comunicazione di “Magie sul ghiaccio®, prima raccolta in dvd dedicata
al pattinaggio di Gazzetta dello Sport, in edicola dal 6 marzo. La
campagna pubblicitaria, con la direzione creativa di Sergio
Spaccavento e il copy Cristina O'Anna, sara declinata su stampa, TV

¢« nowavailable e radio.
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A Now Available il lancio di "Magie sul
ghiaccio' di RCS Quotidiani

R

L'agenzia si € aggiudicata la gara indetta da RCS Quotidiani
per la realizzazione della campagna stampa, tv e radio della
collana dedicata al pattinaggio della Gazzetta dello Sport in
edicola dal & marzo.

Now Available
si & iImposta
nella gara
creativa indetta
da RCS

L Quotidiani per
l'ideazione e lo
sviluppo della
campagna di
comunicazione
di ‘Magie sul
ghiaccio’, prima raccolta in dvd dedicata al pattinaggio di
Gazzetta dello Sport , in edicola dal & marzo.

La campagna pubblictana, con la direzione creativa di Sergio
Spaccavento e Il copy Cristina D'Anna, sara declinata su
stampa, TV e radio.

(Mella foto Emanuele Nenna, managing director, Stefano Pagani
e Alessia Oggiano, general manager)
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A Now Available il lancio della prima raccolta in
dvd sul pattinaggio di Gazzetta

A Now Available il lancio della prima raccolta in dvd sul pattinaggio di Gazzetta Now
Available si & imposta nella gara creativa indetta da Rcs Quotidiani per I'ideazione e lo
sviluppo della campagna di comunicazione di *“Magie sul ghiaccio’, prima raccolta in dvd
dedicata al pattinaggio di Gazzetta dello Sport, in edicola dal 6 marzo. La campagna
pubblicitaria, con la direzione creativa di Sergio Spaccavento e il copy Cristina D'Anna,
sard declinata su stampa, tv e radio.

Now Available si & imposta nella gara creativa indetta da Rcs Quotidiani per l'ideazione

e lo sviluppo della campaagna di comunicazione di '"Magie sul ghiaccio’, prima raccolta in dvd
dedicata al pattinaggio di Gazzetta dello Sport, in edicola dal 6 marzo. La campagna
pubblicitaria, con la direzione creativa di Sergio Spaccavento e il copy Cristina D'Anna, sara
declinata su stampa, tv e radio.
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Now Available pattina con la Gazza

Sara Now Available a realizzare la campagna di comunicazione
‘Magie sul ghiaccio’, la raccolta in dvd dedicata al pattinaggio che
La Gazzetta dello Sport porta in edicola dal 6 marzo. L'agenzia si
e aggiudicata l'incarico dopo una gara indetta da Rcs Quotidiani.
La creativita sara sviluppata sotto la direzione di Sergio
Spaccavento dalla copy Cristina D’Anna e sara declinata su
stampa, tv e radio.
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a cura di Anna Tita Gallo

Now Available per la campagna
“Magie sul ghiaccio”
di Gazzetta dello Sport

Now Available si & imposta nella gara creativa indetta
da RCS Quotidiani per l'ideazione e lo sviluppo della
campagna di comunicazione di “"Magie sul ghiaccio”,
prima raccolta in D.V.D. dedicata al pattinaggio di
Gazzetta dello Sport, in edicola dal 6 marzo. La cam-
pagna pubblicitaria, con la direzione creativa di Sergio
Spaccavento e il copy Cristina D'Anna, sara declinata
su stampa, Tv e radio.
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A Now Available il lancio della prima
raccolta in dud sul pattinaggio di Gazetta
va indetta da Rcs Quotidiani per l'ideazione

L]
M e lo sviluppo della campagna di comunica-

L& ) zione di‘Magie sul ghiaccio} prima raccolta
& ¢ nowa\fallable in dvd dedicata al pattinaggio di Gazzetta

~ dello Sport, in edicola dal 6 marzo. La cam-
pagna pubbilicitaria, con la direzione creativa di Sergio Spaccavento e il copy
Cristina D'Anna, sara declinata su stampa, tv e radio.

Now Available si &é imposta nella gara creati-
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Strategie comunicazione

Marketing Relazionale

@ Spirito del Tempo non

vuole essere solo un bizzarro
accostamento, | nostri tempi,
purtroppo, sono di crisi

e ci sono molti aspetti

che inducona le aziende

a vedere nel cliente un vero
& proprio asset.

EMANUELE NENNA
Socio e Amministratore
Delegato

Now Availahls,

A
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Lo spirito del tempo

DI HUGCID BARLETTA

Rgenzie: nuove competenze, piil concreterza

Le aziende duncgue comineiano a cambiare rotta. E e agensie? “Chiss) per
quanto si parlerh ancora di agenzie - esordisee Odoardo Ambroso, Amm-
ministratone Df:lﬂgam i Ammmiro Partners. Lepgevo, qualehe tempa fa, su
un periodico Usa specializeato, la lettera di un cliente alla sua agenzia, Gli
chiedeva quando si sarebbero trasformati in un’azienda di software,
Questo per dire che nel prossimo futuro s venderanno cose completamente
diverse, che avranno alla hase la business intelligence, overo la conoscenza
dei clienti, ma non quella cui siamo abituati noi, beng l'intelligenza sulle
persane, la conoscenza dei singoli. Laltra componente sarh la tecnologia
che ¢i consentir di utilizzare pit meza ricorrendo a nuovi drivers. Infine
la componente ereativa, che dovr essere adattata a questo nuovo ambiente
2 che non avri niente a che fare con quello che cormmemente sintende
aer creativith pubblicitaria”,

La crisi rende in effetti tutti pii attenti @ prodenti, si deve rinunciare a
qualcosa sacrificanda per cost dire I'aspetto lussuoso della comunicazione.
~osa chiedono i clienti® “Di vendere! - rispande deciso Emanuele Nenna,
socio e Ammministratore Delegato di Now Available,

Perche questa & la mission sulla quale abbiamo costituito Iagensia. Andia-

mo dal cliente e gli chiediamo quali sono i suoi obiettivi, non deve dirci
quali strategie mettere in atto, Aziende anche grandi sono d'accordo e o
parlano del prodotto e del target interessato a comprarlo. Da qui elaboriamo
i progetti: eventi, oppure raceolta di nominativ sui quali fare operazioni
mirate i direct marketing & anche campagne di comunicazione tradizionali
che perd devono sempre avere una ricaduta diretta e immediata, non solo
di immagine, ma soprattutto di vendita™,
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Uneonventional

Clienta: Agenzizx
IL PRIMO OLOGRAMMA PER LA TUA AUTD
Prodotto: Dirazione creativa:
Direttore marketing o Art diractor:
comunicazione:
Copywriter:

Per la tua sikurezza in auto
O SErve un I:Ii::IEId.TIIII i,
ti Baita @ FURM HEaRAScT "

Per generare passapamla & notiziabilith sul rebran-
ding di Zuritel {da oggi Zurich Connect), Now Avai-
lable ha ideato e realizzato il progetto di comunica-
zione non corvenzionale DAConnect: il primo olo-
gramima per la tua auto. L'idea & stata quella di crea-
re un prodotto fake = un sistema che proistta nel-
I'auto, accanto al guidatore, un clogramma per la
sua sicurazza -in grado di genarare curiosita eword
of mouth per il suo dna virale @ che, oltre al forte ri-
chiamo nal nome, avesse gia insé i valori dal grup-
po assicurativo (sicurezza, vicinanza od economici-
t4). | DAConnect & stato comunicato online e offli-
ne per tre settimane, creando attesa sul suo lancio.
La campagna & niziata il 23 ssttembre 2008 con il
sito www.daconnect.ch che al suo interno fomiva
tutte lo caratteristiche del finto & moatra-
. va nove video dimostrativi, visibili anche zui pil im-
portanti zocial network o piattaformne di video sha-

¢« nowavailable

Uncomnwventional planner:

Casa di produzione:

ring. |l passaparola & stato stimolato & incrementa-
to attraverso unattivith di buzz marketing & blog re-
lation. Dal © al 12 ottobre DAConnect & stato comu-
nicato nelle citt di Milano @ Roma attraverso un'ope-
razions di strect marksting che ha visto un gruppo
di pixman diffondere ukeriorments il nome del pro-
dotto e dare visibilith al video demo mostrato sufu-
turistici schaermi al plazma. Nal momento di picco
del'attenzions da parte del pubblico, I 13 ottobre,
data dal presunto lancio ufficiale del rivoluzionario
prodotto, & avwenuto lo svelamento del brand Zu-
rich Connect, il gruppo assicurative realmente al
fianco del guidatore. Risultatk nel primo mesa & sta-
ta superata la soglia delle 200.000 views tra forum e
piattaforme di video-sharing. Della campagna ne
hanno parlato olire 100 blog di rilevanza nazrionals
ad intemazionale o quotidiani online come il Corrie-
re.it @ Néwa24 con un investimento media paria 0.
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Azende] (IHENIE Splendid privilegia promozioni pdv, web

e passaparola. Bucget 2009: 4 milioni

Sara un 2009 focalizzato sul below the
line quello di [JfuTE Splendid, gruppo
leader nei settori climatizzazione, riscalda-
mento e trattamento dell'aria. “Quest'an-
no ci aspettiamo un mercato critico sia a
causa della congiuntura sia delle difficolta
del nostro specifico comparto, che ci sia-
mo accorti essere affollato di macchine -
spiega Silvia Servillo Bertani (nella foto),
direttore marketing e comunicazione di

Splendid -. Studiando le mutate

esigenze d'acquisto, abbiamo scoperto
che il consumatore rispetto a qualche
mese fa si & fatto ancora pill attento, cauto
einformato. Dunque, le iniziative di below,

¢« nowavailable

cui anche quest’anno destineremo 3 mi-
lioni di euro, muoveranno nella direzione
della conoscenza attraverso tre principali
leve: punto di vendita, web (fruito dal 90%
dei nostri clienti) e passaparola”. Interessa-
ti dalle instore promotion, previste a giu-
gno ma precedute da attivita di training in
compartecipazione con alcuni rivenditori,
saranno anche lo split Mimetico e il por-
tatile Pitn, due prodotti molto innovativi e
dunque valorizzati da specifici espositorie
cartelli. Sul fronte web, & in programma ai
primi di aprile la messa online della nuova
release del sito www.olimpiasplendid.it

128 (.come .es).Rispetto a quello che oggiéun

sito dimmagine, sara pill navigabile, pit
ricco di contenuti ‘educational’ e avra due
diverse sezioni: una per il target business
e un’altra per quello consumer. Rilevanza
avranno infine le iniziative di buz e viral
marketing, che |'azienda sta attualmente
definendo. Si contraggono invece sensi-
bilmente gli investimenti riservati all'adv:
se lo scorso anno infatti il budget lordo
per la campagna televisiva era di 5 milio-

ni di euro, quest'anno
il mezzo dovrebbe
assorbire circa un mi-
lione. Il condizionale &
dobbligo: solo a mar-
2o si sapra se |'azienda
intende riproporre a
ridosso della stagione
estiva lo spot 'l venta-
gli tecnologici’in uso gia da due anni sia
per sostenere il condizionatore portatile
Issimo sia per fare brand awareness. Mol-
teplici i partner di cui l'azienda si avvale
a seconda della tipologia del progetto di
comunicazione: La Scuola di Emanuele
Pirella per l'ady, Initiative per I| media,
Creativita & Partners e Key Business per
il below, Now Available per il nuovo sito.
Quest'ultima sigla, in particolare, & stata
designata a fine 2008 in seguito a una
gara che aveva coinvolto quattro societa.
Il gruppo, che ha chiuso I'anno a circa 54
milioni di euro (in calo rispetto ai 65 milio-
ni del 2007) mira guest'anno a mantenere
in linea il fatturato. (L.Br.)
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Olimpia Splendid privilegia promozioni pdv, web
e passaparola. Budget 2009: 4 milioni

Sara un 2009 focalizzato sul below the line quelle di Olimpia Splendid, gruppo
operante nei settori climatizzazione, riscaldamento e trattamento dell’aria. Si
contraggono sensibilmente gli investimenti in adv: per la tv, si scende da 5 milioni nel
2008 a 1 quest’anno. {L. Br.)

Sara un 2009 focalizzato sul below the line quello di Olimpia Splendid, gruppo operante
nei settori climatizzazione, riscaldamento e trattamento dell’aria. "Quest’anno ci
aspettiamo un mercato critico sia a causa della congiuntura sia delle difficolta del nostro
specifico comparto, che ¢ siamo accorti essere affollato di macchine - spiega Silvia Servillo
Bertani, direttore marketing e comunicazione di Olimpia Splendid -. Studiando le mutate
esigenze d'acquisto, abbiamo scoperto che il consumatore rispetto a qualche mese fa si é
fatto ancora pid attento, cauto e informato. Dunque, le iniziative di below, cul anche
guest’anno destineremo 2 milioni di euro, muoveranno nella direzione della conoscenza
attraverso tre principali leve: punto di vendita, web (fruito dal 90% dei nostri clienti) e
passaparola”. Interessat dalle instore promotion, previste a giugno ma precedute da
atbtivita di training in compartecipazione con alcuni rivenditori, saranno anche lo spht
Mimetico e il portatile Pit, due prodotti molto innovativi e dungue valorizzati da specifici
espositor e cartelli. Sul fronte web, & in programma ai primi di aprile la messa online della
nuova release del sito www.olimpiasplendid.it (.com e .es). Rispetto a quello che oggi & un
sito dimmagine, sara pid navigabile, pid rnicco di contenuti "educational’ e avra due diverse
sezioni: una per il target business e un'altra per quello consumer. Rilevanza avranno infine
le iniziative di buz e viral marketing, che 'azienda sta attualmente definendo. Si

contraggono invece sensibilmente gl investiment nservat all'adv: se lo scorso anno infath
il budget lordo per la campagna televisiva era di 5 milioni di euro, quest’anno il mezzo
dovrebbe assorbire circa un milione. Il condizionale & d'obbligo: solo a marzo si sapra se
I'azienda intende riproporre a ridosso della stagione estiva lo spot "I ventagli tecnologici’ in
uso gia da due anni sia per sostenere il condizionatore portatile Issimo sia per fare brand
awareness. Molteplici | partner di cui 'azienda si avvale a seconda della tipologia del
progetto di comunicazione: La Scuola di Emanuele Pirella per 'ady, Initiative per il media,
Creativita & Partners e Key Business per il below, Now Available per il nuovo sito.
Questultima sigla, in particolare, & stata designata a fine 2008 in seguito 3 una gara che
aveva coinvolto guattro societa. Il Gruppo, che ha chiuso I'anno a circa 54 milioni di euro (in
calo rispetto ai 65 milioni del 2007) mira quest’anno a mantenere in linea il fatturato.
(L.Br.)
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Sergio Tacchini lancia il concorso on line
‘Authentic Quiz'

e

LA S S R

Il brand italiano di abbigliamento sportivo propone

su www.sergiotacchini.com un quiz a risposta multipla, che ha
I'obiettivo di creare visibilita e aspettativa verso il nuovo sito.
Ideato dall'agenzia Now Available, Il quiz mette alla prova |
giocator in merito alle loro conoscenze sul mondo del tennis.
Testimonial la tennista Flavia Pennetta.

Sergio Tacchini, brand
italiano di abbigliamento
sportivo fondato nel
1966 dall'omonimo
campione internazionale
di tennis, gioca la sua
prossima sfida sul web
proponendo sulla
plattaforma digitale
www.sergliotacchini.com
Il divertente concorso online Authentic Quiz , con l'obiettivo di
creare visibilita e aspettativa verso il nuovo sito.

"nowavailable
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Il quiz ideato dall'agenzia Now Available mette alla prova i
giocator in merito alle loro conoscenze sul mondo del tennis,
dalla storia dei grandi campioni degl anni '70 al tennis moderno
dei giorni nostri. A dare il benvenuto all'utente & |'affascinante
campionessa di tennis Flavia Pennetta, testimonial di Sergio
Tacchini .

La tennista, attraverso var video, interagisce e sfida 'utente
formulando domande a risposta multiplea. Il gioco e il punteggio
del quiz sono costruiti sul modello di una partita di tennis con un
15 assegnato ad ogni nsposta esatta. Per 1 vincitor, la possibilita
di accedere direttamente all'estrazione dei premi finali: un
weekend in occasione del torneo Rolex Masters di MonteCarlo o
degli Internazionali BNL d'Italia a Roma, manifestazioni di cui
Sergio Tacchini € sponsor tecnico ufficiale, oppure una delle polo
modello 1966 Onginal Replica Sergio Tacchini.

Con un meccanismo di ‘member get member’ , inoltre, il quiz
online offre all'utente che perde |la sfida |a possibilita di tornare a
giocare semplicemente coinvolgendo un amico.

A supporto dell'atbivita sul web, verra avviata un'operazione di
visibilita anche per | punti vendita Sergio Tacchini, che verranno
dotati di cartoline raffiguranti Flavia Pennetta, per far conoscere
a tutti Il concorso Authentic Quiz .

F 1

" nowavailable



SportMarketingNews

Sergio Tacchini gioca la sua nuova partita sul web

SERGIO TACCHIMI

Sergio Tacchini, brand italiano di abbigliamento sportivo fondato nel 1966
dall'omaonimo campione internazionale di tennis, gioca la sua prossima
sfida sul web proponenda sulla piattaforma digitale
www_sergiotacchini.com, il divertente concorso online Authentic Cluiz, con
I'obiettivo di creare visibilita e aspettativa versao il nuoveo sito.

Il quiz ideato dall'agenzia Mow Available, mette alla prova i giocatori in

merito alle loro conoscenze sul mondo del tennis, dalla staria dei grandi campioni degli anni

70 al tennis moderno dei giorni nostri.

A dare il benvenuto all'utente &
I'affascinante campionessa di tennis
Flavia Pennetta, testimonial di Sergio
Tacchini. La tennista, attraverso vari
video, interagisce e sfida ['utente
formulando  domande a  risposta
multiple: solo chi si sa destreggiare
abilmente nel mondo del tennis del
passato pud accedere con stile al tennis
del presente.

Il gioco e il punteggio del quiz sono

costruiti sul modello di una partita di tennis con un 15 assegnato ad ogni risposta esatta.

Per i vincitori, 1a possibilita di accedere direttamente all'estrazione dei premi finali: un week-
end in occasione del prestigioso torneo Rolex Masters di Monte-Carlo o degli Internazionali
BrL d'ltalia a Roma, entrambi tornei di cui Sergio Tacchini @ Sponsor Tecnico ufficiale,
appure una delle polo modello 18966 Criginal Replica Sergio Tacchini. Con un meccanismao
di “member get member”, inoltre, il guiz online offre all'utente che perde |a sfida |a possibilita

ditornare a giocare semplicemente coinvolgendo un amicao.

A supporto dell'attivita sul web, verra awiata un'operazione di visibilita anche per i punti
vendita SSergio Tacchini, che verranno dotati di cartoline raffiguranti Flavia Pennetta, per far

conoscere a tutti il concorso Authentic Quiz
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Sergio Tacchini gioca la sua nuova sfida sul web con Flavia Pennetta
Categoria: New media

Sergio Tacchini, brand italiano di abbigliamento sportivo fondato nel
1966 dall’'omonimo campione internazionale di tennis, gioca la sua
prossima sfida sul web; Sergio Tacchini propone sulla piattaforma
digitale www_sergiotacchini.com, il divertente concorso online
Authentic Quiz, con |'obiettivo di creare visibilita e aspettativa verso il
nuovo sito.

Il quiz ideato dall'agenzia Mow Available, mette alla prova i giocatori in
merito alle loro conoscenze sul mondo del tennis, dalla storia dei
grandi campioni degli anni "70 al tennis moderno dei giorni nostri.

A dare il benvenuto all'utente & I'affascinante campionessa di tennis
Flavia Pennetta, testimonial di Sergio Tacchini. La tennista, attraverso vari video, interagisce e sfida l'utente
formulando domande a nisposta multiple: solo chi si sa destreggiare abilmente nel mondo del tennis del passato
pud accedere con stile al tennis del presente.
Il gioco e il punteggio del quiz sono costruiti sul modello di una partita di tennis con un 15 assegnato ad ogni
risposta esatta.

Per i vincitori, la possibilita di accedere direttamente all'estrazione dei premi finali: un week-end in occasione del

prestigioso torneo Rolex Masters di Monte-Carlo o degli Internazionali BML d'ltalia a Roma, entrambi tornei di cui

Sergio Tacchini & Sponsor Tecnico ufficiale, oppure una delle polo modello 1966 Oniginal Replica Sergio Tacchini.
Con un meccanismo di “member get member®, inoltre, il quiz online offre all'utente che perde la sfida la possibilita
di tornare a giocare semplicemente coinvolgendo un amico.

Authentic Quiz, “giocato” sulla storia del tennis e sul suo presente, permette ad un brand quale Sergio Tacchini di
awalorare la sua posizione di leader nel mondo del tennis. Lo storico marchio italiano ha tutti i requisiti del grande
tennis degli anni '70 e continua ad essere oggi un autorevole punto di nferimento per questo sport, come dimostra
la sua prestigiosa partecipazione in gualita di sponsor tecnico ufficiale al prossimo Torneo di Monte-Carlo e agli
Internazionali di Roma.

A supporto dell’attivita sul web, verrad awiata un'operazione di visibilita anche per | punti vendita Sergio Tacchini,
che verranno dotati di cartoline raffiguranti Flavia Pennetta, per far conoscere a tutti il concorso Authentic Quiz.
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Now Available mette online il quiz di Sergio
Tacchini

Sergio Tacchini, brand italiano di abbigliamento sportive fondato nel 1966
dall’'omonimo campione internazionale di tennis, propone sulla piattaforma digitale
www.sergiotacchini.com, il concorso online "Authentic Quiz’, con I'obiettivo di creare
visibilita e aspettativa verso il nuovo sito. Il quiz ideato dall"agenzia Now Available,
mette alla prova i giocatori in merito alle loro conoscenze sul mondo del tennis, dalla
storia dei grandi campioni degli anni "70 al tennis moderno dei giorni nostri.

La campionessa di tennis Flavia Pennetta, testimonial del brand, attraverso var video,
interagisce e sfida 'utente formulando domande a rnisposta multiple. Il gioco e 1l punteggio
del guiz sono costruiti sul modello di una partita di tennis con un 15 assegnato a ogni
risposta esatta. Per i vincitor, 1a possibilita di accedere direttamente all’'estrazione dei
premi finali: un week-end in occasione del prestigioso torneo Rolex Masters di Monte-Carlo
o degli Internazionali BML d'Italia a Roma, entrambi tornei di cui Sergio Tacchini & sponsor
tecnico ufficiale, oppure una delle polo modello 1966 Onginal Replica Sergio Tacchini. A
supporto dell’attivita sul web, sara avviata un‘operazione di visibilita anche per 1 punti
vendita Sergio Tacchini, dotati di cartoline raffiguranti |a testimonial, per far conoscere a
tutt il concorso.
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CONCORSO DI NOW AVAILABLE PER SERGIOTACCHINI.COM

Sergio Tacchini, nuovo quiz online
INTERAGENDO CON FLAVIA PENNETTA BISOGNA DIMOSTRARE DI CONOSCERE IL TENNIS

Il sito del marchio sportivo

ergio Tacchini, brand
italiano di abbigliamen-
to sportivo fondato nel
1966 dallomonimo campicne in-
ternazionale di tennis, gioca la sua
prossima sfida sulweb, e propone
sulla piattaforma digitale www.

¢« nowavailable

sergiotacchini.com, il diverten-
te concorso online Authentic
Quiz, con l'obiettivo di creare visi-
bilita e aspettativa intorno al nuo-
vo sito. |l quiz, ideato dall'agenzia
Now Available, mette alla prova
| giocatori in merito alle loro co-
noscenze sul mondo del tennis,
dalla storia dei grandi campioni
degli anni ‘70 al tennis moderno
dei giorni nostri. A dare il benve-
nuto all'utente e Flavia Pennet-
ta, testimonial di Sergio Tacchini.
La tennista, attraverso vari video,
interagisce e sfida |'utente formu-
lando domande a risposta mul-
tipla: solo chi si sa destreggiare
abilmente nel mondo del ten-

nis del passato pud accedere con
stile al tennis del presente. Per i
vincitori, la possibilita di accede-
re direttamente all'estrazione dei
premi finali: un weekend in occa-
sione del prestigioso torneo Ro-
lex Masters di MonteCarlo o de-
gli Internazionali Bnl d'ltalia a
Roma, entrambi tornei di cui Ser-
gio Tacchini & sponsor tecnico uf-
ficiale, oppure una delle polo mo-
dello 1966 Original Replica Sergio
Tacchini. Con un meccanismo di
‘member get member’, inoltre,
il quiz online offre all'utente che
perde la sfida la possibilita di tor-
nare a giocare semplicemente
coinvolgendo un amico.



TODAY

I Quiz di Sergio Tacchini con Now Available

Sergio Tacchini propone su www.sergiotacchini.com il concorso
online Authentic Quiz, con l'obiettivo di creare visibilita e aspetta-
tiva verso il sito. Ideato da Now Available, il quiz mette alla prova
I giocatori in merito alle loro conoscenze sul mondo del tennis. La
tennista Flavia Pennetta, attraverso vari video, interagisce e sfida
I'utente con domande a risposta multiple. Si vincono weekend al
torneo Rolex Masters di Monte-Carlo o degli Internazionali Bnl
d’ltalia a Roma, di cui Sergio Tacchini & sponsor tecnico, oppure
una delle polo modello 1966 Original Replica Sergio Tacchini. II
concorso € promosso attraverso cartoline distribuite nei punti

vendita Tacchini.
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Sergio Tacchini gioca

la sua nuova partita sul web

Sergio Tacchini gioca la sua prossima sfida sul web con la
piattaforma digitale sergiotacchini.com, dove si pud tro-
vare il concorso on-line Authentic Quiz, con l'obiettivo di
creare visibilit e aspettativa verso il nuovo sito.

Il quiz, ideato dall’agenzia Now Available, mette alla pro-
va i giocatori in merito alle loro conoscenze sul mondo
del tennis, dalla storia dei grandi campioni degli anni ‘70
al tennis moderno dei giorni nostri.

A dare il benvenuto all'utente & Flavia Pennetta, testimo-
nial di Sergio Tacchini. La tennista, attraverso vari video,
interagisce e sfida I'utente formulando domande a rispo-
sta multiple: solo chi si sa destreggiare abilmente nel
mondo del tennis del passato puéd accedere con stile al
tennis del presente.

Il gioco e il punteggio del quiz sono costruiti sul modello
di una partita di tennis con un 15 assegnato ad ogni ri-
sposta esatta.

Per i vincitori, la possibilita di accedere direttamente all’-
estrazione dei premi finali: un week-end in occasione del
prestigioso torneo Rolex Masters di Monte-Carlo o degli
Internazionali BNL d'Italia a Roma, entrambi tornei di cui
Sergio Tacchini & Sponsor Tecnico ufficiale, oppure una
delle polo modello 1966 Original Replica Sergio Tacchini.
Con un meccanismo di "member get member”, inoltre, il
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quiz online offre all'utente che perde la sfida la possibilita di
tornare a giocare semplicemente coinvolgendo un amico.

A supporto dell’attivita sul web, verrd avviata un‘opera-
zione di visibilita anche per i punti vendita verranno do-
tati di cartoline raffiguranti la Pennetta, per far conoscere
a tutti il concorso Authentic Quiz.
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Now Availahle mette online il quiz di Sergio Tacchini

Sergio Tacchini, brand italiano di ab-
bigliamento sportivo fondato nel 1966
dall'omonimo campione internazionale
ditennis, propone sulla piattaforma digi-
tale www.sergiotacchini.com, il concor-
so online ‘Authentic Quiz, con l'obiettivo
di creare visibilita e aspettativa verso il
nuovo sito. Il quiz ideato dall'agenzia
Now Available, mette alla prova i gio-
catori in merito alle loro conoscenze sul
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mondo del tennis, dalla storia dei grandi
campioni degli anni ‘70 al tennis moder-
no dei giorni nostri. La campionessa di
tennis Flavia Pennetta, testimonial del
brand, attraverso vari video, interagisce
e sfida I'utente formulando domande a
risposta multiple. Il gioco e il punteggio
del quiz sono costruiti sul modello di
una partita di tennis con un 15 assegna-
to a ogni risposta esatta. Per i vincitori,
la possibilita di accedere direttamente
all'estrazione dei premi finali: un week-

end in occasione del prestigioso torneo
Rolex Masters di Monte-Carlo o degli
Internazionali BNL d'ltalia a Roma, en-
trambi tornei di cui Sergio Tacchini é
sponsor tecnico ufficiale, oppure una
delle polo modello 1966 Original Repli-
ca Sergio Tacchini. A supporto dell'atti-
vita sul web, sara avviata un'operazione
di visibilita anche per i punti vendita
Sergio Tacchini, dotati di cartoline raffi-
guranti la testimonial, per far conoscere
a tutti il concorso.
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Bella iniziativa web di Sergio Tacchini, brand italiano di abbigliamento
sportivo fondato nel 1966 dall'omonimo campione internazionale di
tennis. In sintonia con la strategia di riposizionamento nell'area
dell'affordable luxury, che prevede un allineamento con i pia alti valori

del brand, Sergio Tacchini, propone sulla piattaforma digitale
www. sergiotacchini.com, Authentic Quiz, un divertente concorso
online, con l'obiettivo di creare visibilita e aspettativa verso il nuovo

sito.
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