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Netforum

IAB FORUM 2008

Now Available con Nesquik per parlare con i
bambini

Il web oggi € un terreno di comunicazione piu democratico,
rispetto a qualche anno fa ma, soprattutto, € molto fertile e
appetibile per un numero sempre maggiore di tipologie di
aziende

Essere 3 Iab Forum & un appuntamento
ineludibile?
«Ritengo che Iab Forum non sia solo il
pid iImportante appuntamento dedicato
al digitale nel nostro Paese, ma anche e
soprattutto un grande evento che
coinvolge tutto Il settore della
comunicazione. Una straordinana
opportunita di visibilita e di confronto
per chi € impegnato in questo settore,
r considerando anche Il grande interesse
T —— da parte del media & | numer sempre
pid importantt di aziende e operatori
italiani e internazionali che vi partecipano®, dichiara Stefano Pagani,
general manager di Now Available, che prosegue: «0Ogagi, internet ha
abbondantemente superato la soglia deil 20 milioni di utenti attivi. Tra
guestl ¢l sono sempre pid donne e sempre piu utenti adult. Questo fa del
web un terreno di comunicazione pid democratico nispetto a qualche anno
fa e soprattutto molto fertile & appetibile per sempre pid tipologie di
aziende. Soprattutto di questi templ, in cul ogni investimento viene fatto
con particolare attenzione, Il web pud rappresentare una grande
opportunita di comunicazione non solo per 1 big spender, ma anche per
tutte quelle aziende che non dispongono di budget tali da permettersi altri
mezzi, ma che non possono smettere di fare comunicaziones.
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Quali sono le nuove tendenze del mercato?

Ugc, Web 3.0, nch media, web-edutainment, widget per 1 social network. Le
paroline magiche del web moderno sono tante e legate ai diversi obiettiv di
comunicazione che vuole raggiungere un'azienda che investe on-line. Una
tendenza invece ancora poco sfruttata ma sicuramente interessante &
gquella delle applicazioni per | social network.,

Ci parli di una case history di successo...

Il nuovo sito di Nesquik (www.nesguik.it) & nato da una importante attivita
di ricerca sul target che ha evidenziato come ogagi | giovanissimi (dagli 8 ai
12 anni) utenti della rete siano sempre pid "esperti del web” ed esigenty,
abituat a destreggiarsi nel multi-device (dal web come al mobile), alle
contaminazioni e ai mash-up.

Il "mondo”™ Nesquik lo abbiamo cosi realizzato come una grande citta
virtuale, molto colorata e ricca di funzionalita interattive per rendere |l
bambino protagonista all'interno del sito. Nella home page del sito abbiamo
Inserito alcune aree tematiche di interesse come Il cinema, 'edicola, 1a radio
(e tra poco anche |a televisione e lo stadio), dove ['utente puo giocare ma
anche creare contenut e scaricarsell sul proprio Pc. E nell’area dedicata alla
community Nesquik, creare Il proprio avatar e comunicare con gli altn
abitanti della citta. Il progetto Nesquik si & avvalso della direzione creativa
di Stefano Morelli e dell’'efficienza del reparto di produzione interno
all'agenzia, guidato da Seby Fortugno.
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I| primo settimanale
dello comunicazione.

WEB BOOM
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Now Available vuole superare | canond della solita comunicazions

Approccio neutrale
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UNA CENTRALE NEUTRALE

La unit dedicata al planning conferma la filosofia dell'agenzia

lagenzia direta da Emanue-
le Menna completa il pacchet-
to di serviz offerto ai dienti con
il lancic del reparto media, che
pur non costituendo 1 core bu-
siness di Mow Avzilable, inter-
e anchiesso essere espressions
oel posizicnamento peculiare
di guesta realt, La pianificazio-
ne mediz delsgensa “deale’
come 5i definisce Mow Available, combing quird | classic stument df indagine quantitati-
va con studi e riflessioni di carattere umanistico-gualitative, Obiettivo: far parlare il clente con
i mezzi 2 il target giusta, eAnche per questa ragane, abbiama atthata un team di profiessio

nisti, farmato da Valentina Tormusio, media director, Sara Taschers, strategic planner, Rossalla
Ferrara, uncorentional planmer & Alessandre Tunchi, pr specialist, che indaga § anget di rifie

rimento nel suai movimenti e costruisce la planificazicne sullohisttive del cliente, senza mai
affidarsi 3 soluzioni e pacchetti standardizzatie, spiega Emanuele Nenna, ad di Mow Awailable.
eBlog, social network, opinicn leader su intemet vengaono costantemente monitorati e analiz-
zati - aggiunge -, per sfruttare al meaglio le copartunita che offrong, insierne al madia tradizio-
nalis. Uin approcdo strategico ohe, nelle intenzioni delfagenzia, frena la crescente tendenza
clell aziende a “agliane”la filiera della comumicazione, andando a Tattare direttamente e po-
litiche di comunicazione con i titoler dei media, ePurtroppo - spiega MNenna -, in Italia i client
riescono ad omimizzane magagiomente |e 0T ramando dirsttaments con |8 concessiona-
rie Fitengo che questa sia un ermane, perché il successadi una stratagia di cormunicaziona nan
pud fare 2 meng della professionalita del centri media, grandi  pit piccoli come il nostras, Tra
i diversi progetti di pianificazione media di cui si sta ocoupancia Fagenzia ¢ sora il [avoro fat

T per lperZlub, prevalenternente anline, e |3 consulerza sulla budget allocation per divers
brand del gruppo Mestlé & per La Gazeetta dello Sport,

A Torrusio
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'T Grandi del Tennis' con la Gazzetta e
Now Available

La Gazzetta dello Sport, in collaborazione con Sergio Tacchini
International, porta in edicola un‘opera in Dvd dedicata alle sfide
che hanno fatto la storia del tennis.

La prima uscita & dedicata alla sfida tra Bjdrn Borg e John
McEnroe. Mella seconda uscita (21 novembre) i protagonisti
saranno Andre Agassi e Pete Sampras; nella terza (28 novembre)
Boris Becker e Stefan Edberq.

L'opera & in edicola, con cadenza settimanale, in abbinamento a
‘La Gazzetta dello Sport' dal 14 novembre a 10,99 euro pid il prezzo
del quotidiano. A supporto dell'iniziativa @ pianificata una
campagna stampa, radio, tv e web ideata da Now Available.
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® Media e Multimedia | Stampa quotidiana
11/11/2008

Now Available e La Gazzetta dello Sport portano
in edicola la storia del tennis

La Gazzetta dello Sport, in collaborazione con Sergio Tacchini International, porta in
edicola la prima esclusiva opera in dvd che racconta tutte le grandi sfide che hanno
fatto la storia del tennis. L'opera & in edicola, con cadenza settimanale, dal 14
novembre a 10,99 euro pil il prezzo del quotidiano. A supporto dell’iniziativa e
pianificata una campagna pubblicitaria declinata a mezzo stampa, radio, tv e web, la
cui creativita e realizzata dall’agenzia Now Available.

Da Borg a McEnroe, da Agassi a Sampras, da Federer a Nadal, tutti i grandi del tennis
vengono raccontati nell'opera pid completa mai realizzata e con la supervisione editoriale
di Vincenzo Martucci, giornalista de La Gazzetta dello Sport.
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1 quotidiano della comunicazione

Stampa I Grandi del Tennis da venerdi
in edicola con La Gazzetta dello Sport

Campagna di Nowavailable
a sostegno della collana
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llvisual della creativita perla collana
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national, porta in edicola la prima opera in dvd che racconta tutte

le grandi sfide che hanno fatto la storia del tennis. La collana rac-
conta i protagonisti attraverso le partite indimenticabili, i colpi incredibi-
li, gli aneddoti e le testimonianze. Da Borg a McEnroe, da Agassi a Sam-
pras, da Federer a Nadal, tutti i grandi del tennis vengono raccontati con
la supervisione editoriale di Vincenzo Martucci, giornalista de La Gazzetta
dello Sport. La prima uscita e dedicata allindimenticabile sfda tra Bjorn
Borg, il regolarista di ghiaccio svedese, e John McEnroe, il genietto man-
cino statunitense, che tennero tutti col fiato sospeso nella finale di Wim-
bledon del 1980. Nella seconda uscita (21 novembre) i protagonisti saran-
no Andre Agassi e Pete Sampras; nella terza (28 novemnbre) Boris Becker
e Stefan Edberg. Lopera € in edicola, con cadenza settimanale, in abbina-
mento a La Gazzetta dello Sport a 10,99 euro pit il prezzo del quotidiano.
A supporto delliniziativa & pianificata, come gia anticipato da DailyMedia,
una campagna pubblicitaria declinata a mezzo stampa, radio, tv e web,
la cui creativita & realizzata dall'agenzia Nowavailable. Infine, La Gazzetta
dello Sport mette a disposizione dei propri lettori un servizio clienti de-
dicato, che & possibile contattare scrivendo una mail a linea.aperta@rcs.it
oppure telefonando al numero 0263798511.

I a (Gazzetta dello Sport, in collaborazione con Sergio Tacchini Inter-
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La Gazza gioca a tennis con Now Available

Giovedi esce il primo dvd della colla-
na lanciata da La Gazzetta dello ?@\,

Sport in collaborazione con Sergio o e ..‘_.‘}‘"j,
B LY gl T

e YRS (Y

Tacchini International e dedicata al
tennis. La prima uscita & dedicata P le
all'indimenticabile sfida tra Bjorn =t -]
Borg e John McEnroe nella finale di
Wimbledon del 1980. Nella seconda uscita prevista il 21 novem-
bre i protagonisti saranno Andre Agassi e Pete Sampras. L'opera
e in edicola al prezzo di 10,99 euro piu il costo del quotidiano ed
e sostenuta da una campagna pubblicitaria declinata a mezzo
stampa, radio, tv e web realizzata da Now Available.
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Mtv Mobile in tour con Now Available e
Negramaro

E' iniziata da Roma la campagna-evento di product awareness
e store traffic dell'operatore telefonico di MTV Italia dedicato ai
giovani appassionati di musica, ideata e realizzata dalla
neutral agency di Emanuele Nenna, Alessia Oggiano =
Stefano Pagani.

& quattro mesi
dal lancio
ufficiale sul
mercato, ha

m @ j preso il via da

Roma la

SEI PRONTO® PER

campagna di
promozione di
Mtv Mobile
"Powered by Tim', I'operatore telefonico di MTV Italia dedicato
al giovani appassionat di musica.

La campagna-evento 'Sei pronto per Mtv Mobile?’, ideata e
organizzata dalla neutral agency Now Available e volta ad
aumentare la visibilita del prodotto e lo store traffic nel punti
vendita Mtv Mobile, si sviluppera su tutto il territorio nazionale
anticipando di una settimana ognuna delle 15 tappe conclusive
del tour musicale 2008 dei Negramaro, di cui MEtv Mobile & main
sponsar.
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In poco pid di un mese, due limousine brandizzate Mtv Mobile
percorreranno oltre 10.000 km, raggiungendo tutte le citta
coinvolte nel tour. Nei luoghi di maggior aggregazione del target,
Mtv Mobile invitera a recarsi presso uno dei suoil punti vendita
per ritirare |la cartolina di partecipazione e vincere un biglietto
per assistere al concerto, cellular Nokia o un giro di prova sulle
limousine.

Oltre a seguire e coordinare 'organizzazione del tour Mty Mobile,
MNow Available ha anche ideato e realizzato tutto il matenale
promozionale a sostegno della campagna, visibile all'interno dei
punti vendita convenzionati e nel Palasport dove | Negramaro si
esibiranno fino alla tappa conclusiva di Torino del 19 dicembre.
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A quattro mesi dal lancio ufficiale sul mercato, ha presail via da
Foma la campaagna di promozione di Mitv Mobile ‘Powered by
Tim', operatore telefonico di Mty Italia dedicato ai giovani
appassionati di musica.

La campagna-evento "Sei pronta per Mty Mabile? ideata e
organizzata da Now Available, vuole aumentare la visibilita del
prodotio e lo store traffic nei punti vendita Mtv Mobile. 3i
sviluppera su tutto il territorio nazionale anticipando di una
settimana ognuna delle guindici tappe conclusive del tour
musicale 2008 dei Negramaro (La Finestra Tour’), di cui Mtv
Maobile & main sponsor.

Due limousine brandizzate Mtv Mobile raggiungeranno le citta
coinvolte nel tour della band. Hei luoghi di maggior aggregazione
del target, Mtv Mobile invitera a recarsi presso uno dei suoi punti
vendita per ritirare la cartaolina di partecipazione e wincere un
biglietta per assistere al concerto, cellular Mokia o un giro di praova
sulle vetture.

Oiltre a seguire e coordinare 'organizzazione delliniziativa, I'agenzia
ha anche ideato e realizzato il materiale promozionale a sostegno
della campaagna, visibile all'interna dei punti vendita convenzionati e
nei Palasport dove | Megramaro si esibiranno fino alla tappa
conclusiva di Torino (19 dicembre).
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Now Available firma la campagna di promozione
Mtv Mobile

A quattro mesi dal lancio ufficiale sul mercato, ha preso il via da Roma la campagna di
promozione di Mitv Mobile "Powered by Tim”™, I'operatore telefonico di MTV Italia
dedicato ai giovani appassionati di musica. La campagna-evento "Sei pronto per Mtv
Mobile?’, ideata e organizzata da Now Available e volta ad aumentare la visibilita del
prodotto e lo store traffic nei punti vendita Mtv Mobile, si sviluppera su tutto il
territorio nazionale anticipando di una settimana ognuna delle 15 tappe conclu

In poco pia di un mese, due lussuose limousine brandizzate Mtv Mobile percorreranno
oltre 10.000 km, raggiungendo tutte le citta coinvolte nel tour dei Negramaro. Nei luoghi di
magagior aggregazione del target, Mtv Mobile invitera a recarsi presso uno dei suoi punti
vendita per ritirare la cartolina di partecipazione e vincere un bigletto per assistere al
concerto dei Negramaro, numerosi cellulari Nokia o un giro di prova sulle esclusive
limousine.

Oltre a seguire e coordinare 'organizzazione del tour Mty Mobile, Now Available ha anche
ideato e realizzato tutto il matenale promozionale a sostegno della campagna, visibile
all'interno dei punti vendita convenzionatl e nei Palasport dove | Negramaro si esibiranno
fino alla tappa conclusiva di Torino (il 19 dicembre).
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13 novembre 2008

Now Available firma la campagna Mtv Mobile, da oggi con i Negramaro
Categoria: Comunicazione

“Sel pronto per MTV Maobile?. E' iniziata da Roma, |la campagna di

product awareness e store traffic di MTV Maobile, ideata e realizzata

) dalla neutral agency di Emanuele Nenna, Alessia Oggiano e Stefano
B SEl PRONTO PER /™~ Pagani. Un tour promozionale per tutta I'ltalia in occasione degli

: m - attesissimi concerti dei Megramaro

A guattro mesi dal lancio ufficiale sul mercato, ha preso il via da
FRoma la campagna di promozione di Miv Mobile *Powered by Tim’
l'operatore telefonico di MTV [talia dedicato ai giovani appassionati di
musica

La campagna-evento “Sei pronto per Mtv Mobile?”, ideata e
organizzata dalla neutral agency Mow Available e volta ad aumentare la visibilita del prodotto e lo store traffic nei
punti vendita Mtv Mobile, si sviluppera su tutto il ternitorio nazionale anticipando di una settimana ognuna delle 15
tappe conclusive del tour musicale 2008 dei Megramaro ("La Finestra Tour”), di cui Mtv Mobile € main sponsor

In poco pid di un mese, due lussuose limousine brandizzate Miv Mobile percorreranno oltre 10.000 km
raggiungendao tutte le citta coinvolte nel tour dei Megramaro. Mei luoghi di maggior aggregazione del target, Mty
Mobile invitera a recarsi presso uno dei suoi punti vendita per ritirare |a cartolina di partecipazione e vincere un
biglietto per assistere al concerto dei Negramaro, numerosi cellular Mokia o un giro di prova sulle esclusive
limousine

Oltre a sequire e coordinare I'organizzazione del tour Mtv Mobile, Now Available ha anche ideato e realizzato tutto

il materiale promozionale a sostegno della campagna, visibile all'interno dei punti vendita convenzionati & nei
Falasport dove | Megramaro si esibiranno fino alla tappa conclusiva di Torino (il 19 dicembre)

"nowavailable



Now Available firma
“Sei pronto per Mtv Mobile?”

A gquattro mesi dal lancio ufficiale sul mercato, ha pre-
so il via da Roma |la campagna-evento di promozione

di Mtv Mobile "Powered by Tim", 'operatore telefonico
di Mtv Italia. "Sei pronto per Mtv Mobile?”, ideata e or-
ganizzata da Now Available si sviluppera su tutto il terri-
torio nazionale anticipando di una settimana ognuna del-
le 15 tappe conclusive del tour 2008 dei Negramaro, di

"nowavailable

cui Mtv Mobile & main sponsor. In poco pil di un mese,
due limousine brandizzate raggiungeranno le citta coin-
volte; nel luoghi di maggior ag-
gregazione del target, Mtv Mobile
invitera a recarsi presso uno dei
suoi punti vendita per ritirare la
cartolina di partecipazione e vin-
cere un biglietto per assistere al
concerto dei Negramaro, cellulari
Mokia o un giro di prova sulle
limousine, Oltre a seguire e coor-
dinare |'organizzazione del tour Mtv Mobile, Now Availa-
ble ha ideato e realizzato il materiale promozionale a so-
stegno della campagna, visibile all'interno dei punti ven-
dita convenzionati e nei Palasport dove i Negramaro si
esibiranno.
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Mtv Mobile in tour
con Now Available

Ha preso il via da Roma la campagna
di  promozione di Mty Mobile
“Powered by Tim”, ideata e organizza-

S$El PRONTO PER

LG Ep

ta dalla neutral agency Now Available.
La campagna, a quattro mesi dal lan-
cio ufficiale sul mercato, & volta ad
aumentare la visibilita del prodotio e
lo store traffic nel punti vendita Mty
Mobile. Si sviluppera su tutto il territo-
rio nazionale anticipando di una settl-
mana ognuna delle 15 tappe conclusi-
ve del tour musicale 2008 dei
Megramaro ("La Finestra Tour"), di cul
Mtv Mobile & main sponsor. Due
limousine brandizzate Mtv Mobile per-
correranno olire 10.000 km, raggiun-
gendo tutte le citta coinvolte nel tour
dei Negramaro. Nei luoghi di maggior
aggregazione del target, Mtv Mobile
Invitera a recarsi presso uno dei suol
punti vendita per ritirare la cartolina di
partecipazione e vincere un biglietio
per assistere al concerto, numerosi
cellulan Nokia o un giro di prova sulle
imousine. Mow Avallable ha anche
ideato e realizzato il materiale promo-
zionale a sostegno della campagna,
visibile allinternc del punti vendita
convenzionati e nel Palasport in occa-
sione del concertl.
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Now Available firma la campagna di promozione Mtv Mobile

A quattro mesi dal lancio ufficiale sul mercato, ha preso il via da Roma la campagna di promozione di Mtv Mobile ‘Powered by
Tim; l'operatore telefonico di Mtv Italia dedicato ai giovani appassionati di musica. La campagna-evento ‘Sei pronto per Mtv
Mobile?; ideata e organizzata da Now Available e volta ad aumentare la visibilita del prodotto e lo store traffic nei punti vendita
Mtv Mobile, si sviluppera su tutto il territorio nazionale anticipando di una settimana ognuna delle 15 tappe conclusive del tour
musicale 2008 dei Negramaro (‘La Finestra Tour’), di cui Mtv Mobile & main sponsor. In poco piti di un mese, due limousine bran-
dizzate Mtv Mobile percorreranno oltre 10.000 km, raggiungendo tutte le citta coinvolte nel
tour dei Negramaro. Nei luoghi di maggior aggregazione del target, Mtv Mobile invitera a
recarsi presso uno dei suoi punti vendita per ritirare la cartolina di partecipazione e vincere
un biglietto per assistere al concerto dei Negramaro, numerosi cellulari Nokia o un giro di :
prova sulle esclusive limousine. Oltre a sequire e coordinare 'organizzazione del tour Mtv 79 m L
Mobile, Now Available ha anche ideato e realizzato tutto il materiale promozionale a so- i
stegno della campagna, visibile all'interno dei punti vendita convenzionati e nei Palasport
dove i Negramaro si esibiranno fino alla tappa conclusiva di Torino (il 19 dicembre).
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Sergio Tacchini guarda al futuro con Now
Available

La neutral agency firma il sito teaser, basato sul concept If
fututre viene dal passato’, dello storico marchio di abbigliamento
sportivo, per annunciare che sara presto online il nuovo sito,
che avra un ruoclo iImportante nella strategia di nlancio del
brand.

Now Available
firma il sito
teaser, basato
sul concept "Il
fututro viene
dal passato’ , di
Sergio Tacchini,
storico marchio

di abbigliamento sportivo.

L'home page ripropone infatt I'intramontabile gioco del pong, 1a
pallina pid famosa della stona del videogames e anticipa che
sara presto online Il nuovo sito, che avra un ruolo iImportante
nella strategia di nlancio del brand, che puntera sulla
valorizzazione della sua stona legata al tennis delle origini e
sulla gualita delle nuove collezioni.

e
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Sergio Tacchini, online il nuovo sito teaser

N futuro viene dal passato™ E' il concept del sito teaser di

- Sergio Tacchini (www.sergiotacchini.com) che ripropone in

e - home page l'intframontabile gioco del pong, uno dei primi e tra i
<« nowavailable pid famosi della storia del videogames.

Ideato e realizzato dalla neutral agency Mow Available, il sito teaser di Sergio Tacchini, storico
marchio d'abbigliamento sportivo, apre perd al futuro, anticipando guello che sara il
prassimao “livello™ un sito tutto nuava
che avra un ruolo importante nella
strategia di rilancio del brand, che
puntera sulla valorizzazione della
sua storia legata al tennis delle
origini & sulla gqualita delle nuove
collezioni di casual sportswear.
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Sergio Tacchini online con un sito teaser

1l futuro viene dal passato’, questo il concept del sito teaser di
Sergio Tacchini che ripropone in home page il gioco del ponag.
[zoom] |deato e realizzato da Now Available, anticipa quello che sara il
prossimo livello: un sito tutto nuovo che avra un ruolo importante
nella strateqgia di rilancio del brand, puntando sulla valorizzazione
della sua storia legata al tennis delle origini e sulla qualita delle
nuove collezioni di casual sportswear.

"nowavailable
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17 novembre 2003
Online il sito teaser di Sergio Tacchini firmato Now Available
Categoria: Comunicazione

Il futuro viene dal passato”. E' il concept del sito teaser di Sergio
Tacchini (www_sergiotacchini.com), che ripropone in home page
I'intramontabile gioco del pong, la pallina piu famosa della storia del

| : I videogames

|deato e realizzato dalla neutral agency Now Available, il sito teaser
di Sergio Tacchini, storico marchio d'abbigliamento sportivo, apre
perd al futuro, anticipando quello che sara il prossimo “livello™ un sito
tutto nuovo che avra un ruolo importante nella strategia di rilancio del
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= brand, che puntera sulla valorizzazione della sua storia legata al
tennis delle origini e sulla qualita delle nuove collezioni di casual
sportswear
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Sergio Tacchini sul web con il ping pong
IL PROSSIMO LIVELLO SARA UNO SPAZIO ONLINE IMPORTANTE PER IL RILANCIO DEL BRAND

‘Il futuro viene dal passato” E il
concept del sito teaser di Ser-
gio Tacchini (www.sergio-
tacchini.com), che ripropone
in home page lintramontabile
gioco del pong, la pallina piu
famosa della storia del video-
games nonché uno dei primi

esempi di giochi elettronici.
ldeato e realizzato dalla neu-
tral agency Now Available,
il sito teaser di Sergio Tacchi-
ni, storico marchio d'abbiglia-
mento sportivo, apre pero al
futuro, anticipando quello che
sara il prossimo “livello”™ un sito

‘ La home page dl Serpictacchinl com ‘
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tutto nuovo che avra un ruo-
lo importante nella strategia di
rilancio del brand, che punte-
ra sulla valorizzazione della sua
storia legata al tennis delle ori-
gini e sulla qualita delle nuo-
ve collezioni di casual spor-
tswear.
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Now Available: on-line
Il sito teaser di Sergio Tacchini

"Il futuro viene dal passato”. E' il concept del sito teaser
di Sergio Tacchini (www.sergiotacchini.com che ripropo-
ne in home page l'intramontabile gioco del pong, la palli-

| na piu fa-
mosa della
storia  del
videoga-
mes. Ideato
e realizzato
dalla neu-
tral agency
Now Availa-
ble, il sito teaser di Sergio Tacchini apre perd al futuro,
anticipando quello che sara il prossimo “livello”: un sito
tutto nuovo che avra un ruolo importante nella strategia
di rilancio del brand, che puntera sulla valorizzazione del-
la sua storia legata al tennis delle origini e sulle nuove
collezioni di casual sportswear.
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18/11/2008

Online il sito teaser di Sergio Tacchini firmato
Now Available

Il futuro viene dal passato’. E' Il concept del sito teaser del marchio di abbigliamento
Sergio Tacchini, ideato e realizzato da Now Available.

Il portale avra un ruolo iImportante nella strategia di rilancio del brand, che puntera sulla
valorizzazione della sua stona legata al tennis delle ornigini e sulla qualita delle nuove
collezioni di casual sportswear.
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Now Available firma la campagna-evento Mtv Mobile
Ha preso il via da Roma la campagna di promozione di Mtv
Mobile 'Powered by Tim; l'operatore telefonico di Mtv Italia
dedicato ai giovani appassionati di musica. La campagna-
evento ‘Sei pronto per Mtv Mobile?, ideata e organizzata
da Now Awvailable, si sviluppera su tutto il territorio nazio-
nale anticipando di una settimana ognuna delle 15 tappe
conclusive del tour musicale dei Negramaro, di cui Mtv
Mobile € main sponsor,

"nowavailable
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Web

E’ online il sito teaser
di Sergio Tacchini
ideato e realizzato da
Now Available. ‘Il
futuro viene dal pas-
sato’ € il concept alla
base del sito
www.sergiotacchini.c
om che mira a rilan-
ciare il brand mante-
nendo l'attenzione
per la tradizione del
marchio.



Slraftegiehcumuaicazinne

Now Available firma la campagna di &l stampa articolo
promozione Mtv Mobile =] Invia ad un amico
Pubblicate il: 17/11/2008 Commenta l'articolo

A guattro mesi dal lancio ufficiale sul
mercato, ha preso il via da Roma la
campagna di promozione di Mty Mobile
"Powered by Tim", 'operatore telefonico di
MTV Italia dedicato ai giovani appassionati
di musica. La campagna-evento "Sei pronto
per Mty Mobile?”, ideata e organizzata dalla
neutral agency Now Available e volta ad
aumentare la visibilitad del prodotto e lo
store traffic nei punti vendita Mtv Mobile, si
sviluppera su tutto il territorio nazionale
anticipando di una settimana ognuna delle
15 tappe conclusive del tour musicale 2008 dei Negramaro ("La Finestra
Tour™), di cui Mty Mobile & main sponsor. In poco pid di un mese, due
limousine brandizzate Mtv Mobile percorreranno oltre 10.000 km,
raggiungendo tutte le citta coinvolte nel tour dei Negramaro. Nei luoghi di
maggior aggregazione del target, Mty Mobile invitera a recarsi presso uno
dei suoi punti vendita per ritirare la cartolina di partecipazione e vincere un
biglietto per assistere al concerto dei Megramaro, numerosi cellular Nokia o
un giro di prova sulle esclusive limousine. Oltre a seguire e coordinare
I'organizzazione del tour Mtv Mobile, Now Available ha anche ideato e
realizzato tutto il materiale promozionale a sostegno della campagna, visibile
all'interno dei punti vendita convenzionati e nei Palasport dove | Negramaro
si esibiranno fino alla tappa conclusiva di Torino (il 19 dicembre).
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Online il sito teaser di Sergio lacchini
firmato Now Available

‘Il futuro viene dal passato. E' il concept del sito teaser del mar-
chio di abbigliamento Sergio Tacchini, ideato e realizzato da
Now Available. Il portale avra un ruolo importante nella stra-
tegia di rilancio del brand, che puntera sulla valorizzazione della sua storia legata al
tennis delle origini e sulla qualita delle nuove collezioni di casual sportswear.
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