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YOUMARKY

(Il primo ologramma per la tua auto)

ORIVER ASSISTANT CONNECT

'DaConnect’, |'ologramma per auto € Now
Available

Il lancio ufficiale @ annunciato per il prossimo 13 ottobre. Si chiama
DaConnect e si presenta come il primo ologramma per auto
prodotto dalla Wong Ming Electronics, di cui in rete non c'e traccia.
C'& pero un sito dedicato, con linvito a lasciare la propria mail per
partecipare a un concorso che mette in palio cingue iPhone ed un
viaggio in Cina per due persone. C'& uno video su YouTube con
buzz al sequito. E dietro a tutto ¢’e un'agenzia. Si chiama
Howavailable - neutral agency. Aspettiamo comunicato stampa.
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ADVerpress

‘Il tuo Style al Top’ con Taft e Now Available

6/10/2008

E' online il nuovo concorso del marchio innovativo di

Testanera che mette in palio |a possibilita di realizzare un book
fotografico & avere consulenze d'immaagine. Testomonial
d'eccezione la top model Heidi Klum.

E' online sul sito
di Taft (taft.it ),
marchio

P s ol alibrmibie s daps sveeld ; _..‘ Innovativo d|

L e

Testanera che
opera nel
mercato dello
styling per

m capelli, il
concorso "Il tuo
Style al Top', realizzato in collaborazione con la neutral agency
Now Available .

Testimonial dell'iniziativa & la bellissima top model e stilista
tedesca Heidi Klum, recentemente eletta 'modella pid sexy del
mondo' dal portale specializzato Models.com .

Il concorso, veicolato attraverso I'acquisto dei nuovi Spray e
Mousse Taft , mette in in palio la possibilitd di realizzare un book
fotografico professionale, ottenere una consulenza d'immagine
personalizzata e vincere abbonamenti annuali alle pid important
riviste di moda femminili.

"L'ideazione e realizzazione del sito del concorso - sottolinea
Stefano Pagani, socio fondatore insieme ad Emanuele Nenna e
Alessia Oggiano di Now Available - fa parte di un progetto
strategico pid ampio che ha 'obiettivo di aumentare la
fidelizzazione dei clienti consumator Taft attraverso un maggiore
coinvolgimento all'interno del sito. Nei prossimi mesi, ad esempio,
andremo ad arricchire ulteriormente | contenuti online creando
una community dove sara possibile creare il proprio avatar,
conoscere altra gente affine al proprio stile di vita e propagare |
diversi gadget virali presenti sul sito”.
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1 quotidiano della comunicazione

Concorsi Prende il via sul sito di Taft
“I1 tuo Style al Top”, con Heidi Klum

online sul sito di Taft, mar
Echl'o innovativo di Testanera,

tra i leader nel mercato del-
lo styling per capelli, il concorso "l
tuo Style al Top” Testimonial dell'ini-
ziativa la top model e stilista tede-
sca Heidi Klum, recentemente elet-
ta ‘modella pit sexy del mondo” dal
portale specializzato Models.com. I
concorso, veicolato attraverso lac-
quisto dei nuovi Spray e Mousse Taft,
vede in palio la possibilita di realizza-
re un book fotografico professionale,
ottenere una consulenza dimmagine
personalizzata e vincere abbonamen-
ti annuali alle pits importanti riviste di
moda fernminili. “Lideazione e realiz-
zazione del sito del concorso - sotto-
linea Stefano Pagani, socio fondatore
insieme ad Emanuele Nenna e Ales-
sia Oggiano di Now Available - fa par-
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Loperazione promozione del marchio ¢ realizzata
in collaborazione con la neutral agency Now Available
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La pagina web dedicata al concorso con in evidenza Heidi Klum; a destra Stefano Pagani

te di un progetto strategico pit am-
pio che ha l'obiettivo di aumentare |a
fidelizzazione dei clienti consumatori
Taft attraverso un maggiore coinvol-
gimenito all'interno del sito. Nei pros-
simi mesi, ad esempio, andremo ad

arricchire ulteriormente i contenuti
online creando una community dove
sard possibile creare il proprio avatar,
conoscere altra gente affine al pro-
prio stile di vita e propagare i diversi
gadget virali presenti sul sito”



INIZIATIVA DIGITALE PER IL MARCHIO DI TESTANERA, PRESTO LA COMMUNITY

Taft, concorso via internet con Now Available
TESTIMONIAL E LA MODELLA HEIDI KLUM. IN PALIO BOOK FOTOGRAFICO E CONSULENZA D'IMMAGINE

online sul sito di Taft

(www.taft.it), marchio

di Testanera, tra i prin-
cipali nel mercato dello styling
per capelli, il concorsa”ll tuo Sty-
le al Top), realizzato con l'agen-
Zia Now Available. Testimonial
delliniziativa: la top model e sti-
lista tedesca Heidi Klum, recen-
temente eletta‘modella pil sexy
del mondo” dal portale specia-
lizzato Models.com. Il concor-
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Ii sito dal concarao, Taftit

50, veicolato attraverso lacqui-
sto dei nuovi Spray e Mousse
Taft, vede in palio la possibilita
di realizzare un book fotografi-

co professionale, ottenere una
consulenza dimmagine perso-
nalizzata e vincere abbonamenti
annuali alle pit importanti riviste
dimoda femminili. «ideazione e
realizzazione del sito del concor-
50 - sottolinea Stefano Pagani,
socio fondatore insieme a Ema-
nuele Nenna e Alessia Oggia-
no diNow Available —fa parte di
un progetto strategico piu am-
pio che ha lobiettivo di aumen-

tare la fidelizzazione dei clienti
consumatori Taft attraverso un
maggiore coinvalgimento allin-
terno del sito. Nei prossimi mesi,
per esempio, andremo ad arric-
chire ulteriormente | contenuti
online creando una community
dove sara possibile creare il pro-
prio avatar, conoscere altra gen-
te affine al proprio stile di vita e
propagare i diversi gadget virali
presenti sul siton,
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Taft lancia 1l tuo Style al
Top’ con Now available

E' online sul sito di Taft (www.taft.it), marchio innovativo di Testa-
nera, tra i leader nel mercato dello styling per capelli, il concorso 'l
tuo Style al Top! Testimonial delliniziativa: la top model e stilista tede-
sca Heidi Klum. Il concorsg, veicolato attraverso |'acquisto dei nuovi
Spray e Mousse Taft, mette in palio la possibilita di realizzare un book
fotografico professionale, ottenere una consulenza dimmagine per-
sonalizzata e vincere abbonamenti annuali alle piti importanti riviste
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di moda femminili. "Lideazione e realizzazione del sito del concorso
- sottolinea Stefano Pagani, socio fondatore insieme a Emanuele
Nenna e Alessia Oggiano della neutral agency Now Available - fa
parte di un progetto strategico pitl ampio che ha l'obiettivo di aumen-
tare lafidelizzazione dei clienti consumatori Taft attraverso un maggio-
re coinvolgimento allinterno del sito. Nei prossimi mesi arricchiremo
ulteriormente i contenuti online creando una community dove sara
possibile creareil proprio avatar, conoscere altra gente affine al proprio
stile di vita e propagare i diversi gadget virali presenti sul sito”
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07 ottobre 2008
Prende il via sul sito di Taft il concorso “ll tuo Style al Top™” con I'affascinante Heidi Klum

E’ online sul sito di Taft (www taft_it), marchio innovativo di Testanera,
tra i leader nel mercato dello styling per capelli, il concorso “Il tuo
Style al Top®. Testimonial dell'iniziativa: |a bellissima top model e
stilista tedesca Heidi Klum, recentemente eletta “modella pid sexy
del mondo” dal portale specializzato Models_ com.

Il concorso, veicolato attraverso I'acquisto dei nuovi Spray e Mousse
Taft, vede in palio la possibilita di realizzare un book fotografico
professionale, ottenere una consulenza d'immagine personalizzata e
vincere abbonamenti annuali alle pid importanti riviste di moda
femminili.
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“L'ideazione e realizzazione del sito del concorso — sottolinea Stefano Fagani, socio fondatore insieme ad
Emanuele Menna e Alessia Oggiano della neutral agency Mow Available — fa parte di un progetto strategico pid
ampio che ha l'obiettiva di aumentare |a fidelizzazione dei clienti consumatori Taft attraverso un maggiore
coinvolgimento all'interno del sito. Mei prossimi mesi, ad esempio, andremo ad arricchire ulteriormente | contenuti
online creando una community dove sard possibile creare il proprio avatar, conoscere altra gente affine al proprio
stile di vita e propagare i diversi gadget virali presenti sul sito™

Mow Available, la prima neutral agency in ltalia, & attualmente composta da 22 addetti. Al suoi clienti propone
gualcosa di realmente nuovo e attuale: la comunicazione neutrale. Una comunicazione pensata e declinata non
per forza su tutti 1 mezzi, ma su quelli giusti, quelli che servono per raggiungere I'obiettivo della marca in quel
momento. Una comunicazione realizzata dagli specialisti di ciascuna delle discipline chiamate in campo ma
coordinata da chi, senza interessi di parte, bada solo all'efficacia del media mix e del messaggio. Tra | suol primi
clienti ci sono: 'Associazione Hope Onlus, ATM, AutoRigoldi, Forexchange, La Gazzetta dello Sport, Gruppo
FMR, lperclub, Lierac, Mesquik, Phyto, Purina, Seven, Siemens, Spazio Futuro e Testanera Taft.
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E' on-line sul sito di Taft (www.taft.it), marchio di Testa-
nara il concorso "Il tuo Style al Top”. Testimonial dell'ini-
ziativa: la bellissima top model e stilista tedesca Heidi
Klum, recentemente eletta "modella pid sexy del mondo”
dal portale specializzato Models.com.

Il concorso, veicolato attraverso [‘acquisto dei nuowvi
Spray e Mousse Taft, vede in palic la possibilita di realiz-
zare un book fotografico professionale, ottenere una con-
sulenza d'immagine personalizzata e vincere abbonamen-
ti annuali alle pil importanti riviste di moda femminili,
"L'ideazione e realizzazione del sito del concorso - ha
sottolineato Stefano Pagani, socio fondatore insieme ad
Emanuele Nenna e Alessia Oggiano della neutral agency
Mow Available - fa parte di un progetto strategico pid
ampio che ha |'obiettive di aumentare la fidelizzazione
dei clienti consumatori Taft attraverso un maggiore coin-
volgimento allinterno del sito. Nei prossimi mesi, ad e-
sempio, andremo ad arricchire ulteriormente i contenuti
online creando una community dove sara possibile creare il
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proprio avatar, conoscere altra gente affine al proprio stile
di vita e propagare i diversi gadget virali presenti sul sito”.
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Agenzie

Tre, numero perfetto

Stefano Morelli, Tina Walendy, Sergio Spaccavento:
LN team caratterizzato da duttilita ed ecletticita

allinigo  dell'anno

fino a opgl, | ez

Now Aailable & o

sciuta.  Sono  bestati
pochi mesi perché Io staff raggion-
pesee | 12 professionissl. GH ubtimi
arrni so0o neoent @ fa campagy
acpuisti si & conchusa - forse - con
I'arrive ded terzo diretione creati-
viie Sergo Spaccavenio. [ creati-
VO Vanka U peisssl imabareo nel-
I'ndvertising in Beube ¢ Publicis
ha seguitn ke campagne pubblic-
tarie declinage =i stamps e lekevi-
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sione per Fineco, Aquarius, Bum,
Emerpency, 1| Manifesio, Monda
dori, Banca Wooksich, Pompes
Gilera ed Aprilia. Non sodoc Spac-
cavenio vanta anche um prsen-
22 dei prop kvor in shoet list sia
al Festivid di Cannes sia agli Epica
Mwvands. Da buon ecletico quale &,
Spaccaenio si diverie inolire ascn-
were festi per alouni programmi ie-
levisivi: oollshors con | programmi
defla Gislappa’s (“Mai dire Gran-
de Fratello”, “Mal dire Lunedi),
¢ Foot. Prima deflestate ha anche

di Lavinia Cesana

farrmato | 'ultioo videockip & Elio e
le Storie Tese - quedlo in o com-
pare anche Geongia -, «Con Sergio
Spaccente - commenta ['am-
mingtratore  delegato  dell’agen-
Ha, Emanuele Nenna - @ mrrivaio
'elemento capace di completan:
finabmente la squadr, che ora &
compone di e dinefion creati,
Oxgritina di Joro - ha aggiunio Nen-
L, convinto ssseroe del faio che
ogni mezn ha ugaal dignit nelle
strategie di comunicasione - moe
dlima | propa clientl, anche se ot

pr avendo mlrain on'espenen-
24 in un ambito pasticolare, sono
iny graco di gestine progetti & ogni
genere, | professionisti che lvors-
i el CRra AEenl SO0 s
pre eclettici=. Anche gli altri due di-
refion cul si affianca Spaccaeno,
nifaiti, hanno maturslo una cer
£ esperience in ambit eferngens:
Tina Walerdy proviens dal direct
marketing di Rmg e ha lyvorato in
Connect alia e Publicks Dindog s-
guendo chieniti ooeme HP e Rerauit
Stefano Morelli, wvece, vanta la
realizzarione i campagne web per
clienti del calitvn di Nike, Merce-
e, Cammen, Teelocoen e Commne di
Milano, Imprenditoee per un cer-
1o periodo nel mondo comumica-
o GO L S agenzi, Moned-
i s & nocupato ik progenl declinas
prevalentermente nel web e di atthi-
til bedorar the line. ma ha anche rea-
lizzzaos nara sevie dli eariond andmagl
per Miv che gl hanoo permisso di

vinoene prestigios noomscmen-
1. =11 nostro - ha aggiunto Nenna
- & un modello di contaminazo-
ne coftini. Se un diens: rdiede
un direttope creativo che abbia alle
spalle un'esperienza in ady, quesio
noan implica poi che o siesse pro-
fessionista non possa seguire abin
progetti il diversa natur. Fa par
te anche questo del nostro pensie-
o metrale. Per ssempio, Spacca-
wenin, che pure ha un hackgmound
ratuarato mell’adv classicn, st par-
tecipando 2 una gara per un pro-
geito integrsito in cul ¢ previsto un
lerp wstilizn ded weh, E sta facendo
1 |avorn speftaonlane. £l suo aerivo
£ venuio al mormenib gush sk per
una ragione pratica - da qualche
mese siamo 3 centro di un fore
femenin & ol trowitoume & dover e
fizzzaire oot peosgettd -, sia da un
prureton ofi vista mermmenie filosofi-
on; i questo modo potremo giun-
gere L toccarne diverse discipine=



ItaliaOggi

28 renerdi 10 Orobre 2008 MARKETING |

s, . : I AeE si riposiziona con un’operazione di marketing immaginario da 5 min
. - -

Zuritel cambia nome: Zurich Connect

Ei l'assistente virtuale per prevenire gli incidenti in auto

Manco A Carmist bito il socoorso stradale in easo di T T
- o : CA
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B Creativita & Marketing | Campagne e Spot
14/10/2008

Now Available per la campagna di Zurich Connect

Come fase teaser della campagna di rebranding Zuritel, da oggi Zurich Connect, Now
Available ha realizzato una campagna di marketing non convenzionale promuovendo
un prodotto finto’: il DAConnect, sistema in grado di proiettare all'interno dell’auto un
ologramma sempre accanto al guidatore per la sua sicurezza. Direttore creativo della
campagna Sergio Spaccavento.

La campagna DAConnect, che viene svelata ogagi, & iniziata il 23 settembre con il lancio
del sito www.daconnect.ch che al suo interno fornisce tutte le caratteristiche del finto
prodotto, attraverso schede tecniche e @ video demo per scoprire le sue numerose
funzionalita.

Per aumentare il '‘passaparola’, Now Available ha parallelamente sviluppato una attivita di
buzz marketing e blog relation, coinvolgendo | principall social network e le pid important
piattaforme di video sharing che in queste tre settimane hanno raggiunto ottimi risultat in
termini di visibilita. MNei primi 20 giorni della campagna é stata superata la soglia di 100.000
views tra forum e piattaforme di video sharing.

La campagna non si & sviluppata solo online. Dal 9 al 12 ottobre, DAConnect & stato
comunicato in alcune zone strategiche di Milano e Roma attraverso un‘operazione di street
marketing che ha visto un gruppo di pixman diffondere ulteriormente il nome del prodotto
e dare visibilita al video attraverso schermi al plasma.

Ogqgi I'engagement continua sul sito DAConnect, con il protagonista del video che
interagisce con 'utente, invitandolo a3 partecipare a un "vero” concorso a premi che mette
in palio un viaggio in Cina per due persone e cingue iIPhone.
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ADVerpress

Now Available firma il lancio unconventional
di Zurich Connect

1471072008

Come fase teaser della campagna di rebranding Zuritel 13
neutral agency ha realizzato una campagna di marketing non
convenzionale promuovendo un prodotto fake, il DAConnect,
sfruttando le potenzialita del web e azioni di guerrilla a Milano
2 Roma.

E—" L PRIMG OLOGRAMBMA PER LA TUA AUTO Come fase

LLE 3] l'|'|I1-'l.-I 0 T

teaser della
campagna di
rebranding
Zuritel, da ogai
Zurich Connect,
SRET——C]  Casm _ | - = |2 neutral
: ! \ =T . i : agency Now
et e M Available ha
=M oalizzato una
campagna di marketing non convenzionale promuovendo un
prodotto fake: il DAConnect, sistema in grado di proiettare
all'interno dell’'auto un ologramma sempre accanto al guidatore
per la sua sicurezza.

La campagna unconventional DAConnect, che viene svelata ogai,
& iniziata il 23 settembre con il lancio del sito daconnect.ch che al
suo interno fornisce tutte le caratternstiche del finto prodotto,
attraverso schede tecniche e 9 video demo per scoprire le sue
numerose funzionalita.
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"MNel nostro progetto - sottolinea Stefano Pagani, general
manager di Now Available — il trait d'union tra rebranding e
promozione immaginaria per Zurich Connect & stato strategico.
DAConnect & infatti un prodotto fake che aveva gia in se, oltre al
richiamo nel nome, 1 valor del brand Zurich Connect: sicurezza,
vicinanza ed economicita. La filosofia alla base della campagna &
che non serve un ologramma seduto accanto a te in macchina.
Basta Zurich Connect”.

La campagna unconventional ha previsto anche un'operazione di
street marketing a Milano e Roma che ha visto un gruppo di
pixman diffondere ulteriormente il nome del prodotto e dare
visibilita al video attraverso schermi al plasma.

Ogagi I'engagement continua sul sito DAConnect con un concorso
a premi che mette in palio un viaggio in Cina per 2 persone e 5
IPhone.

Alla campagna hanno lavorsto Sergio Spaccavento (Direttore
Creativo), Rossella Ferrara (Unconventional Strategic Planner),
Michele Prevato (Account Manager).
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relation, coinvolgendo i principali social network e le pid importanti piattaforme di video sharing che in queste tre
settimane hanno raggiunto ottimi risultati in termini di visibilita. Nei primi 20 giorni della campagna & stata superata
la soglia di 100.000 views tra forum e piattaforme di video sharing. Dati importanti che continuano a crescere ogni
giorno.

“MNel nostro progetto — sottolinea Stefano Pagani, general manager di Mow Awailable — il trait d’'union tra rebranding
e promozione immaginaria per Zurich Connect é stato strategico. DAConnect & infatti un prodotto fake che aveva
gid in sé, oltre al richiamo nel nome, i valori del brand Zurich Connect: sicurezza, vicinanza ed economicita. La
filosofia alla base della campagna é che non serve un ologramma seduto accanto a te in macchina. Basta Zurich
Connect”.

La campagna unconventional non si é sviluppata solo online. Dal 9 al 12 ottobre, infatti, DAConnect & stato
comunicato in alcune zone strategiche di Milano e Roma attraverso un'operazione di street marketing che ha visto
un gruppo di pixman diffondere ulteriormente il nome del prodotto e dare visibilita al video attraverso schermi al
plasma.

Cggi I'engagement continua sul sito DAConnect, con il protagonista del video che interagisce in maniera divertente
con l'utente, invitandolo a partecipare ad un “vero™ concorso a premi che mette in palio un viaggio in Cina per due
persone e cingue iPhone. (link: http:/fwww daconnect.ch/concorso.htm).

CREDITS

Sergio Spaccavento (Direttore Creativo)

Rossella Ferrara (Unconventional Strategic Planner)
Michele Prevato (Account Manager)

Produzione Video: Shortcut Production
Regia: Marcello Macchia
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1 quotidiano della comunicazione
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1 quotidiano della comunicazione
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