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Taft si fa social in rete con Now Available
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Il marchio Taft Testanera € online con Il nuovo sito e 1l primo
blog dedicato al fashion hairstyling. La neutral agency di
Emanuele Nenna, Alessia Oggiano e Stefano Pagani si
conferma partner digital del Gruppo Henkel Ttalia per il terzo
anno consecutivo anche per | marchi Antica Erboristeria e
Testanera.

Si apre al mondo social

. == la nuova strategia di
E“ comunicazione online di

! Taft, marchio dello

' styling uomo di

‘i Testanera, firmata dalla

: neutral agency Now

Available con la

S a——— direzione creativa di
SSUSSTTTENT Sergio Spaccavento.

All'interno del nuovo sito Taft.it (www.taft.t), 'agenzia ha
lanciato il primo Hairstyling Blog, uno spazio dincontro tra la
marca e la community in rete che propone approfondimenti,
curiosita e numerose gallery sulle pettinature pid cool del
momento, con un occhio alle principali novita del settore e al
mondo del fashion a 360°.
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Connesso ai principali social network, Il nuovo blog offre agli
utenti anche la possibilita di interagire con I'Hair Stylist di Taft per
chiedere consigli personalizzati su come migliorare il proprio look.
E ogni settimana propone gli esclusivi contributi del personal Hair
Hunter Taft che da Londra, citta storicamente anticipatrice dei
gusti & delle tendenze del vecchio continente, fotografa e
commenta | tagh e 1 look pid originali dei giovani inglesi.

"Il nuovo progetto per Taft - sottolinea Stefano Pagani, general
manager e socio fondatore di Now Available - si aggiunge ai
progetti online che dalla nascita dell’'agenzia stiamo portando
avanti per altn brand storici del Gruppo Henkel. A conferma
dell’affidabilita e del valore dell’'agenzia, che in questi anni ha
saputo mantenere alto I'apprezzamento da parte del cliente sui
lavori e | progetti di comunicazione realizzati”.

Oltre a curare la comunicazione online del brand Taft, infatt, 1a
neutral agency Now Available & per il terzo anno consecutivo il
partner digital di Henkel Italia per gli storici marchi Antica
Erboristeria (www.anticaerboristena.it) e Testanera
(www.testanera.com).

Al nuovo progetto Taft hanno lavorato per I'agenzia: Sergio
Spaccavento (direttore creativo), Giovanni Meroni (art director),
Rossella Ferrara (unconventional strategic planner), Seby
Fortugno (responsabile produzione) & Antonio Colaci (account
director).

F 1

" nowavailable



AV

NEWS - Web Marketing

Taft "goes socdal” con Now Available 2 stampa articolo
B Invia ad un amico

Commenta 'articalo

Si apre al mondo social la nuova strategia di
= comunicazione online di Taft, marchio leader
nello styling uomo di Testanera, firmata
dalla neutral agency Now Avallable con la
direzione creativa di Sergio Spaccavento.
All'interno del nuovo sito Taft.it
(http:/fwww.taft.it <www.taft.it=), 'agenzia
ha lanciato il primo Hairstyling Blog, uno
spazio dincontro tra la marca e la
community in rete che propone

mmn im0 approfondimentd, curiosita e numerose

e — gallery sulle pettinature pid cool del
momento, con un occhio alle principali novita del settore e al mondo del
fashion a 360°.
Connesso ai principali social network, il nuovo blog offre agli utenti anche la
possibilita di interagire con I'Hair Stylist di Taft per chiedere consigli
personalizzati su come migliorare il proprio look.
E ogni settimana propone gli esclusivi contributi del personal Hair Hunter Taft
che da Londra, citta storicamente anticipatrice dei gusti e delle tendenze del
vecchio continente, fotografa e commenta i tagli e i look pid originali dei
giovani inglesi.
Oltre a curare la comunicazione online del brand Taft, Now Available & per il
terzo anno consecutivo Il partner digital di Henkel Italia per gli stornic marchi
Antica Erboristeria e Testanera.
Al nuovo progetto Taft hanno lavorato, per 'agenzia, Sergio Spaccavento
(direttore creativo), Giovanni Meroni (art director), Rossella Ferrara
(unconventional strategic planner), Seby Fortugno (responsabile produzione)
e Antonio Colac (account director).

Fubblicato il: 02/07/2010
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Now Available al fianco di Testanera per il nuovo Taft 2.0
Categaria: New media

Si apre al mondo social la nuova strategia di comunicazione online di
Taft, marchio leader nello styling uomo di Testanera, firmata dalla
neutral agency Mow Available con la direzione creativa di Sergio
Spaccavento.

All'interno del nuovo sito Taft.it (httpc/fwww taft.it), I'agenzia ha
lanciato il primo Hairstyling Blog, uno spazio d'incontro tra la marca e
la community in rete che propone approfondimenti, curiosita e
numerose gallery sulle pettinature pid cool del momenta, con un
occhio alle principali novita del settore e al mondo del fashion a 360°.

Connesso ai principali social network, il nuovo blog offre agli utenti
anche |la possibilita di interagire con I'Hair Stylist di Taft per chiedere
consigli personalizzati su come migliorare il proprio look.

E ogni settimana propone gli esclusivi contributi del personal Hair Hunter Taft che da Londra, citta storicamente
anticipatrice dei gusti e delle tendenze del vecchio continente, fotografa e commenta i tagli e i look pid onginali dei
giovani inglesi.

Il nuovo progetto per Taft - sottolinea Stefano Pagani, general manager e socio fondatore di Mow Awvailable — si
aggiunge ai progetti online che dalla nascita dell'agenzia stiamo portando avanti per altri brand storici del Gruppo
Henkel. A conferma dell'affidabilita e del valore dell’agenzia, che in questi anni ha saputo mantenere alto
I'apprezzamento da parte del cliente sui lavori e | progetti di comunicazione realizzati”.

Oltre a curare la comunicazione online del brand Taft, infatti, la neutral agency Mow Available & per il terzo anno
consecutivo il partner digital di Henkel ltalia per gli storici marchi Antica Erboristeria (www_anticaerboristeria.it) e
Testanera (www testanera.com).

Al nuovo progetto Taft hanno lavorato per I'agenzia: Sergio Spaccavento (direttore creativo), Giovanni Meroni (art
director), Rossella Ferrara (unconventional strategic planner), Seby Fortugno (responsabile produzione) e Antonio
Colaci (account director).
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@® QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

STRATEGIA DI COMUNICAZIONE ONLINE PER IL MARCHIO DI TESTANERA

Taft, social media marketing con Now Available
LANCIO DI UN HAIRSTYLING BLOG CONNESSO Al SOCIAL NETWORK PER INTERAGIRE CON GLI UTENT

i apre al morde sodal

la nuova strategia di co-

municagore online di
Taft, marchio attiva nelle sting
uarra di Testanera, Armata da
Mow Awailable con |z direzione
creativa di Sergie Spaccaven-
to. Allintermo del nuowa sito Taft
it (httpd fwww.taftit), I'agerda
ha lanciato un Hairstyling Blog,
spazio d'incontno tra la marca la
community in rete che propone
apprefondimenti, curicsita e gal-
lery sulle pettinature pid inwoga
del momento, con un cochic alle
principali novica dzl settore 2 al
mondo del fashion a 260°, Con-
resso @ prindpali social neteark,
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il ruowe bleg offre agli utenti an-
che la possibilita di interzgire con
I'hair stylist di Tt per chisdzme
corgigl personalizzati =0 come
mriglicrare il propric look. Inolers,
ogni settimana propone gliesclu-
sivi contributi del persoral hair
hunter Taft che da Londra, dit-

t3 storicamente anticipatrice dsi
gusti & delle tendenze del vec-
chio contirerte, fotografa e com-
menta i tzgli 2 i kook pil originali
dei giovani irglesi. <l nuowe pro-
getto per Taft - sottolinea Stefa-
no Pagani, gereral managser =
socio fondator di Mow Svaila

bl - si aggiunge ai progetti on-
liree che dalla nasdta dell'agenzia
stiamo portardo avanti per altri
brand starici dzl Grupps Hen-
kel. & conferma dellzfhdakilica
e del valore dell'ageraia, che in
questi anni ha saputo mantsre-
re dto lapprezzamento da par-
te del cliente zuj lawori & i progetti
di comuricazicne realizzatiz. Ol
tre a ourare |z comunicazions on-
lime del brard Taft, irfatti, la reu-
tral agency Mow Available & per il
terzo anno consecutivo il partner
digital di Henkel Ikalia per i mar-
chi Antica Erboristeria (v
anticzerbaristeriait) & Testarera
fwwnw bestan e ra.comm.
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® Media e Multimedia | Internet
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Il fashion hairstyling di Taft Testanera € on line
con Now Available

E’ online il nuovo sito Taft Testanera realizzato da Now Available. Al suo interno
I'agenzia ha lanciato il primo Hairstyling Blog

E’ online il nuovo sito Taft
Testanera realizzato da Now
Available. al suo interno 'agenzia
ha lanciato il primo Hairstyling Blog,
uno spazio dincontro tra la marca e
la community in rete che propone
approfondimenti, curiosita e
numerose gallery sulle pettinature
pit cool del momento. Connesso ai
principall social network, il nuovo
blog offre agl utenti anche la
possibilita di interagire con I'Hair
Stylist di Taft per chiedere consigli
personalizzati su come migliorare il
proprio look, in pid ogni settimana 1l
personal Hair Hunter Taft
direttamente dal Londra, proporra
contributi esclusivi dalla citta ki

europea storicamente anticipatrice dei gusti e delle tendenze Dltre a curare la
comunicazione online del brand Taft, Now Available & per il terzo anno consecutivo il
partner digital di Henkel Italia per gli storici marchi Antica Erboristeria e Testanera. Al
nuovo progetto Taft hanno lavorato per 'agenzia: Sergio Spaccavento (direttore creativo),
Giovanni Meroni (art director), Rossella Ferrara (unconventional strategic planner), Seby
Fortugno (responsabile produzione) e Antonio Colaci (account director).
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It fashion hairstyling di Taft Testanera
e on line con Now Available

E'online il nuovo sito Taft Testanera rea-
lizzato da Now Available. Al suo interno
I'agenzia ha lanciato il primo Hairstyling
Bleg, uno spazio dincontro tra la mar-
ca e la community in rete che propone
approfondimenti, curiosita e numero-
se gallery sulle pettinature pit cool del
momento. Connesso ai principali social
network, il nuovo blog offre agli utenti
anche la possibilita di interagire con 'Hair
Stylist di Taft per chiedere consigli perso-
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nalizzati su come migliorare il proprio
look, in pil ogni settimana il personal
Hair Hunter Taft direttamente dal Lon-
dra, proporra contributi esclusivi dalla
citta europea storicamente anticipatrice
dei gusti e delle tendenze. Oltre a curare
la comunicazione online del brand Taft,
Mow Available & per il terzo anno conse-
cutivo il partner digital di Henkel ltalia
per gli storici marchi Antica Erboristeria
e Testanera. Al nuovo progetto Taft han-

no lavorato per I'agenzia: Sergio Spac-
cavento (direttore creativo), Giovanni
Meroni (art director), Rossella Ferrara
{unconventional strategic planner), Seby
Fortugno (responsabile produzions) e
Antenio Colaci (account director).
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Talt apre ai social media con Now Available

Taft. marchio di styling uomo di Testanera. ha
attivato una strategia di comunicazione online
firmata dalla neutral agency Mow Available con
la direzione creativa di Sergio Spaccavento.

All'interno del nuovo sito Taftit 'agenzia ha
| lanciato I'Hairstyling Blog. uno spazio dincon-
ro fra la marca e la community in rete che propone approfondi-
menti, curiosita e gallery sulle pettinature del momento. Al nuovo
progetto Taft hanno lavorato per l'agenzia: Sergio Spaccavento,
direttore creativo, Giovanni Meroni, art director, Rossella Ferrara,
unconventional strategic planner, Seby Fortugno, responsabile
produzione, e Antonio Colaci, account director.
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@ FILM PREMIATI AL FESTIVAL DI CANNES. | LEONI D'ORO

Come e perche uno spot amiva a conquistare un oro al Festival intemazio-

o s L , . )
T”x;l nale della creativita? Anche quest’anno abbiamo posto la domanda ai diret-

..« . toricreativi e ai produttoni italiani che hanno commentato per noi il Grand

- __f_. Prix e i film che hanno vinto un Leone d'oro alla 57a edizione. Per la settima

volta questa rubrica propone un approfondimento sui concept e sui motivi
dell'eccellenza e del gradimento delle miglion produzioni mondiali dell’'anno

REPLACEMENT - GENERAL MILLS FRUIT
BY THE FOOT - USA

Agenzia: Saafchi & Saatchi New York
Casa di produzione: MJZ Los Angeles

Due ragazzi giocano a frasformarsi
reciprocamente parti del corpo e indumenti in
caramelle Fruit by the Foot

Pletro Maestri, direttore creativo esecutivo di Jwt/Rmg Connect: «Meritatissimo. Target
e prodotto giocano tra loro e con lo spettatore. Viene voglia di rivedero (non male per uno
spot...). Adoro il tono di voce indolente dei due ragazzi, & nettamente la parte migliore dello
spot. Oro fisso».

Mauro Manlerl @ Umberto Casagrande, direttorl crea-
tivl di Lowe Plrella Fronzonl: «Quest'anno, a Cannes,
il surreale & andato fortissimo. Ecco quindi la sfida ultra-
demenziale e imprevedibile di Fruit By The Foot. Tono,
linguaggio e atmosfera perfettamente nrtagliati sul target
adolescenziale».

Serglo Spaccavento, direttore creativo di Now Avallable: «Grafico, divertente, ben reci-
tato, niente esasperazioni, quasi sottotono ma di effetto proprio per quello. Quando nella
stessa categoria di prodotti tutti gridano, tuti mostrano colori acidi, sussurrare nella stessa
lingua dei consumaton finali ti fa vincere:.
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segue da pag. 9/FILM PREMIATI AL FESTIVAL DI CANNES. | LEONI D'ORO

REGULARS - FOSTER'S VICTORIA BITTER
BEER - AUSTRALIA

Agenzia: Droga5 Sydney
Casa di produzione: @radical.media Sydney

Una parata celebra tutti i diversi tipi di australiani
che bevono la birra Victoria Bitter e i gruppi a cui
appartengono: ad esempio ‘Soggetti che si
fanno tastare i muscoli’, ‘Uomini che avrebbero
dovuto leggere le istruzioni® e naturalmente, con
la dovuta importanza, i birrai

Mauro Manierl @ Umberto Casagrande,
direttorl creativi di Lowe Pirella Fronzonl: «Molto spettacolare. Molto simpatico. Molto

intelligente. Un poco sopravvalutato?s

Serglo Spaccavento, direttore creativo di Now Avallable: <A Cannes la
categoria degli alcolici & sempre pronta a regalare capolavori di execution
e story telling. E questo ne & un gran esempio. Un'idea semplice che riesce
a rendere protagonisti e vincitori proprio tutti, perché in fondo, democrati-
camente, chi ama la birra, non & sempre un modello di bellezza o un eroe
da amare. E dopo il secondo bicchiere & facile che non ci si prenda sul
SEerion.

L]

Pletro Maestrl, direttore creatlvo esecutivo di Jwt/RmgConnect: «Ogni
tanto una birra anglosassone la butta sulla grandeur delle masse oceani-
che. Niente da dire, lo humor c¢'g, I'esecuzione importante pure. Si godo-
no delle chicche, soprattutto se si conosce il modo anglo/australo/statuni-
tense di vivere |a birra. Eppure non mi prende, sento meno potente il pro-
fumo di unidea originale. Sorry mister Droga, mio presidente di giuria nel
2006, I'oro io non te lo avrei dato=.
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Gruppo Ferretti presenta Easea=Tour 2.0

22/0772010

Un nuowvo magazine digitale raccontera, guotidianamente,
attraverse il supporto di video, immagini e news, i
mementi salienti dell’'emozionante viaggioc a bordo di tre
dei gioielli defla flotta del Gruppo Ferretti. L'iniziativa sara
presente sui maggior social networlk,

Il Gruppo Ferretti, tra | leader mondiali nella
progettazione, costruzione e commercializzazione di
motor yacht, con un portafoglio unico di prestigiosi brand
tra | piu e=sclusivi della nautica mondiale, presenta
Easea=Tour 2.0, un nuovo magazine digitale che
raccontera quotidianamente, con il supporto di video,
immagini e news, 1 momenti salienti dell’'emozionante
viaggio itinerante dedicato a clienti, prospect e dealer del
Gruppo che partirda domani, giovedi 22 luglio da
Cattolica per concludersi a fine agosto a Saint Tropez,
dopo aver toccato le pil belle localita marine del
Mediterraneo, € che vedra quali protagonisti indiscussi,
tre dei madelli di punta della flotta del Gruppo Ferretti:
Pershing 64', Itama FiftyFive e Rivale.




Sfogliabile online, sia su web che su smartphone, come
In un autentico reportage di viaggio, il magazine,
zviluppato in collaborazione con Now Awvailable,
partner per la comunicazione digitale di questo progetto,
zara connesso con tutti 1 principali social networlk della
Rete, offrendo cosi la possibilita di far vivere 'in tempo
reale' |'esperienza del viaggio del Gruppo Ferrethti a tutt
gli appas=ionati & amanti della nautica mondiale.

"Mell'era del web
2.0, & per nol molto
importante
promuovere questa
iniziativa, che
permette a tutti di
vivere le emozioni di
Easea>=Tour sui
principall social
network:,
comodamente sedut
a casa propria - ha
dichiarato
Lamberto Tacoli,
Chief Sales &
Marketing Officer del
Gruppo Ferretti -.
Easea>=Tour 2.0
vuol essere un vero
W e proprio diario di

« bordo, che apre le
porte del mondao
nautico ad un
pubblico pil vasto,
appassionato delle nuove tecnologie e ai cambiamenti
della Rete, e dimaostra ancora una volta |'attenzione che
da s=empre || Gruppo Ferretti pone alle esigenze di un
pubblico in continua evoluzione”.

Un‘occasione, quindi, per far conoscere |'esclusivo mondo
Ferretti in modo originale e sempre pid vicino alle
tendenze del momento: | nuovo magazine sara infatt
presente sul quattro social network principali,
Facebook, Twitter, Flickr € YouTube & ogni tappa
verra raccontata, =sia in italiano che in inglese, da due
ospiti che vivranno a bordo 'emozione del tour.
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Easea>Tour 2010 naviga anche sul web 2.0

Categoria: Sponsorship, BEventi e Award

easea>tour

Il Gruppo Ferretti, tra i leader mondiali nella progettazione,
costruzione e commercializzazione di motor yacht, con un portafoglio
unico di prestigiosi brand tra i pid esclusivi della nautica mondiale,
presenta Easea=Tour 2.0, un nuovo magazine digitale che raccontera
quotidianamente, con il supporto di video, immagini & news, |
momenti salienti dell’'emozionante viaggio itinerante dedicato a Clienti,
Prospect e Dealer del Gruppo che partira domani, giovedi 22 luglio da
Cattolica per concludersi a fine agosto a Saint Tropez, dopo aver
toccato le pid belle localita marine del Mediterraneo, e che vedra guali
protagonisti indiscussi, tre dei modelli di punta della flotta del Gruppo
Ferretti: Pershing 64, ltama FiftyFive e Rivale.

Sfogliabile online, sia su web che su smartphone, come in un

autentico reportage di viaggio, il magazine - sviluppato in collaborazione con Mow Available, partner per la
comunicazione digitale di questo progetto - sard connesso con tutti | principali social network della Rete, offrendo
cosi la possibilita di far vivere “in tempo reale” 'esperienza del viaggio del Gruppo Ferretti a tutti gli appassionati e

amanti della nautica mondiale.

Tell'era del web 2.0, & per noi molto importante promuovere questa iniziativa, che permette a tutti di vivere le
emozioni di Easea=Tour sui principali social network, comodamente seduti a casa propria” ha dichiarato Lamberto
Tacoli, Chief Sales & Marketing Officer del Gruppo Ferretti. "Easea=Tour 2.0 vuol essere un vero e proprio diario di
bordo, che apre le porte del mondo nautico ad un pubblico pid vasto, appassionato delle nuove tecnologie & ai
cambiamenti della Rete, e dimostra ancora una volta 'attenzione che da sempre il Gruppe Ferretti pone alle
esigenze di un pubblico in continua evoluzione™.

Un'occasione, quindi, per far conoscere 'esclusivo mondo Ferretti in modo originale e sempre pid vicino alle
tendenze del momento: il nuovo magazine sara infatti presente sui guattro social network principali, Facebook,
Twitter, Flickr e YouTube e ogni tappa verra raccontata, sia in italiano che in inglese, da due ospiti che vivranno a

bordo I'emozione del tour.
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Now Available racconta il tour Ferretll

Il Gruppo Ferretti ha lanciato P

PASEASIOUT |, o

Easea>Tour 2.0, magazine digitale
che raccontera quotidianamente,
con il supporto di video, immagini e T
news, i momenti salienti del viaggio .
itinerante dedicato a clienti, pro- | .
spect e dealer del gruppo partito | s=me e

ieri da Cattolica per concludersi a | Egﬁ e
fine agosto a Saint Tropez. | ZEZ5m=7 T RGN
Protagonisti del tour sono | modelli | ====mmmmmmams e

di punta della flotta del Gruppo
Ferretti: Pershing 64', Itama
FiftyFive e Rivale. Sfogliabile online, sia su web che su smart-
phone, come in un reportage di viaggio, il magazine - sviluppato
in collaborazione con Now Available, partner per la comunicazio-
ne digitale di questo progetto - sara connesso con tutti i principali
social network. Ogni tappa verra raccontata, sia in italiano che in
inglese, da due ospiti a bordo.
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cosi la possibilita di far vivere “in tempo reale”
I'esperienza del viaggio del Gruppo Ferretti a tutti
gli appassionati e amanti della nautica mondiale.
"Nell'era del web 2.0, & per noi molto importante
promuovere guesta iniziativa, che permette

a tutti di vivere le emozioni di Easea>Tour sui
principali social network, comodamente seduti a
casa propria” ha dichiarato Lamberto Tacoli, Chief
Sales & Marketing Officer del Gruppo Ferretti.
“Easea>Tour 2.0 vuol essere un vero & proprio
diario di bordo, che apre le porte del mondo
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