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Stanco di leggere le solite news tutte
uguali? Fai sempre attenzione alle notizie
che ci vogliono dare a bere. Sono alcuni dei &
consigli dello chef protagonista del nuovo ¥

progetto  onlin - (www trattorialabufala.com)
realizzato dalla neutral agency MNow §
Available, con la direzione creativa di Sergio
Spaccavento e Stefano Morelli e firmato |§
dalla testata giornalistica Il Fatto.
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MOLFETTA. Trattoria La Bufala: notizie servite! & = =

Scritto da Redazione
Martedi 05 Oftobre 2009 17:35

Stanco di leggere le solite news tutte
uguali? Fai sempre attenzione alle notizie
che ci vogliono dare a bere. Sono alcuni dei §E
consigli dello chef protagonista del nuovo [§
progetto  onlin  (www.trattorialabufala.com) §
realizzato dalla neutral agency MNow §
Awailable, con la direzione creativa di Sergio
Spaccavento e Stefano Morelli e firmato
dalla testata giornalistica Il Fatto.

Mella "Trattoria La Bufala" & possibile poter
cambiare le pagine presenti nei siti di news
attraverso un database che trasforma le
parole in altre divertenti o surreali. |l
meccanismo & molto  semplice. E
sufficiente scegliere una pagina web, copiame la url, incollarla nell'apposito
campo di testo in homepage e, infine, decidere il tipo di trasformazione
selezionando una delle tre ricette a disposizione ("Alla Puttanesca®, “Light” o
‘Fantasia™). Oppure scegliendo la sezione “Self Senvice” e decidere a proprio
piacimento sia quali parole cambiare, sia con guali.

Il nostro obiettivo — spiegano il direttore Corrado Germinario e |'editore della
testata Giulio Cosentino — & dimostrare in maniera ironica quanto sia facile oggi
cucinare una notizia e riportare un fatto in mille modi. Con gquesto nuovo progetto
online vorremmao provocare lo spirito critico del lettore italiano, sottolineando
come non si debba fermare alle apparenze o al suono di una sola campana”.

Con oltre & mila visite al giorno sul guotidiano || Fatte.net (www.ilfatto.net) e
80.000 lettori del quindicinale free press, Il Fatto é il principale organo di
informazione indipendente di Molfetta (BA) che dal 2007 fotografa senza filtr la
realta cittadina.

Alla realizzazione del progetto hanno lavorato: Sergio Spaccavento e Stefano
Morelli (direttoni creativi), Giovanni Meroni (art director), Cristina D'Anna
(copywriter), Seby Fortugno (direttore produzione web) e Simone Lippolis (web
developer).
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Now Available lancia il nuovo sito virale
Trattorialabufala.com

/10,2009

Il nuovo sito www.trattonialabufala.com ideato e realizzato
dalla neutral agency Now Available e firmato dalla testata
giornalistica If Fatto € una trattona virtuale dove poter cucinare
e modificare a proprio piacimento le pagine dei siti di news e
condividerle con 1 propr amici direttamente via mail o sul
proprio profilo di Facebook e Twitter.
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progetto online
realizzato dalla neutral agency Now Available.
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Un sito (www.trattonalabufala.com), firmato dalla testata
giornalistica If Fatto, dove poter cambiare le pagine presenti nei
siti di news attraverso un database che trasforma le parole in
altre divertenti o surreali.

Il meccanismo & molto semplice. E' sufficiente scegliere una
pagina web, copiarne la url, incollarla nell'apposito campo di
testo in homepage e, infine, decidere Il tipo di trasformazione
selezionando una delle tre nicette a disposizione ('Alla
Puttanesca’, 'Light' o 'Fantasia’). Oppure scegliendo la sezione
'Self Service' e decidere a proprio piacimento sia quall parole
cambiare, sia con quali.

"Il nostro obiettivo - spiegano il direttore Corrado Germinario e
I'editore della testata Giulio Cosentino - & dimostrare in maniera
Ironica quanto sia facile ogagl cucinare una notizia e riportare un
fatto in mille modi. Con guesto nuovo progetto online vorremmo
provocare lo spirito critico del lettore italiano, sottolineando come
non si debba fermare alle apparenze o al suono di una sola
campana”.

Con oltre 5 mila visite al giorno sul quotidiano Il Fatto.net
(www.ilfatto.net) e 80.000 letton del quindicinale free press, Il
Fatto & il principale organo di informazione indipendente di
Molfetta (BA).

Alla realizzazione del progetto hanno lavorato: Sergio
Spaccavento e Stefano Morelli (diretton creativi), Giovanni
Meroni (art), Cristina D’Anna (copy), Seby Fortugno (direttore
produzione web) e Simone Lippolis (web developer).
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Now Available lancia il nuovo sito virale Trattorialabufala.com
Categoria: Comunicazione
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“Stanco di leggere le solite news tutte uguali?. *Fai sempre
attenzione alle notizie che ci vogliono dare a bere”. Sono alcuni dei
suggenmenti citati all'interno del nuovo progetto online realizzato
dalla neutral agency Now Available, con la direzione creativa di Sergio
Spaccavento e Stefano Morelli. Un sito (www _trattorialabufala.com),
firmato dalla testata giornalistica |l Fatto, dove poter cambiare le
pagine presenti nei siti di news attraverso un database che trasforma
le parole in altre divertenti o surreali.

Il meccanismo & molto semplice. E' sufficiente scegliere una pagina
web, copiarne la url, incollarla nell’apposito campo di testo in
homepage e, infine, decidere il tipo di trasformazione selezionando
una delle tre ricette a disposizione (“Alla Puttanesca®, “Light” o "Fantasia”). Oppure scegliendo la sezione “Self
Service” e decidere a proprio piacimento sia quali parole cambiare, sia con guali.

Il nostro obiettivo — spiegano il direttore Corrado Germinario e |'editore della testata Giulio Cosentino — &
dimostrare in maniera ironica quanto sia facile oggi cucinare una naotizia e riportare un fatto in mille modi. Con
guesto nuovo progetto online vorremmo provocare |o spirito critico del lettore italiano, sottolineando come non si
debba fermare alle apparenze o al suono di una sola campana™

Con oltre 5 mila wisite al giorno sul quotidiano |l Fatto_net (www_ilfatto_net) e 80.000 letton del quindicinale free
press, |l Fatto & il principale organo di informazione indipendente di Molfetta (BA) che dal 2007 fotografa senza filtn
la realta cittadina.

Alla realizzazione del progetto hanno lavorato: Sergio Spaccavento e Stefano Morelli (diretton creativi), Giovanni
Meroni (art director), Cristina D'Anna (copywriter), Seby Fortugno (direttore produzione web) e Simone Lippolis
(web developer).

Alessandro Turchi
pr manager
nowavailable
www.nowavailable. it
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Now Available lancia il nuovo sito virale
Trattorialabufala.com

"Stanco di leggere le solite news tutte uguali?”. "Fai sempre attenzione alle notizie che
ci vogliono dare a bere”. Sono alcuni dei suggerimenti citati all'interno del nuovo
progetto online realizzato dalla neutral agency Mow Available, con la direzione
creativa di Sergio Spaccavento e Stefano Morelli.

Un sito (www.trattonalabufala.com), firmato dalla testata giornalistica Il Fatto, dove
poter cambiare le pagine presenti nei siti di news attraverso un database che trasforma le
parole in altre divertenti o surreali.

Il meccanismo & semplice, E™ sufficiente scegliere una pagina web, copiarne la url, incollarla
nell’apposito campo di testo in homepage e, infine, decidere il tipo di trasformazione
selezionando una delle tre ricette a disposizione ("Alla Puttanesca”™, "Light” o "Fantasia™).
Oppure scegliendo la sezione "Self Service” & decidere a proprio piacimento sia quali
parole cambiare, sia con quali.

"Il nostro obiettivo — spiegano il direttore Corrado Germinario e I'editore della testata
Giulio Cosentino — & dimostrare in maniera ironica guanto sia facile oggi cucinare una
notizia e riportare un fatto in mille modi”™.

Alla realizzazione del progetto hanno lavorato: Sergio Spaccavento e Stefano Morelli
(direttor creativi), Giovanni Meroni (art director), Cristina D'Anna (copywriter).

A

« nowavailable



vOIMARK}

»

« nowavailable

CEMMEICAT N MR EETWE =TI -

FS5 B ShareThis

Per 'Il Fatto' le notizie sono una bufala
(online)

ob/10/2000

LIna trattoria virtuale dove poter cucinare e modificare a piacimento
le pagine dei siti di news e condividerle con gli amici via mail o sul
proprio profilo di Facebook e Twitter. E' online il nuovo

sito trattorialabufala.com ideato e realizzato da Now Available e
firmato dalla testata 'll Fatto'.

E' sufficiente scegliere una pagina web, copiarne la url, incollarla
nell'apposito campo di testo in homepage g, infine, decidere il tipo
di trasformazione selezionando una delle tre ricette a
disposizione (Alla Puttanesca, Light o Fantasia). Oppure
scegliendo |a sezione Self Service e decidere a proprio piacimento
sia quali parole cambiare, sia con quali. Obiettiva: dimostrare
quanto sia facile ogagi cucinare una notizia e riportare un fatto in
mille modi.

Alla realizzazione del progetto hanno lavorato Sergio Spaccavento
e Stefano Morelli (direttori creativi), Giovanni Meroni (art directar),
Cristina D'Anna (copywriter), Seby Fortugno (direttore produzione
web) e Simone Lippolis (web developer).
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Now Available lancia
Trattorialabufala.com per Il Fatto

‘Stanco di leggere le solite news tutte uguali?: ‘Fai sempre
attenzione alle notizie che ci vogliono dare a bere’ Sono al-
cuni dei suggerimenti citati allinterno del nuovo progetto
online realizzato dalla neutral agency Now Available, con
la direzione creativa di Sergio Spaccavento e Stefano Mo-
relli. Un sito (www.trattorialabufala.com), firmato dalla
testata giornalistica Il Fatto, dove poter cambiare le pagine
presenti nei siti di news attraverso un database che trasfor-
ma le parole in altre divertenti o surreali. | meccanismo &
semplice. E' sufficiente scegliere una pagina web, copiarne
la url, incollarla nell’apposito campo di testo in homepage
g, infine, decidere il tipo di trasformazione selezionando
una delle tre ricette a disposizione (‘Alla Puttanesca; ‘Light’
o ‘Fantasia’). Oppure scegliendo la sezione ‘Self Service' e
decidere a proprio piacimento sia quali parole cambiare, sia
con quali. “ll nostro obiettivo — spiegano il direttore Corra-
do Germinario e l'editore della testata Giulio Cosentino - &
dimostrare in maniera ironica
quanto sia facile oggi cucinare
una notizia e riportare un fatto
in mille modi”. Alla realizzazio-
ne del progetto hanno lavora-
to: Sergio Spaccavento e Ste-
fano Morelli (direttori creativi),
GiovanniMeroni (artdirector),
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Cristina D’Anna (copywriter).
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ELLA COMUNICAZIONE

Diretto da Fabio Muzzio

(copie scaricate martedi 81.758)

Now Available presenta: Trattorialabufala.com

“Stanco di leggere le solite news tutte uguali?”. Credit:
“Fai sempre attenzione alle notizie che ci vogliono dare
a bere”. Sono alcuni dei suggerimenti citati allinterno  direttori creativi Sergio Spaccavento e Stefano Morelli
del nuovo progetto on-line realizzato dalla neutral art director Giovanni Meroni
agency Now Available. copywriter Cristina D'Anna
Un sito (trattorialabufala.com), firmato dalla testata direttore produzione weh Seby Fortugno
giornalistica Il Fatto, dove poter cambiare le pagine web developer Simone Lippolis
presenti nei siti di news attraverso un datahase che
trasforma le parole in altre divertenti o surreali. _ _
Ecco il meccanismo. " - .g _'
Occorre scegliere una pagina web, copiarne la ™ - a
url, incollarla nell'apposito campo di testo in .. "
homepage e, infine, decidere il tipo di trasfor- & .
mazione selezionando una delle tre ricette a B EBES
disposizione (“Alla Puttanesca”, “Light” o @ T
“Fantasia”). v
Oppure scegliendo la sezione “Self Service” e ™
decidere a proprio piacimento sia quali parole -
cambiare, sia con quali. o
"Il nostro obhiettivo - hanno spiegato il .
direttore Corrado Germinario e I'editore della ™%
testata Giulio Cosentino - & dimostrare in ® %%
maniera ironica guanto sia facile oggi cucinare ' . i
una notizia e riportare un fatto in mille modi. & Iﬁ n
Con questo nuovo progetto on-line vorremmo @ & M
provocare lo spirito critico del lettore italiano, '. an
sottolineando come non si debba fermare alle g
apparenze o al suono di una sola campana”. g
-
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Il Fatto cucina ‘bufale’

Now Available ha realizzato un pro-
getto online per la testata giornali-
stica di Molfetta I Fatto. Il sito
www.trattorialabufala.com permette
di cambiare le pagine presenti nei
siti di news attraverso un database
che trasforma le parole in altre
divertenti o surreali. E’ sufficiente

con NowAvailable
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scegliere una pagina web,

copiarne la url, incollarla nell’apposito campo di testo in homepa-
ge e, infine, decidere il tipo di trasformazione selezionando una
delle tre ricette a disposizione (“Alla Puttanesca”, “Light” o
“Fantasia”). Alla realizzazione del progetto hanno lavorato: Sergio
Spaccavento e Stefano Morelli direttori creativi, Giovanni Meroni
art director, Cristina D'Anna copywriter, Seby Fortugno direttore
produzione web e Simone Lippolis web developer.
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Una trattoria on line per
cucinare le notizie

o7/i0/2009 Stanco dileggerele solite news tutte uguali? Fai sempre
attenzione alle notizie che ci vogliono dare a bere. Sono alcuni dei consigli
dello chef protagonista del nuovo progetto online realizzato dalla neutral
agency Now Available, con la direzione creativa di Sergio Spaccavento e
Stefano Morelli.

Un nuovo sito (www.trattorialabufala.com), firmato dalla testata
giornalistica Il Fatto, dove poter cambiare le pagine presenti nei siti di news
attraverso un database che trasformale parole in altre divertenti o surreali.
Il meccanismo & molto semplice. E sufficiente scegliere una pagina web,

copiarne la url, incollarla nell’apposito campo di testo in homepage e,

infine, decidere il ipo di trasformazione selezionando una delle tre ricette a disposizione (“Alla Puttanesca”, “Light”

o “Fantasia”). Oppure scegliendo la sezione “Self Service” e decidere a proprio piacimento sia quali parole cambiare,

sia con quali.

“Il nostro obiettivo — spiegano il direttore Corrado Germinario e l'editore della testata Giulio Cosentino - &

dimostrare in maniera ironica quanto sia facile oggi cucinare una notizia e riportare un fatto in mille modi. Con

guesto nuovo progetto online vorremmo provocare lo spirito critico del lettore italiano, sottolineando come non si

debba fermare alle apparenze o al suono di una sola campana”®.

Alla realizzazione del progetto hanno lavorato: Sergio Spaceavento e Stefano Morelli (direttori creativi),

Giovanni Meroni (art director), Cristina D'Anna (copywriter), Seby Fortugno (direttore produzione web) e

Simone Lippolis (web developer).
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Tra una campagna e laltra, ci sta bene un Tra
Categona: Comunicazione
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Prende il via domenica 11 ottobre la campagna di Tra, snack dolce e
salato a marchio Galbusera, firmata dall’agenzia Mow Awailable. Tra &
uno snack schietto e sfizioso che, come dice anche il suo nome, sta
sempre in mezzo a qualcosa, sta sempre bene dappertutto. E
perfetto per prendersi una pausa quando ce n'é bisogno, placare i
morsi della fame evitando ri-morsi di coscienza, perché é stuzzicante
ma allo stesso tempo genuino, come tutti | prodotti Galbusera.

La nuova campagna si basa proprio sul concept “Ci sta bene un Tra”
e lo applica ai vari momenti della giornata, proponendosi di
raggiungere il consumatore in pid occasioni attraverso l'utilizzo di
diversi mezzi, pid o meno convenzionali: | media (tv, radio, web e
cinema), lo street marketing, le attivita in-store.

La campagna tv prevede uno spot da 10°, che verra trasmesso si ltalia 1 "Tra una pubblicita e I'altra™ a partire
dall'11 ottobre. Sul canale radio, alla pubblicita tabellare sara affiancata una UltraPromotion di 307 su Radio Deejay
durante la trasmissione Pinocchio, condotta da La Pina.

Il web sara presidiato con una campagna banner (overlayer e box) su alcuni dei principali siti di news e lifestyle. A
partire dall'11 ottobre sara inoltre online il minisito www_tradolceesalato.it, dove gli internauti potranno giocare a
Tratris (una versione golosa del Tetris), scaricare ematicon e suonerie. Infine, un'applicazione Facebook dal titola
“Tra Tizio e Caio” coinvolgera gli iscritti al social network pidi famoso in ltalia in un divertente gioco di affinita.

La campagna coinvalgera anche le maggior sale cinematografiche, sia con la trasmissione di uno spot prima
dell'inizio della proiezione e durante l'intervallo, sia con il sampling di prodotto “Tra un tempo e ['altro™.

Le attivita street comprendono sia leafleting e sampling di prodotto “Tra una vetrina e 'altra” - nelle citta di Bari,
Bologna, Torino, Milano, Roma — sia attivita di guerrilla marketing negli ascensori dei principali edifici commerciali
di Milano, dove sulle pulsantiere verranno apposti adesivi personalizzati che suggeriscono “Tra un piano e I'altro, ci
sta bene un Tra™.

CREDITS DELLA CAMPAGMA

Agenzia: Now Available

Direttore creativo e art director: Sergio Spaccavento
Copywriter: Raffaella Arpiani & Valentina Maran
Account Manager: Daniela Buoli

Strategic Planner: Sara Taschera

Spot: Cdp: D.E.A. Production

Musica: BKM Production

Web: Art director: Giovanni Meroni

Responsabile produzione web: Seby Fortugno
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Now Available per lo snack Tra (Galbusera)

Prende il via domenica 11 ottobre la campagna di Tra, snack dolce e salato a marchio
Galbusera, firmata dall’agenzia Now Available. Firmano la creativita Sergio
Spaccavento (direttore creativo e art director), Raffaella Arpiani e Valentina Maran

{copywriter).

La nuova campagna si basa proprio sul concept 'Ci sta bene un Tra' e lo applica ai van
momenti della giornata, proponendosi di raggiungere il consumatore in pid occasioni
attraverso l'utilizzo di diversi mezzi, pid 0 meno convenzional: | media (tv, radio, web e
cinema), lo street marketing, le attivita in-store.

La campagna tv prevede uno spot da 107, che verra trasmesso si Italia 1 Tra una
pubblicita e I'altra’ a partire dall'l11 ottobre. Sul canale radio, alla pubblicitd tabellare sara
affiancata una UlktraPromotion di 307 su Radio Deejay durante la trasmissione Pinocchio,
condotta da La Pina.

Il web sara presidiato con una campagna banner (overlayer e box) su alcuni dei principali
siti di news e lifestyle. A partire dall’11 ottobre sara inoltre online il minisito
www.tradolceesalato.it, dove gli internauti potranno giocare a Tratris (una versione golosa
del Tetris), scaricare emoticon e suonerie. Infine, un’applicazione Facebook dal titolo Tra
Tizio & Caio' coinvolgera gli iscritti al social network in un gioco di affinita.

La campagna coinvolgera anche le magaion sale cinematografiche, sia con la trasmissione
di uno spot pnima dellinizio della proiezione e durante l'intervallo, sia con il sampling di
prodotto Tra un tempo e 'altro’.

Le atbtivita street comprendono sia leafleting e sampling di prodotto Tra una vetrina e
I'altra’ - nelle citta di Ban, Bologna, Torino, Milano, Roma - sia atbivita di guerrilla marketing
negli ascenson dei principali edifici commerciali di Milano, dove sulle pulsantiere verranno
apposti adesivi personalizzati che suggeriscono Tra un piano e I'altro, c sta bene un Tra'.
La comunicazione in-store & stata affidata alla concessionana Adsolutions GDO e prevede,
all'interno dei principali ipermercati e supermercati italiani, I'affissione al suolo davanti allo
scaffale, per rnichiamare I'attenzione sul prodotto e declinare ancora una volta il concept
della campaagna in 'Tra un acquisto e 'altro, i sta bene un Tra'. Sono anche previste delle
promozioni in-store, attraverso I'emissione di buoni sconto all’atto dell’acquisto (Catalina
Marketing).
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