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NEWS

B Creativita & Marketing | Campagne e Spot
14/05/2010

Il “The Condom Mob’ di Cesvi firmato da Now
Available emulato in Israele

La campagna di sensibilizzazione alla prevenzione da HIVe Aids ‘'The Condom Mob’, che
la onlus Cesvi aveva promosso lo scorso 3 dicempre presso I'Universita Iulm di Milano,
& stata emulata in Israele all'interno dell’Universita di Tel Aviv.

L'iniziativa richiama il primo flash mob all'interno di un mega preservativo di Ceswvi
firmato dalla neutral agency Now Available. Una conferma significativa dell’efficacia della

campagna sociale di Cesvi che ha ricevuto il 13 magagio il Premio Freccia D'oro per |l
Marketing e la Comunicazione di Relazione come miglor campagna Expenential marketing.
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Nesquik: il nuovo sito lo creano gli
user

» E on line il ~
laboratorio Sai come e :
me [o immagino?, per i O
raccogliere idee, e e
proposte e suggerimenti WEmEL
per la creazione del R = P
nuovo sito web che ; T e
verra lanciato in estate. ' =

Realizzato dall’agenzia =
Mow Available, M
e

www. saicomemeloimmagino. it si rivolge alle mamme e
ai papa che utilizzeranno il sito di Nesquik ed &
caratterizzato da una grafica e una modalita di
interazione che richiama quella dei social network.

Il “laboratorio” & suddiviso in 5 aree di conversazione
dedicate alle fasi di progettazione di un nuovo sito web
- dall’analisi dei benchmark alla scelta di contenuti,
aspetto grafico e modalita di relazione con gli utenti -
compresa 'area “macchinetta del caffé” e quella
dedicata al blog “diario di bordo”.

Olimpia Cgliari
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I[l"The Condom Mob’
di Cesvi finnato da Now Available
emulato in Israele

La campagna di sensibilizzazione alla prevenzione da HIV
e Alds 'The Condom Mob; chela onlus Cesvi aveva promos-
s0 lo scorso 3 dicempre presso |'Universita lulm di Milano,
& stata emulata in Israele all'intermno dell’'Universita di Tel
Aviv. L'iniziativa richiama il primo flash mob all'interno di
un mega preservativo di Cesvi firmato dalla neutral agen-
cy Now Available. Una conferma slgntﬁcatlva dell'effi-
cacia della campagna
sodale di Cesvi che ha
ricevuto il 13 maggio
il Premio Freccia D'oro
per Il Marketing e la
Comunicazione di Re-
lazione come miglior
campagna Experiential
marketing.
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ADVexpress

A Now Available la promozione de ‘Le
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A seguito di una consultazione tra agenzie, Now Available sta
sviluppando la campaagna stampa e outdoor per la promozione
delle residenze nel nuovo guartiere Le Albere’ 3 Trento,
progetto di sviluppo urbano che porta la prestigiosa firma di
Renzo Piano. Sotto la direzione creativa di Tina Walendy,
sono inoltre in fase di valutazione ulteriori attivita di
promozione sul territorio.

} ) LN nsowa centio ne di Trento A seguito di una
e consultazione
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Mow Available
sta sviluppando
la campaagna
stampa e
outdoor per la
promozione
delle residenze
nel nuovo
quartiere Le
Albere’ a Trento, progetto di sviluppo urbano che porta la
prestigiosa firma di Renzo Piano.

Annunciata come la prima e pil importante iniziativa di
riqualificazione urbana fino ad ogagi realizzata in Trentino, il
complesso Le Albere’ sorgera allinterno dell’area dismessa ex-
Michelin, & permettera alla citta di recuperare il rapporto con il
suo fiume Adige, dando vita ad un nuovo centro, a due passi dal
centro storico.

Ideato e progettato come un nuovo quartiere, Le Afbere” si
sviluppera su un’area di circa 11 ettari, per oltre 200 mila metri
cubi di costruito, ed ospitera il nuovo Museo della Scienza (il
Muse), oltre 200 appartamenti, un parco pubblico di circa 5 ettan,
circa 20 mila metri quadrati destinati a uffici e attivita
commerciali, oltre 2.000 posti auto interrati & 20 mila metri
quadrati di strade e piazze.

Sotto la direzione creativa di Tina Walendy, accanto alla
campagna stampa e affissione, sono in fase di valutazione
ulterion attivita di promozione sul territorio.
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NEWS

B Creativita & Marketing | Campaagne e Spot
18/05/2010

Now Available per Le Albere di Trento

A seguito di una consultazione tra agenzie, Now Available sta sviluppando la campagna
stampa e outdoor per la promozione delle residenze nel nuovo quartiere Le Albere a
Trento, progetto di sviluppo urbano che porta la firma di Renzo Piano.

Ideato e progettato come un nuovo guartiere, Le Albere si sviluppera su un’area di
circa 11 ettar, per oltre 300 mila metr cubi di costruito, ed ospitera il nuovo Museo della
Scienza (il Muse), oltre 300 appartamenti, un parco pubblico di circa 5 ettan, circa 30 mila
metri quadrati destinati a ufficl e attivitad commerciali, oltre 2.000 posti auto interrati e 30
mila metri quadrati di strade e piazze.

Sotto la direzione creativa di Tina Walendy, accanto alla campagna stampa e affissione,
sono in fase di valutazione ulterion atbivita di promozione sul territorio.
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Now Available per L e Albere di ' lrento

A seguito di una consultazione tra agenzie, Now Available sta svilup-
pando la campagna stampa e outdoor per la promozione delle residen-
ze nel nuovo quartiere Le Albere a Trento, progetto di sviluppo urbano
che porta la firma di Renzo Piano. Ideato e progettato come un nuovo
quartiere, Le Albere si sviluppera su un‘area di circa 11 ettari, per oltre
300 mila metri cubi di costruito, ed ospitera il nuovo Museo della Scien- I eca I IJG re
za (il Muse), oltre 300 appartamenti, un parco pubblico di circa 5 ettari,

circa 30 mila metri quadrati destinati a uffici e attivita commerciali, oltre 2.000
posti auto interrati e 30 mila metri quadrati di strade e piazze. Sotto la direzione
creativa di Tina Walendy, accanto alla campagna stampa e affissione, sono in fase
di valutazione ulteriori attivita di promozione sul territorio.
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19 maggio 2010

A Now Available la campagna pubblicitaria del nuovo quartiere “Le Albere” di Trento
firmato da Renzo Piano
Categoria: Comunicazione

A sequito di una consultazione tra agenzie, Now Available sta
sviluppando la campagna stampa e outdoor per la promozione delle
residenze nel nuovo quartiere “Le Albere” a Trento, progetto di
sviluppo urbano che porta |a prestigiosa firma di Renzo Fiano.

Annunciata come la prima e pid importante iniziativa di riqualificazione
urbana fino ad oggi realizzata in Trentino, il complesso “Le Albere”
sorgera all'interno dell'area dismessa ex-Michelin, e permettera alla

lealb ere citta di recuperare il rapporto con il suo fiume Adige, dando vita ad un
nuovo centro, a due passi dal centro storico.

|deato e progettato come un nuovo quartiere, “Le Albere™ si sviluppera
su un'area di circa 11 ettari, per oltre 300 mila metri cubi di costruito, ed ospitera il nuove Museo della Scienza (il
Muse), oltre 300 appartamenti, un parco pubblico di circa 5 ettari, circa 30 mila metri quadrati destinati a uffici e
attivita commerciali, oltre 2.000 posti auto interrati e 30 mila metri quadrati di strade e piazze.

Sotto la direzione creativa di Tina Walendy, accanto alla campagna stampa e affissione, sono in fase di
valutazione ulteriori attivita di promozione sul territorio.
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NEWS - Comunicazione online

Il nuovo sito di Nesquik lo fanno le El stampa articolo
maimine h'ﬂl'_CII'_CIEI' E<] Invia ad un amico

Commenta 'articolo

Le mamme online sono protagoniste della
nuova strategia di comunicazione di
Mesquik, popolare brand del Gruppo Nestlé
che punta sul web 2.0 per costruire un
dialogo efficace e duraturo con la community
in rete.

Per ideare e realizzare il futuro sito dedicato
alle mamme e ai papa, infatti, Nesquik ha
scelto per la prima volta di rivolgersi
direttamente a coloro che lo useranno, in
un'ottica di reale co-creazione, coinvolgendo
e dialogando con i geniton pid attivi della

wi

rete.

In collaborazione con I'agenzia di comunicazione Now Available, Nesquik ha
lanciato online a marzo il laboratorio social "Sai come me lo

immagino?” (www.saicomemeloimmagino.it), cantiere virtuale che in poco pid
di due mesi & riuscito a coinvolgere ed appassionare in maniera spontanea
78 mamme e alcuni papa blogaer, insieme a numerose mamme iscritte
attraverso il Forum di Donna Moderna.com.

Fornendo un metodo di lavoro a chi vi partecipava, il laboratorio social di
Mesguik era suddiviso in 5 aree di conversazione, dedicate a ciascuna delle
fasi di progettazione di un nuovo sito web: dall'analisi iniziale dei benchmark,
alla scelta dei contenuti, dell’'aspetto arafico, delle modalita di relazione con
gli utenti.

I contributi delle mamme e del papa della rete raccolti nel cantiere di
Mesquik, sono partiti principalmente dall’'esperienza personale, fornendo un
forte legame con gli argomenti trattati & agaiungendo valore all'intero
processo e realizzazione del nuovo sito, strategicamente pensato "dalle
persone per le persone”.

Tra le principali evidenze emerse dalle conversazioni, coordinate da Giuliana
Laurita, mamma blogaer e co-fondatrice di "The Talking village™ la necessita
che il nuovo sito fornisca un supporto efficace alle dinamiche relazione
genitori-figli, proponendo al suo interno spazi e aree dedicate al dialogo e al
confronto tra le mamme e con la marca stessa.

Il progetto prevede ora la creazione del nuovo sito dedicato alle mamme e ai
papa, seguendo gli output emersi dal lavoro di guesti mesi di "cantiere”™. Con
una prima release in programma per luglio e il lancio del nuovo sito a
settembre.
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Nesqu il sito lo fanno le mamme (blogger)

A settembre brand del Gruppo Nestlé lancera un nuovo sito
dedicato alle mamme e ai papa. In ottica di reale co-creazione,
Mesquik ha scelto di rivolgersi direttamente a coloro che lo
useranno, coinvolgendo nel progetto social 'Sai come me lo
immagino?' 78 mamme blogaer & il Forum mamme di Donna
Moderna.com.

Le mamme online sono
uiK protagoniste della nuova strategia

Bsq di comunicazione di Nesquil,
popolare brand del Gruppo Nestlé
che punta sul web 2.0 per costruire

% un dialogo efficace e duraturo con

= la community in rete.

Per ideare e realizzare il futuro sito

dedicato alle mamme e ai pap3,

infatti, Nesquik ha scelto per la
prima volta di rivolgersi diretkamente a coloro che lo useranno, in
un‘ottica di reale co-creazione, coinvolgendo e dialogando con i
genitori pid attivi della rete.

In collaborazione con I'agenzia di comunicazione Now Available,
Mesquik ha lanciato online a marzo il laboratorio social 'Sai come
me lo immagino?' {(www.saicomemeloimmagino.it), cantiere
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virtuale che in poco pid di due mesi & riuscito a coinvolgere ed
appassionare in maniera spontanea 78 mamme & alcuni papa
blogger, insieme a numerose mamme iscritte attraverso il Forum
di Donna Moderna.com.

Formnendo un metodo di lavoro a chi vi partecipava, il laboratorio
social di Nesquik era suddiviso in 5 aree di conversazione,
dedicate a ciascuna delle fasi di progettazione di un nuovo sito
web: dall’'analisi iniziale dei benchmark, alla scelta dei contenut,
dell'aspetto agrafico, delle modalita di relazione con gli utenti.

I contributi delle mamme e dei papa della rete raccolt nel
cantiere di Mesguik, sono partiti principalmente dall’esperienza
personale, fornendo un forte legame con gli argomenti trattati e
aggiungendo valore all'intero processo e realizzazione del nuovo
sito, strategicamente pensato “dalle persone per le persone”.

Tra le principali evidenze emerse dalle conversazioni, coordinate
da Giuliana Laurita, mamma blogger e co-fondatrice di 'The
Talking Village': |la necessita che il nuovo sito fornisca un
supporto efficace alle dinamiche relazione genitori-figli,
proponendo al suo interno spazi e aree dedicate al dialogo e al
confronto tra le mamme & con la marca stessa.

Il progetto prevede ora la creazione del nuovo sito dedicato alle
mamme & 3i papa, seguendo gli output emersi dal lavoro di
guesti mesi di "cantiere”. Con una prima release in programma
per luglio e il lancio del nuovo sito a settembre.
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A

Alimentare

Nesquik, il nuovo sito lo fanno le mamme (blogger)

A seftembre la popolare brand del Gruppo Nestlé iancera un nuovo sito dedicato alle mamme e ai papa

A settembre la popolare brand del Gruppo Nestlé lancera un
Nestle. 2y nuovo sito dedicato alle mamme e ai papa. In oftica di reale co-
"I _)‘ creazione, Nesquik ha scelto di rivolgersi direttamente a coloro
sq J_,_z-’ che lo useranno, coinvolgendo nel progetto social "Sai come
* _,I me lo immagino?" 78 mamme blogger & il Forum mamme di
Donna Moderna.com.

A Wg’fe Le mamme online sono protagoniste della nuova strategia di
comunicazione di Nesquik, popolare brand del Gruppo
Mestliéche punta sul web 2 Oper costruire un dialogo efficace e

m duraturo con la community in rete.

Per ideare e realizzare il futuro sito dedicato alle mamme e ai

» LEGGI ANCHE papa, infatti, Nesquikha scelto per la prima volta di rivolgersi
* Da oggi Plasmon regala a tutte le mamme il . - Vot - B
“Diaria online” del propria bambino dlreﬂamente a coloro che |U-U5E.'ranno, n u.n U‘“IFE Fjl reale C-U'

+ Export agroalimentare: “Buonialia” & inutie,  C'EAZIONE. coinvolgendo e dialogando con i genitori pil attivi
meglic sopprimerla della rete.

* || Giappone seconde Cuttaia
In collaborazione con I'agenzia di comunicazione Now

Available Nesquik ha lanciato online a marzo il laboratorio social "Sai come me lo

immagino?"(www saicomemeloimmagino it), cantiere virtuale che in poco pill di due mesi & riuscito a
coinvolgere ed appassionare in maniera spontanea78 mamme e alcuni papa blogger, insieme a
numerose mamme iscritte attraverso il Forum di Donna Moderna com.

Fornendo un metodo di lavoro a chi vi partecipava, il laboratorio social di Nesgquik era suddiviso in 5
aree di conversazione, dedicate a ciascuna delle fasi di progettazione di un nuovo sito web: dall'analisi
iniziale dei benchmark, alla scelta dei contenuti, dell'aspetto grafico, delle modalita di relazione con gli
utenti.

| contributi delle mamme e dei papa della rete raccolti nel cantiere di Nesquik, sono partiti principalmente
dall'esperienza personale, fornendo un forte legame con gli argomenti trattati e aggiungendo
valoreall'intero processo e realizzazione del nuovo sito, strategicamente pensato "dalle persone per le
persone”.

Tra le principali evidenze emerse dalle conversazioni, coordinate da Giuliana Laurita, mamma blogger
co-fondatrice di "The Talking Village" 1a necessita che il nuovo sito fornisca un supporto efficace alle
dinamiche relazione genitori-figli, proponendo al suo interno spazi e aree dedicate al dialogo e al
confronto tra le mamme e con la marca stessa.

Il progetto prevede ora la creazione del nuovo sito dedicato alle mamme e ai papa, seguendo gli output
emersi dal lavoro di questi mesi di "cantiere”. Con una prima release in programma per luglio € il lancio
del nuovo sito a settembre.
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Dally

@® QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

STRATEGIA 2.0 PER IL MARCHIO DI NESTLE, CON SUPPORTO DI NOW AVAILABLE

Nesquik rende protagoniste le mamme in rete
PER IDEARE IL SITO DEDICATO Al GENITORI, IN INTERNET A SETTEMBRE, COINVOLTE 78 MADRI BLOGGER

e mamme online sono

protagoniste della nuo-

va strategia di comuni-
caziona di Nesquik, brand del
Gruppo Nestlé che punta sul
Web 2.0 per costruire un dialo-
qgo duratura con la community
in rete. Per ideare 2 realizzare il
future sito dedicato alle mam-
me e al papa, infatti, Mesquik
ha scelto per la prima wolta di
rivolgersi direttarmente a colo-
ro che lo useranno, in un'otti-
ca di reale co-creazione, coin-
volgendo e dialogando con |
geniton pid attivi della rete. In
collaborazione con l'agenzia di

¢« nowavailable

comunicazions Mow Avalla-
ble, Mesquik ha lanciato onli-
ne a marzo il laboratorio social
"sal come me lo immagino?
iwww.salcomemeloimma-
gino.t), cantiers virtuale che
in poco pit di due mesi & riu-
scito a coinvalgere in maniera
spontansa 78 marmme 2 alouni
papa blogger, insieme a nume-
Fosa Mmamme iscritte attraverso
il forum di Dennamoderna.
com. Fornendo un metado di
lavoro a chivi partecipava, il la-
boratorio social di Nesquik era
suddivisoin 5 aree di corversa-
zione, dedicate a dascuna del-

ull(

£

e

le fasi di progettazione di un
nuavo sito web: dallanalisi ini-
Ziale dei benchmark, alla scelta
dei contenuti, dellaspetto gra-
fico, delle modalitd di relazio-
ne con gli utenti. | contributi
delle mamme & dei papa del-

la rete raccelti nel cantiere di
Mesquik sono partiti principal-
mente dallesperienza persc-
nale, formendo un legame con
qgli argornenti trattati e agaiun-
gendo valore allintero proces
so e realizazions del nuowve
sito, strategicamente pensato
‘dalle persane per le persone’
Il progetto prevede ora la cre-
azicne del nuovo sito dedicato
alle mamme e ai papa, sequen-
do gli output emersi dal lavoro
di questi measi di “cantisre’ con
una prima release in program-
ma per luglio e il lancio del
nucva sito a settembre
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Paolo Platania nuovo copy supervisor di Now Available
Categoria: Aziende, Mercati e Carriere

La neutral agency Mow Available guidata da Emanuele MNenna,
Alessia Oggiano e Stefano Pagani, armicchisce il proprio reparto
creativo con l'ingresso di Paolo Platania in gualita di copy supenvisor.
Proveniente da Arnold Italy, agenzia nella quale da oltre un anno
ricopriva il ruolo di wicedirettore creativo, Platania inizia il suo percorso
professionale nel 1999, dopo una laurea in giurisprudenza e un master
in copywriting presso |'Accademia di Comunicazione, alla Ammirati
Furs Lintas, poi Lowe Firella.

Come copywriter ha firmato campagne stampa, radio & TV per il
Gruppo Repubblica-L'Espresso, Levissima, Acgua Lete, Honda, bwin,
Fila, MTV & Tele2, poi Tele Tu. Ottenendo numerasi riconoscimenti e
premi di settore, tra cui 2 ori, un argento e un bronzo agli ADCI

Awards.
Platania sta gia lavorando al fianco dei direttori creativi Tina Walendy, Stefano Morelli @ Sergio Spaccavento, alle
principali campagne di comunicazione e progetti di gara ai quali I'agenzia é attualmente impegnata.
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Paolo Platania nuovo copy supervisor di = stampa articolo
Now Available < Invia ad un amico

Commenta 'articolo

La neutral agency Now Available guidata da
Emanuele Nenna, Alessia Oggiano e Stefano
Pagani, arricchisce il proprio reparto creativo
con l'ingresso di Paolo Platania in qualita di
COpY SUpervisor.

Proveniente da Arnold Italy, agenzia nella
quale da oltre un anno ricopriva il ruolo di
vicedirettore creativo, Platania inizia il suo
percorso professionale nel 1999, dopo una
laurea in giurisprudenza e un master in
copywriting presso 'Accademia di
Comunicazione, alla Ammirati Puris Lintas,

Pubblicato il: 07/06/2010

pol Lowe Pirella.

In oltre 10 anni firma numerose campagne stampa, radio e TV per client
come Il Gruppo Repubblica-L'Espresso, Levissima, Acgua Lete, Honda, bwin,
Fila, MTV e Tele2, poi Tele Tu, ricevendo numerosi riconosciment nel pid
importanti premi di settore italiani, compresi 2 ori, un argento e un bronzo
agli ADCI Awards.

Platania sta gia lavorando al fianco dei diretton creativi Tina Walendy,
Stefano Morelli & Sergio Spaccavento, alle principall campagne di
comunicazione e progetti di gara ai quali 'agenzia & attualmente impegnata.
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Nesquils, il nuovo sito lo fanno

le mamme con Now Available

Le mamme online sono protageniste della nuova strategia di
comunicazione di Nesquik, brand del Gruppo Nestlé che
punta sul web 2.0 per costruire un dialogo efficace e duraturo
con la community in rete. Per ideare e realizzare il futuro sito
dedicato alle mamme e ai papa, infatti, Nesquik ha scelto perla
prima volta di rivolgersi direttamente a coloro che lo useranno,
in un'ottica di reale co-creazione, coinvolgendo e dialogando
con i genitori pil attivi della rete. In collaborazione con I'agen-
zia di comunicazione Now Available, Nesquik ha lanciato

¢« nowavailable

online a marzo il laboratorio social
‘Sai come me lo immagino?’ [www.
saicomemeloimmagine.it), cantie-
re virtuale che in poco pil di due
mesi & riuscito a coinvolgere e ap-
passionare in maniera spontanea
78 mamme e alcuni papa blog-
ger, insieme a numerose mamme

iscritte attraverso il Forum di Donna Moderna.com.




Il prime quotidiano

Il e ¥ N @ della pubblicita

pag. 9

Web

MNesquik ha puntato sul
web 2.0 per ideare &
reglizzare il futuro sito
dedicato ai geniton,
rivolge ndosi diretta-
mente a coloro che lo
useranno. Incollabora-
zione con Mow
Available, Mesguik ha
lanciato online a marzo
il laboratorio social Sal
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come me lo immagi-
No? (wsnw saicomeme-
loimmagino.it) che ha
caimralto 7B mamme &
alcuni papa blogger,
insieme ad alre
mamme attraverso il
forum di Donna
Moderna.com. | contri-
buti raccolti sono partiti
principalmente dall'e-
sperienza personale,
con in testa la necessi-
ta che il nuovo sito for-
nisca un supporrto effi-
cace alle dinamiche
relazione geniton-figli,
Qroponendo spazi e
aree dedicate al dialko-
go e al confronto tra le
mamme & con la marca
stessa. Aluglio & previ-
sta una prima release
seguita dal lancio vero
e proprio a settembre.
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Persone Paolo Platania entra come copy supervisor in Now Available

Il reparto creativo di Mow Available sirafforza con lingresso del copywriter Paolo Platania. La neutral agency guidata da
Emnanuele MNenna, Alessia Cqoiano & Stefano Pagani, amicchisce il proprio reparta creativio con il nuovo copy sUpSnvisorn
Proveniente da Arnald Italy, agenzia rella quale da altre uniannc ricopriva il ruola di vicedirettare creativo, Platania inizia
il suo percorso professionale nel 199% dopo una laurea in giurisprudenza & un master in copywriting prasso lAccademia
di Comunicazione, alla Ammirati Puris Lintas, poi Lowe Pirzlla. Inaltre 10 anni firma numerase campagne stampa, radio e
tv per clienti come il Gruppa Repubblica- LEsprasso, Levissima, Acgua Lete, Honda, bwin, Fila, MTV e Tele2, poi TeleTu, ri-
cevendo numersi riconoscimenti nei pit impertanti premi di settore italiani, compresi 2 ori, un argento e un bronzo agli
ADC| Awards. Platania sta gia lavoranda al fianco dei direttori creativi Tina Walendy, Stefana Marelli 2 Sergio Spaccavento,
alle principali campaane di comunicazione e progetti di gara al quali l'agenzia @ attualmente impegnata.
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[Nomine] Platania copy supervisorin Now Available
Il reparto creativo di Now Available si rafforza con un nuovo ingresso. Si tratta
di Paolo Platania, copywriter proveniente da Arnold ltaly, agenzia nella quale
da oltre un anno ricopriva il ruolo di vicedirettore creativo. Il professionista entra
nell'agenzia guidata da Emanuele Nenna, Alessia Oggiano e Stefano Pagani, in
qualita di copy supervisor. In carriera Platania ha firmato come copywriter cam-
pagne stampa, radio e tv per il Gruppo Repubblica-L'Espresso, Levissima, Acqua
Lete, Honda, bwin, Fila, Mtv e Tele2 (poi Tele Tu).
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Percorsi

In Now Available &
entrato Paolo
Platania in qualita di
COpY SUpenvisor.
Proveniente da Amold
Italy, nella quale da
oltre un anno era
vicedirettore creativo,
Platania ha iniziato 1l
SUQ percorso profes-
sionale nel 1989,
dopo una laurea in
giurisprudenza e un
master in copywriting
presso |'Accademia di
Comunicazione, alla
Ammirati Puris Lintas,
pol Lowe Pirella.
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La Gazzetta dello Sport e Sweet Years
insieme per la nuova maglia dei Mondiali

E stata presentata ogagi, 8 giugno, |la maglia dei Mondiali, I fove
Itafiz, che pud essere acquistata solo in edicola insieme alla
Gazzetta a 12,99 euro oltre il prezzo del guotidiano. Parte del
ricavato delle vendite verra devoluto a Dynamo camp, un
camp di terapia ricreativa strutturato per bambini affett da
patologie gravi o croniche in terapia e nel periodo di post
ospedalizzazione. A supporto una campagna firmata Now
Available.

E stata presentata ogai, 8
giugno la maglia dei Mondiali, T
fove Italia, una creazione del
noto marchio Sweet Years in
collaborazione con La Gazzetta
dello Sport. A presentarla nella
Sala Montanelli del Corriere
della Sera, Christian Vieri e
Pacolo Maldini, testimonial di
Sweet Years, Donatella Maldini
impegnata nel marketing del
marchio & Serena Porcari,
responsabile raccolta fondi di
Dynamo Camp.

'Eifﬂ Ita
conGdZ2€iia

A Dynamo camp, un camp di
terapia ricreativa appositamente strutturato per bambini affett
da patologie gravi o croniche in terapia e nel periodo di post
ospedalizzazione, verra devoluto parte del ricavato delle vendite
delle magliette.

"Sweet Years & molto impegnata nella beneficenza. Nel nome dei
wvalor dello sport, abbiamo voluto creare una bella iniziativa con
La Gazzetta dello Sport , il pid importante giornale sportivo in
un'occasione come quella dei mondiali”, ha detto Christian Vien
durante |fincontro.

La maglia I foeve Italia pud essere acquistata solo in edicola
insieme a La Gazzetta dello Sport gia da ogagi a 12,99 euro, oltre
il prezzo del guotidiano. A supporto dell'iniziativa una campagna
firmata Now Awvailable.
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Sweet Years con Gazetta per ‘I love Italia’.
Consultazione in vista per il lancio delle nuove collezioni

Un messaggio d'amore per la Nazionale
di calcio in vista dei Mondiali e allo stesso
tempo un gesto di solidarieta. Tutto que-
sto semplicemente indossando una ma-
glietta. Sweet Years e Gazzetta dello Sport
hanno presentato ieri a Milano la t-shirt ]
love Italid In vendita esclusivamente con
il quetidiano sportivo, questo capo di ab-
bigliamento contribuisce a una raccolta
fondi in favore di Dynamo Camp, il primo
camp italiano di terapia ricreativa, appo-
sitamente strutturato per bambini affetti
da patologie gravi o croniche."A sostegno
delloperazione - ha raccontato il respon-
sabile marketing di Gazzetta dello Sport,
Nicola Speroni - abbiamo preparato una
campagna pubblicitaria che sara on air
sui nostri mezzi, sicuramente sul quotidia-
no e sul sito Gazzettat, e su Promocard.
La creativity & dell'agenzia Now Awvaila-
ble. Puntiameo anche sull'attivita di ufficio
stamipa, visto che possiamo contare sulla
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visibilit di personaggi come Paolo Mal-
dini 2 Bobo Vierl, soci fondatori di Sweet
Years”. Claim della comunicazione Tifa lta-
lia con Gazzetta e con il Cuore! Per Sweet
Years non si tratta della prima operazione
a carattere benefico. “Cerchiamo da sem-
pre di dare il nostro contributo a iniziative
sociali - ha spiegato Mauro Russo, presi-
dente di Go Old 50, societs che detiene |l
marchio del cuore -. Pensiamo che un pro-
dotto di abbigliamento abbia la forza di
comunicare e le nostre magliette potran-
no diventare sempre di pid strumenti per
veicolare messaggi” Intanto Sweet Years
si prepara a lanciare la nuova collezione
e dopo Pitti Uomo comincera a definire
le strategie di comunicazione per il 2011.
Sul marchio vengono investiti media-
mente 2 milioni di euro l'anne e i prossimi
mesi saranno particolarmente strategici.
“Abbiamo cambiato il licenziatario per
I'abbigliamento & stiamo lavorando a un

piano di riposizionamento
del brand - ha dichiarato
Donatella Maldini, re-
sponsabile licenze di Go
Old '50-. Ipsos ha realizza-
to per noi una ricerca dalla
quale sono arrivate indica-
zioni importanti” Attual-
mente Sweet Years collabora con Le Lien
di Carpi. Un rapporto quello fra azienda e
sigla creativa che sembra saldo, anche se
non & escluso il coinvolgimento di nuowi
partner su progetti specifici.“Per il lancio
delle collezioni 2011 stiamo pensando
di consultare alcune agenzie creative -
ha continuato la manager -, anche se cid
non avverra prima di settembre. Inoltre ci
piacerebbe realizzare una specifica cam-
pagna dedicata ai nostri licenziatari, pre-
senti nei piil svariati settori merceologick:
aziende di altissimo profilo che realizzano
prodotti di assoluta qualitd” (A.Cr)
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laboratorio social ‘Sai come me lo immagine?; cantiere virtuale
che in poco pit di due mesi & riuscito a coinvolgere e appas-
sionare in maniera spontanea 78 mamme e alcuni papa blog-
ger, insieme a numerose mamme iscritte attraverso il Forum
di Donna Moderna.com. Fornendo un metode di lavero a chi
vi partecipava, il laboratorio social di Nesquik era suddiviso in
cingue aree di conversazione, dedicate a ciascuna delle fasi
di progettazione di un nuovo sito wek: dall'analisi iniziale dei
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per le persone’ Tra le principali evidenze emerse dalle conver-
sazioni, coordinate da Giuliana Laurita, mamma blogger e
co-fondatrice di The Talking Village" la necessita che il nuove
sito fornisca un supporto efficace alle dinamiche relazione ge-
nitori-figli, proponendo al suo interno spazi e aree dedicate al
dialogo e al confronto tra le mamme e con la marca stessa. Il
progetto prevede ora la creazione del nuovo sito dedicato alle
mamme e ai papa, sequendo gli output emersi dal lavero di
guesti mesi di ‘cantierel Con una prima release in programma
per luglio & il lancio del nuove sito a settembre.










































