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HAIR STYLIST ONLINE
Taft 2.0

5i apre al mondo social anche la nuova
strategia di comunicazione online di
Taft. marchio leader nello styling uomao
di Testanera, firmata dalla neutral
agency Now Available con la direzione
creativa di Sergio Spaccavento.

Allinterno del nuovo sito Taft.it (aww.
taftit), I'agenzia ha lanciate il primo
Hairstyling Blog, uno spazio d'incontro
tra la marca e la community in rete che
propone approfondimenti, curiosita e
numerose gallery sulle pettinature pit

cool del momenta, eon un occhio alle
principali novita del settore e al mondo
del fashion a 360*.

Connesso ai principali social network,
il nuovo blog offre agli utenti anche la
possibilita di interagire con I'Hair Stylist
di Taft per chiedere consigli personaliz-
zati su come migliorare il proprio look.
E ogni settimana propone gli esclusivi
contributi del personal Hair Hunter Taft
che da Londra fotografa e commenta i ta-
gli e look piii originali dei giovani inglesi.
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Galbusera: il rilancio di Tra passa per il
cinema, firma Now Available

Il budget in comunicazione dell'azienda, che molto
probabilmente I'anno prossimo verra incrementato, & stato
destinato in parte alla realizzazione di un progetto a sostegno
dello snack. La neutral agency ha studiato un progetto
completo, partito lo scorso giugno, che coinvolge in primis le
sale cinematografiche con billboard e spot interattivi, maxi free-
standing e attivita di sampling. Previsto anche un minisito
dedicato.

Dallo schermo alla platea,
dalla pellicola alle papille
gustative . Galbusera
porta al cinema Tra, il suo
snack dolce e salato che,
come & nella sua natura,
si colloca subito tra
finzione e realtd
attraverso tre spot
interattivi in programma all’'UCI Cinema di Milano Bicocca (2, 5 e
25 settembre) e al Multiplex The Space di Rozzano (18

Galbusera & la prima azienda alimentare ad esplorare in Italia
questa soluzione, adottata in passato anche da Respirabene e
da Darty (vedi notizie correlate), che consente di creare un
dialogo inaspettato tra schermo e sala, mettendo in contatto il
mondo immaginario con quello reale. "Tra & prodotto d'impulso,
ludico, in grado di intercettare un target trasversale e che quindi
ben si sposa con un progetto di questo tipo, che consente di
comunicarlo in modo dinamico e innovative™, ha spiegato ad
ADVepress Chiara Carmignani, marketing manager di
Galbusera.

"E' la prima volta che optiamo per una soluzione come questa -
ha affermato Lorenzo Galbusera, direttore comunicazione
dell’azienda - Tra & stato lanciato negli anni '90 e abbiamo deciso
di rilanciarlo lo scorso anno. Nel 2009, grazie al supporto di Now
Available, i risultati sono stati ottimi, con incrementi a doppia cifra
nelle vendite, ora siamo fiduciosi in guesto nuovo progett, che
punta molto sull'interattivita”.
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La programmazione degli spot interattivi Galbusera si lega
all'uscita nelle sale di tre attesi blockbuster movies della nuova
stagione: a partire da 'Shrek e vissero felici e contenti' (2 e 5
settembre), proseguendo poi con 'Mangia, prega, ama’ (18
settembre) e Tnception’ (25 settembre). Prima di ogni proiezione,
guello che iniziera come un semplice spot vedra improvvisamente
I'attore che lo interpreta citare |a trama del film che sta per
iniziare, commentare il pubblico in sala, per poi uscire
letteralmente fuori dal grande schermo.

Le pubblicitd interattive completano la pid ampia campaagna di
comunicazione legata a Tra che, partita in giugno, consentira
entro la fine di settembre di incontrare fino a 4 milioni di
spettatori tramite attivitd realizzate in 50 cine-location in tutta
Italia. Innanzitutto il billboard 157, proiettato su circa 500
schermi prima dell'inizio dei trailer, per un totale di 176.760
passagai.

All'attivita interna alle sale si accompagna "attivita nei corridoi e
nei foyer dei cinema, dove sono posizionati maxi free-standing,
'in hall screen’ su cui sono proiettati filmati ad hoc e totem
interattivi con informazioni sulle anteprime dei film e un
divertente 'Cinequiz' per poter testare le proprie conoscenze
cinematografiche.

Previsti anche un minisito dedicato & un'attivita di sampling in 5
location il 12 e il 4° weekend di settembre: Milano Bicocca, Curno
(BG), Casalecchio di Reno (BO), Firenze, Casoria (NA). Mentre
grazie al sistema di strickets, che associa a ciascun biglietto un
buono sconto, saranno distribuiti fino a2 150.000 buoni nel mese
di settembre, per provare Tra anche a casa propria.

L'attivitd & stata creata con 'agenzia di comunicazione Now
Available & Opus E, Business Unit di Opus che si occupa delle
attivita di cinemarketing allinterno dei circuiti The Space e UCI
Cinema. Allo spot ha lavorato in particolare Paolo Platania (copy
supervisor) sotto |la direzione creativa di Sergio Spaccavento. L3
cdp & Shortcut Produckions, il regista Marcello Macchia. Tutta |3
parte musicale dell'intero progetto dedicato a Tra & stata curata
da BKM Production, societa di Fabio Gargiulo & Marika
Campisi.

In merito alle altre attivita di comunicazione dell'azienda,
Lorenzo Galbusera ha detto ad ADVexpress: "Dopo la scelta de
Le Balene come ulteriore nostro partner (vedi notizia correlata),
la strategia per il prossimo anno & in via di definizione.
Sicuramente non stravolgeremo |'attuale comunicazione e
continueremo a sostenere tutte le nostre linee di prodotto™.
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GALBUSERA INTERAGISCE AL CINEMA

SEGUENDO L'ESEMPIO DI ALTRI BRAND
03/09/2010

Sulla falsariga dello spot Respirabene di fine 2008 |agenzia

=v), anche Galbusera debutta sul grande schermo con
tre spnt interattivi dedicati allo snack dolce-salato Tra. La
programmazione dei commercial, visibili questo mese all’Uci
Cinema di Milano Bicocca e al Mutiplex The Space di
Rozzano, si lega all'uscita nelle sale dei blockbuster *Shrek e
vissero felici e contenti’ (2 e 5 settembre), ‘Mangia, prega,
ama’ (18 settembre, di Ryan Murphy con Julia Roberts, James
Franco e Javier Bardem) e ‘Inception’ (25 settembre, di
Christopher Molan, con Leonardo Di Caprio, Joseph Gordon-
Levitt & Ellen Page).

Prima della proiezione dei film, I'attore di quello che
sembra iniziare come un normale spot comincia a
interagire con il pubblico per poi uscire fisicamente dal
grande schermo offrendo pacchettini di Tra. Le pubblicita
interattive completano la pit ampia campagna di comunicazione
di Tra che, partita a giugno, consentira entro fine settembre di
incontrare fino a 4 milioni di spettatori tramite attivita varie
(billboard, animazioni in foyer e corridoi, distribuzione di buoni
sconto) realizzate in 50 cinelocation italiane. L'attivita é stata
sviluppata dall'agenzia Mow Awvailable in partnership con Opus
E. la business unit di Opus che si occupa di cinemarketing.

Credit

Agenzia: Mow Available

Direttore creativo: Sergio Spaccavento
Copy supervisor: Paolo Platania

Casa di produzione: Shortcut Productions
Regia: Marcello Macchia
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Lo spot interattivo di Galbusera buca lo schermo
Categoria: Comunicazione

Da settembre sono nelle sale cinematografiche gli spot interattivi
dedicati a Tra, lo snack dolce e salato di Galbusera. Tre sono gli spot
in pragramma all'lUci Cinema di Milano Bicocca (il 2, 5 e 25
settembre) e al Multiplex The Space di Rozzano (18 settembre).

Galbusera @ la prima azienda alimentare a esplorare in ltalia guesta
soluzione, che consente di creare un dialogo tra grande schermo e
sala, mettendo in contatto il protagonista dello spot con il pubblico
presente. La programmazione di questi spot interattivi per lo snack
Tra si lega alluscita nelle sale di tre attesi blockbuster: "Shrek e
vissero felici e contenti’, Mangia, prega, ama’ e ‘Inception’. Prima di
ogni proiezione, guello che iniziera come un semplice spot vedra
improwisamente I'attore che lo interpreta comparire in sala vicino al pubblico.

Queste pubblicitd interattive completano la campagna di comunicazione di Tra, concepita dall'agenzia Now
Awvailable e partita a giugno. Entro la fine di settembre saranno circa quattro milioni gli spettatori incontrati tramite
attivita realizzate in 50 cine-location in tutta ltalia.

Innanzitutto 1l billboard 15" proiettato su circa 500 schermi prima dellinizio del trailer per un totale di 176.760
passaggi. La bonta di Tra sara tutta da gustare grazie a diversi sampling in programma. Mon mancheranno mazxi
free-standing, hall screen, totem interattivi e strickets con buoni sconto.

L attivita & stata creata con 'agenzia Mow Awailable e Opus E, divisione di Opus che si occupa di attivita di
cinemarketing nei circuiti The Space e Uci Cinema.

¢« nowavailable
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Arrivano nelle sale cinematografiche gli
spot interattivi Galbusera

Sono onair nelle sale gli spot interattivi dedicati a
Tra, lo snack dolce e salato di Galbusera, in
programma all'UCI Cinema di Milano Bicocca (2, 5 e
25 settembre) e al Multiplex The Space di Rozzano
(18 settembre). Galbusera & la prima azienda
alimentare a esplorare in Italia questa soluzione,
che consente di creare un dialogo inaspettato tra
schermo e sala.

La programmazione degli spot interattivi si lega
all'uscita nelle sale di tre attesi blockbuster movies
della nuova stagione: "Shrek e vissero felici e
contenti” (2 e 5 settembre), "Mangia, prega,

ama” (18 settembre) e "Inception™ (25 settembre).

Prima di ogni proiezione, quello che inizierd come un semplice spot vedra

improvvisamente 'attore che lo interpreta citare la trama del film che sta per iniziare,
commentare il pubblico in sala, per poi uscire letteralmente fuori dal grande schermo

e interagire con gli spettatori.

"Tra & un prodotto che per la sua tipologia & soggetto all’acquisto d'impulso e,
proprio per questo, ben si adatta ad attivita di comunicazione al cinema.
Linterazione con il pubblico delle sale permette di raggiungere un target trasversale
e di far conoscere il brand a giovani, adulti & bambini”, commenta Chiara Carmignani
inella foto), Marketing Manager dell’'azienda.

Le pubblicitd interattive completano la pid ampia campaagna di comunicazione legata
a Tra che, partita in giugno, consentira entro |a fine di settembre di incontrare fino a
4 milioni di spettatori tramite attivita realizzate in 50 cine-location in tutta Italia.
Innanzitutto il billboard 157, proiettato su circa 500 schermi prima dell'inizio dei
trailer, per un totale di 176.760 passagagi. All'attivita interna alle sale si accompagna
I'attivita nei corridoi e nei foyer dei cinema, dove sono posizionati maxi free-standing,
“in hall screen”™ su cui sono proiettati filmati ad hoc e totem interattivi con
informazioni sulle anteprime dei film e un divertente "Cinequiz” per poter testare le
proprie conoscenze cinematografiche.

Inoltre, grazie al sistema di strickets, che associa a ciascun biglietto un buono
sconto, saranno distribuiti fino a 150.000 buoni nel mese di settembre, per provare
Tra anche a casa propria.

Il progetto & stato realizzato con la "neutral agency™ Now Available, che dall’anno
scorso segue il brand Tra, e con Opus E, Business Unit di OPUS che si occupa delle
attivitd di cinemarketing all'interno dei circuiti The Space e UCI Cinema e che ha
'obiettivo di sviluppare progetti di marketing & comunicazione ad alto tasso di
engagement sfruttando tutt gli strumenti promozionali, interattivi e spettacolari
propri del cinema.

"L'approccio neutrale della nostra agenzia ci ha permesso di realizzare per il brand
Tra un'attivita declinabile su tuthi | mezzi - sia above sia below - con risultati davvero
eccellenti sia in termini di riconoscibilitd del marchio sia in termini di vendite”, ha
commentato Sergio Spaccavento, Direttore Creativo di Now Available.

¢« nowavailable
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Tra, lo snack che buca lo schermo

Dallo schermo alla platea, dalla pellicola alle papille gustative... Galbusera porta al cinema Tra, il suo
snack dolce e salato che, come é nella sua natura, si colloca subito tra finzione e realta attraverso tre
spot interattivi in programma all'lUC| Cinema di Milano Bicocca (2, 5 e 25 settembre) e al Multiplex The
Space di Rozzano (18 settembre).

Galbusera & la prima azienda alimentare ad esplorare in ltalia questa soluzione, che consente di creare
un

dialogo inaspettato tra schermo e sala, mettendo in contatto due mondi: quello immaginario e quello
reale.

Un corto circuito mediatico che porta lo spettatore al centro della scena, fondendo le sue percezioni e
rendendolo parte dello spettacolo che si svolge sotto i suoi occhi

La programmazione degli spot interattivi Galbusera si lega all'uscita nelle sale di tre attesi blockbuster
movies della nuova stagione: a partire da “Shrek e vissero felici e contenti” (2 & 5 settembre),
prosequendo

poi con “Mangia, prega, ama” (18 settembre) e “Inception” (25 settembre). Prima di ogni proiezione,
guello che iniziera come un semplice spot vedra improwisamente ['attore che lo interpreta citare la trama
del film che sta per iniziare, commentare il pubblico in sala, per poi uscire letteralmente fuori dal Grande
Scherma.

Le pubblicita interattive completano la pid ampia campagna di comunicazione legata a Tra che, partita in
giugno, consentira entro la fine di settembre di incontrare fino a 4 milioni di spettator tramite attivita
realizzate in 50 cine-location in tutta ltalia. Innanzitutto il billboard 157, proiettato su circa 500 schermi
prima dell'inizio dei trailer, per un totale di 176.760 passaggi.

All'attivita interna alle sale si accompagna |'attivita nei corridoi e nei foyer dei cinema, dove sono
posizionati maxi free-standing, “in hall screen” su cui sono proiettati filmati ad hoc e totem interattivi con
informazioni sulle anteprime dei film e un divertente “Cinequiz™ per poter testare le proprie conoscenze
cinematografiche.

La bonta di Tra sara inoltre tutta da gustare grazie ai sampling in programma in 5 location il 1% e il 4°
weekend di settembre: Milano Bicocca, Curno (BG), Casalecchio di Reno (BO), Firenze, Casoria (MA).
Mentre grazie al sistema di strickets, che associa a ciascun biglietto un buono sconto, saranno
distribuiti

fino a 150.000 buoni nel mese di settembre, per provare Tra anche a casa propria.

L'attivita & stata creata con I'agenzia di comunicazione Mow Awvailable & Opus E, Business Unit di OPUS
che
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A settembre arrivano nelle sale gli spot interattivi dedicati a Tra, lo snack dolce e salato di Galbusera

Galbusera porta al cinema Tra, il suo snack dolce e salato che, come é nella
p A sua natura, si colloca subito tra finzione e realtd attraverso tre spot interattivi in
e ", -~ programma all’UCl Cinema di Milano Bicocca (2, 5 e 25 settembre) e al
Multiplex The Space di Rozzano (18 settembre). Galbusera & la prima
azienda alimentare ad esplorare in Italia questa soluzione che consente di creare
un dialogo inaspettato tra schermo e sala, mettendo in contatto due mondi: quello
— immaginario e quello reale. Un corto circuito mediatico che porta lo spettatore al
centro della scena, fondendo le sue percezioni e rendendolo parte dello spettacolo che si svolge sotto | suoi occhila
programmazione degli spot interattivi Galbusera si lega all'uscita nelle sale di tre attesi blockbuster movies della nuova stagione:
a partire da “Shrek e vissero felici e contenti” (2 e 5 settembre), proseguendo poi con “Mangia, prega, ama™ (18
settembre} e “Inception” (25 settembre). Prima di ogni proiezione, quello che iniziera come un semplice spot vedra
improwisamente 'attore che lo interpreta citare la trama del film che sta per iniziare, commentare il pubblico in sala, per poi
uscire letteralmente fuori dal Grande Schermo.Le pubblicita interattive completano la pid ampia campagna di comunicazione
legata a Tra che, partita in giugno, consentird entro la fine di settembre di incontrare fino a 4 milioni di spettatori tramite attivita
realizzate in 50 cine-location in tutta ltalia. Innanzitutto il billboard 15", proiettato su circa 500 schermi prima dell’inizio
dei trailer, per un totale di 176.760 passaggi. All'attivitd interna alle sale si accompagna |'attivita nei corridoi e nei foyer dei
cinema, dove sono posizionati maxi free-standing, “in hall screen® su cui sono proiettati filmati ad hoc e totem interattivi con
informazioni sulle anteprime deifilm e un divertente *Cinequiz” per poter testare le proprie conoscenze cinematografiche. La bonta
di Tra sara inoltre tutta da gustare grazie ai sampling in programma in 5 location il 1° e il 4° weekend di settembre:
Milano Bicocca, Curno (BG), Casalecchio di Reno (BO), Firenze, Casoria (NA). Mentre grazie al sistema di strickets, che
associa a ciascun biglietto un buono sconto, saranno distribuiti fino a 150.000 buoni nel mese di settembre, per
provare Tra anche a casa propria. L'attivitd & stata creata con l'agenzia di comunicazione Now Available e Opus E,
Business Unit di OPUS che si occupa delle attivita di cinemarketing all'interno dei circuiti The Space e UCI Cinema & che ha
I'obiettive di sviluppare progetti di marketing & comunicazione ad alto tasso di engagement sfruttando tutti gli strumenti
promozionali, interattivi e spettacolari propri del cinema.

Milano, 3 settembre 2010 Silva Valier
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Galbusera ‘interattiva’ per Tra con Now Available

Interattivita e cinema,
50N0 questi i punti car-
dinga della strategia adot-
tata da Galbusera per
la comunicazione di Tra.
Lo smack doke & salato
dellazienda alimentara
ha purtato su una crea-
tivita capace di bucare
Iy schermo e non solo a
parcle. Now Avallable,
ajenzia che dallo scorso anng Cura con successo le campa-
gne del prodotto e supporta Galbusera nella comunicazione
digitale, ha ideato tre spot interattivi legati all'uscita nalle sale
ditre attesi blockbuster: Shrek e vissero felici e contenti, Mangia,
prega, ama e inception. Ad aprire le danze il commercial messo
imonda giovedi 2 settembre in occasione dellfuscita del carto-
neanimato dedicato al popolare orco verde. Prima della proie-
zione I'attore protagonista dello spot ha cominciato a citare
la trama del film, a fare commenti sul pubblico, per poi uscire
dallo schermo ed entrare in =sla distribuendo il prodotto. |
commercial interattivi vanno a completare la pil ampia cam-
pagna di comunicazione
legata a Tra che, partita
in giugno, comsentira
all'azienda di incontrare
fino a 4 milioni di spat-
tatori. Grazie alla oolla-
borazione con Opus E,
business unit di Opus,
loperazione varra ripetu-
ta all'UCI Cinema di Mila-
no Bicocca e al Multiplex
Thea Space di Rozzano.

"nowavailable

“Tra &un prodotio dimpulso in grado di intercettare un target
trasversale e che par tipologia di consumo ben si sposa con
un progetto di questo tipo - ha spiegato Chiara Carmignani,
marketing manager di Galbusera -. Per questo abbiamo op-
tato per una comunicaziona dinamica e innovativa che verra
accompagnata da altre operazioni come Fattivita di sampling
& totem interattivi nei corrdoi e nei foyer dei cinema’ Al pro-
getto hanno vorato il diret-
tore creativo Serglo Spac-
cavento (nalla fato) & il copy
supervisor Paolo Platania.
La cdp @ Shortcut Produc-
tons, perla regia di Marcel-
lo Macchia. "Lazienda - ha
sottolineato Spaccavento -,
consapevole delfapproccio
neutrale della nostra agen-
Zia, ¢i ha dato carta bianca
nella scelta del mezzo pid
adatto per raggiungers il
target. E ritengo che proprio
il cinerna sia ideale per pro-
muovere un prodotio comea
Tra, che si pud consumare
in ogni momento della gior-
nata® 5e per Tra le attivita
di comunicaziona sono entrate nel vivo, sono ancora in fase
di definizione le campagne per le altre linge di prodotto del
gruppo alimentare, “Abbiamo da poco avviato la collaborazio-
ne con ke Balene & stiamo mettendo a punto | progetti per
il prossimo anno - ha dichiarato Lorenzo Galbusera, diretto-
re comunicaziona dellazienda -. Anche se posso gia dire che
non stravolgeremao la nostra identita, capace di coniungara da
sampre salute e bonta? (A Cr)
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Aziende Galbusera: a settembre porta Tra al cinema
con i commercial interattivi firmati Now Available

allo schemmo alla platea,

dalla pezllicala alle papil-

le gustative. .. Galbusz=ra
porta al cinema Tra, il suo snack
dolce & salato che, come & nel-
la sua matura, si colloca subito
tra finzione & rzala attraverso
tre spat interattivi in programima
allUZl Cinema di Milano Bicoc-
ca (2, 5e 25 settembre) e al Mul-
tiplex The Space di Rozzano (18
s=tternbre). Galbusera & la prima
azienda alimentare ad esplora-
rein Italia questa soluzione, che
conzente di creare un dialogo
inaspettato tra schermo = sala,
mettendo in contatto dus mon-
di quella immaginario e quello
reale. La prograrmmazions deqli
spat interattivi Galbusera si lega
alluscita nelle sale di tre attesi
blacklbuster movies: a partire da
“Shrek & vissaro felici e contenti”
(2 2 5 =atternbre), prozsguendo
con “Mangia, prega, ama’ (18 set-
ternbrel e’lnception” (25 ssttem-
brel. Prima di cgni proiezions,
quella che inizierd comes un sem-
plice spot vedra improvvisamean-
te Iattare che lo interpreta citare
la trama del filrm che sta per ini-
Zgiare, commeantare il pubblico in
zala, per poi uscire letteralmen-
te fuori dal Grande Schermnio. Le
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All'attivita interna alle sale si accompagna quella
nei corridoi e nei foyer, come totem, filmati ad hoc
e sampling. Cdp Shortcut, regia di Marcello Macchia

pubblicitd  interattive  comple-
tano la pill ampia campagna di
comunicazicne legata a Tra che,
partita in giugno, consentirad en-
tro la fine di ssttembre di incon-
trare fina a 4 milioni di spetta-
tori trammite attivitd realizzate in
50 cine-location in tutta talia. In-
nanzitutto, il billboard 157 proist-
tato su circa 500 schemni prima
dellinizio dei trailer Allattivita
interna alle sale si accompaana
I'attivita nei corridci e nei foyer
dei cinema, dove sono posizio-
nati maxi free-standing, “in hall
screen’ sU cUi sonao proiettati fil-

Un momento dallo
spotinterattivo

mati ad hoc e totem interattivi
con inforrmazioni sulle anteprime
dei filrm 2 un “Cinequiz®per poter
testars |2 propris conoscenze -
rnematografiche. La bonta di Tra
sari inaltre tutta da qustare ara-
zie ai sampling in prograrmma in
& location il 17 2 il 47 weeksnd di
settembre; Milano Bicooca, Cur-
o (B3, Casalecchic di Reno
(B, Firenze, Casoria (NA)L Men-
tre grazie al sistema di stricksts,
che associa a ciascun biglistto
un buono sconto, zaranno di-
stribuiti fino a 150,000 bucni nzl
mese di settembre, per provare

Tra anche a casa. Lattivita & sta-
ta cr=ata con lagenzia di comu-
nicazions Mow Available & Opus
E, Business Lnit di OPUS che si
occupa delle attivitd di cinemar-
keting allinterno dei circuiti The
Space e UC Cirerma. «lanno
scorzo [azienda ha notevalmen-
t2 incrementato le vendite diTra
con il nuove concept creativo -
ha spizgato a DailyMadia Sergio
Spaccavento, dirsttore creativo
di Mow Available, I'agenzia che
nel 2009 =i & aggiudicata lincari-
co per le attivicd di comunicazio-
ne non conventional e online del
brand -. Anche questanno conti-
niviamo durgue sulla stessa stra-
da e approdiamo al cinema. Con
aicchi e quiz legati al mondao del
cinema abbiamo anche imple-
mentato | contenuti del minisi-
to dedicato al brands. Sotto la di-
rezione creativa di Spaccavento,
ha lavorato il copy supervisor Pa-
olo Platania. Casza di produzicns
Shortcut Productions, per la re-
gia Marczllo Macchia. In merito
allz altre attivitd di cormunicazic-
re dell'azienda, dopa la scelta de
Le Balere come partner creativio
per il marchio Galbusera, la stra-
tagia per il prossimo anno £ an-
corain via di definizione.
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(albusera al cinema con Now Available

Galbusera comunica lo snack Tra con spot interattivi in programma
all’Uci Cinema di Milano Bicocca (il prossimo e previsto il 25 set-
tembre) e al Multiplex The Space di Rozzano (18 settembre). La
programmazione & stata abbinata all’'uscita nelle sale di tre block-
buster movies della nuova stagione: “Shrek e vissero felici e con-
tenti” (2 e 5 settembre), “Mangia, prega, ama” (18 setiembre) e
“Inception” (25 settembre). Prima di ogni proiezione, quello che ini-
Zia come un semplice spot vede improvvisamente 'attore che lo
mterpreta citare la trama del film che sta per iniziare, commentare
il pubblico in sala, per poi
uscire letteralmente fuori
dallo schermo. Gli spot
interattivi fanno parte di
un pit ampio progetto di
comunicazione nei cine-
ma che prevede un bill-
board da 15" proiettato su
circa 500 schermi prima
dell'inizio dei trailer, per
un totale di 176.760 passaggi. All'attivita interna alle sale si accom-
pagna l'attivita nei corridoi e nei foyer dove sono posizionati maxi
free-standing, “in hall screen” su cui sono proiettati filmati ad hoc e
totem interattivi con informazioni sulle anteprime dei film e un
“Cinequiz” per poter testare le proprie conoscenze cinematografi-
che. Sono previste anche attivita di sampling in programma in 5
location il 1° e il 4° weekend di settembre: Milano Bicocca, Curno
(Bg), Casalecchio di Reno (Bo), Firenze, Casoria (Na). L'attivita e
stata sviluppata con Now Available e Opus E, business unit di
Opus che si occupa delle attivita di cinemarketing all'interno dei cir-
cuiti The Space e UciCinema. In Now Available hanno lavorato |l
diretiore creativo Sergio Spaccavento e il copy supervisor Paolo
Platania. La casa di produzione & Shortcut Productions per la regia
di Marcello Macchia.

"nowavailable
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Tra, lo snack che buca lo schermo

Dallo schermo alla platea. dalla pellicola alle papil-
le gustative... Galbusera porta al cinema Tra, il suo
snack dolce e salato che, come & nella sua natura, =i
colloca subito tra finzione & realta attraverso tre spot
interattivi in programma all'UCI Cinema di Milano Bi-
cocca (2, 5 e 25 settemnbre] e al Multiplex The Space
di Rozzano (18 settembre].

Galbusera & la prima azienda alimentars ad esplora-
re in Italia questa soluzione, che consente di creara
un dialogo inaspettato tra schermo e sala, mettendo
in contatbo due mondi: quelle immaginario e quello
reale. Un corto circuito mediatico che porta lo spet-
tatore al centro della scena, fondendo le sus perce-
zicni e rendendolo parte delle spettacole che si sval-
ge sotto i suoi occhi.

La programmazicne degli spot interattivi Galbusera
si lega all'uscita nelle sale di tra attesi blockbuster
movies della nuocva stagione: a partire da "Shrek =
vissaro felici & contenti” (2 & 5 settembre], prose-
guendo poi con “Mangia, prega, ama” (18 settem-
bre) e "Inception” (25 settembre). Prima di ogni pro-
iezione, quells che iniziera come un semplice spot
vedra improvvisamente |'attore che lo interpreta ci-
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tare la trama del film che sta per inizia-
re, commentare il pubblico in sala, per
poi usdre letteralmente fuori dal Gran-
de Schermio.

Le pubblicita interattive completano la
pil ampia campagna di comunicazic-
ne legata a Tra che, partita in giugno,
consentira entro la fine di settembre di
incontrare fino a 4 milioni di spettato-
ri tramite attivita realizzate in 50 cine-
location in tutta Italia. Innanzitutto il
billboard 15", proiettato su circa 500
schermi prima dell‘inizic dei trailer, per
un totale di 176.760 passaggi.
All'attivita interna alle sale si accompa-
gna |'attivita nei corridoi e nei foyer dei cinema, dove
sono posizionati maxi free-standing, "in hall screen”
su cui sono proiettati filmati ad hoc e totem interat-
tivi con informazioni sulle anteprime dei film & un
divertente "Cinequiz" per poter tastare |2 proprie co-
noscenze cinematografiche.

L'attivita & stata creata con I'agenzia di comunicazio-
ne Mow Available & Opus E. Business Unit di OPUS
che si ocoupa delle attivita di cinemarketing all'in-
ternc dei circuiti The Space e UCI Cinema e che ha
I'obiettivo di sviluppare progetti di marketing e co-
municazione ad alto tasso di engagement sfruttando
tutti gli strumenti promozicnali, interattivi & spetta-
colari propri del cinema.

Credits Spot interattivi Galbusera:

Dhrettore creativo: Sargio Spaccavento

Copy supervisor: Paala Platania
Casa di produziona:  Shortcut Productions
Regiz: Marcallo Macchia



Pubblicita

Now Available ‘buca’ lo schermo per Tra di Galbusera

Punta sui cinema e su un contatto diretto con il pubblicoe I'originale operazione promossa da Galbusera per la
comunicazione dello snack Tra

ITALIA

Punta sui cinema e su un contatto diretto con il pubblico l'originale
operazione promossa da Galbusera per la comunicazione dello snack
Tra. L'azienda alimentare, infath, in questi giorni € nelle sale con tre
spot interattivi, ideati dall’agenzia Now Available. Il progetto,
realizzato in collaborazione con Opus E, & legato all'uscita di tre
attesi blockbuster: Shrek e vissero felic e contenti, Mangia, prega,
ama e Inception.

Interattivita e cinema, sono quest | punti cardine della strategia
adottata da Galbusera per la comunicazione di Tra.

Lo snack dolce e salato dell’'azienda alimentare ha puntato su una
creativitd capace di bucare lo schermo e non solo a parole. Now
Available, agenzia che dallo scorso anno cura con successo le
campagne del prodotto e supporta Galbusera nella comunicazione
digitale, ha ideato tre spot interattivi legati all’'uscita nelle sale di tre
attesi blockbuster: Shrek e vissero felici e contenti, Mangia, prega,
ama e Inception. Ad aprire le danze il commercial messo in onda
giovedi 2 settembre in occasione dell'uscita del cartone

animato dedicato al popolare orco verde. Prima della proiezione I'attore protagonista dello spot ha cominciato a citare la
trama del film, a fare commenti sul pubblico, per poi uscire dallo schermo ed entrare in sala distribuendo il prodotto. I
commercial interattivi vanno a completare la pid ampia campagna di comunicazione legata a Tra che, partita

in giugno, consentira all'azienda di incontrare fino a 4 milioni di spettatori.

Grazie alla collaborazione con Opus E, business unit di Opus, I'operazione verra ripetuta

all'UCI Cinema di Milano Bicocca e al Multiplex The Space di Rozzano.

"Tra & un prodotto dimpulso in grado di intercettare un target trasversale e che per tipologia di consumo ben si sposa con
un progetto di questo tipo - ha spiegato Chiara Carmignani, marketing manaager di Galbusera -. Per questo abbiamo optato
per una comunicazione dinamica e innovativa che verra accompaagnata da altre operazioni come |"attivita di sampling e i
totem interattivi nei corrnidoi e nei foyer dei cinema”. Al progetto

hanno lavorato il direttore creativo Sergio Spaccavento e il copy supervisor Paolo Platania. La cdp & Shortcut Productions,
per la regia di Marcello Macchia. "L'azienda - ha

sottolineato Spaccavento -, consapevole dell’approccio neutrale della nostra agenzia,

ci ha dato carta bianca nella scelta del mezzo pit adatto per raggiungere il target. E ritengo che proprio il cinema sia ideale
per promuovere un prodotto come Tra, che si pud consumare in ogni momento della giornata”™.

Se per Tra le attivita di comunicazione sono entrate nel vivo, sono ancora in fase di definizione le campaagne per le altre
linee di prodotto del gruppo alimentare. "Abbiamo da poco avviato la collaborazione con le Balene e stiamo mettendo a
punto i progetti per

il prossimo anno - ha dichiarato Lorenzo Galbusera, direttore comunicazione dell’azienda -. Anche se posso gia dire che non
stravolgeremo la nostra identita, capace di coniungare da sempre salute e bont3™.

Andrea Crocioni

¢« nowavailable
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settembre) e “Inception”™ (25 settembre). Prima di ogni proiezione,
quello che inizia come un semplice spot vede improvvisamente 1" attore
che lo interpreta citare la trama del film che sta per iniziare, commentare

il pubblico in sala, per poi uscire letteralmente fuori dal Grande Schermo.

La pubblicita interattiva completa |la pid ampia campagna di comunicazione legata a Tra, lo
snack dolce e salato, che, partita in giugno, consente entro la fine di settembre di incontrare
fino 3 4 milioni di spettatori tramite attivita realizzate in 50 cine-location in tutta Italia.
All'attivitd interna alle sale si accompagna I'attivita nei corridoi e nei foyer dei cinema, dove
sono posizionati maxi free-standing, "in hall screen” su cui sono proiettati filmati ad hoc e totem
interattivi con informazioni sulle anteprime dei film e un divertente “Cinequiz™ per poter testare
le proprie conoscenze cinematografiche.

La bonta di Tra pud essere ancora gustata grazie ai sampling in programma in 5 location il 42
weekend di settembre: Milano Bicocca, Curno (BG), Casalecchio di Reno (BO), Firenze, Casoria
{NA).

Grazie al sistema di strickets, che associa a ciascun biglietto un buono sconto, saranno
distribuiti fino a 150.000 buoni nel mese di settembre, per provare Tra anche a casa propria.
L'attivita & stata creata con I'agenzia di comunicazione Now Available e Opus E, Business Unit di
OPUS che si occupa delle attivita di cinemarketing allinterno dei circuiti The Space e UCI
Cinema e che ha l'obiettivo di sviluppare progetti di marketing e comunicazione ad alto tasso di
engagement sfruttando tutti gli strumenti promozionali, interattivi e spettacolari propri del
cinema.

¢« nowavailable





































































