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6 Agenzie LS&Partners vince
il pitch per la campagna
istituzionale del Messaggero

11 Gare Toshiba sceglie
TheCream per la creativita.
Il media a M,C&A Mediavest

Poste Italiane: parte la gara per
i nuovi partner creativi: 2 i lotti,
per un totale di 5,4 milioni

La societa guidata da Massimo Sarmi ha pubblicato il bandao per |a ricerca delle agenzie
per un triennic. Il primo incarico, da 3,4 milioni, & relativo a BancoPosta; il secondo, da 2
milioni, non cumulabile, & per mercato privati, servizi e campagne istituzionali

17 Personaggi A. Contri:
«All'estero ritorna l'ironia,
in [talia bene i giovani»

SO i

Emergency affida la propria
comunicazione a Now Available:

I'on air in programma a gennaio .+~ 8 aroee]
La“neutral agency” di cui e direttore creativo Sergio Spaccavento e ‘f’ " Armando Testa
16 II '

10

Testimonial
Julia Roberts

incaricata sia per la campagna istituzionale sia per quella di recruiting

Nissan lancia sul mercato la nuova Micra:
la multimediale firmata da TBWA\ al via
da domenica prossima con oltre 5 milioni

La pianificazione curata dalla centrale OMD coinvolgera televisione, circuiti outdoor,
stampa, internet e videocomunicazione. Dnsee si occupa della comunicazione web
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Mercato Emergency affida la propria comunicazione
a Now Available: I'on air € in programma per gennaio

La“neutral agency” di cui e direttore creativo Sergio Spaccavento, che gia lavora per il
maqazine dellassociazione Peace Reporter, e stata incaricata in modo diretto sia perla
campaagna istituzionale, on air su tv, stampa, web e affissioni, sia per quella di recruiting

MMEFgEncy, lassociazions
Euman ftaria & indipenden-

te fondata da Gine Strada
ha affidato a Now Available lidea-
Ziong, la gestione 2 la realizazio-
ne dei susi progetti di comunica-
Zione p=r il prossime anne. Sitratta
di un incarico importante per la
neutral agency di Emanusle Men-
na, Alessia Oggiano e Stefano Fa-
gani, che premia anche lottime la-
woro swolto in questi due anni per
Peace Reporter - che @ il magazi-
ne dellorganisme - & arricchisce il
portfolic di Mow &vailable con un
cliente di arande prestigic sia a li-
velle italianc che internazionale. B
stata un'acquisizione diretta che ri-
porta in particolars il dirsttore cre-
atho Sergio Spaccavento a lavaora-
re per lorganisma di cui si era gid
cocupats una decing di anni fa in
WiF in occasione delle prime cam-
prane di Emergency s, success-
vamerits, in Bcube Poi se ne sono
cocupate anche altre agenzie ma,
come si deduce dal mpporto gia in
assere per Peace Reporter (a soste-

"nowavailable

diVittorio Parazzoli

aro dzlquale sone alk studic nuc-
vi progetti di comunicazione attesi
per la prossima primasera), il clisr-
te & sempre rimasto” kegato”a Spac-
cavento che, ora, con il suo team,
sta gia lavorardo alla nuova came
pagna istituzionale di Emerger-
cy, che sara on air a gennaio su tv,
stampa, web e affissicni g, paralle-
larrente, 2 quella di recruiting del
personake medico che apparira =
stampa, web = affissioni negli ospe-
dali & negli studi medici italiani =
probabilmente anche con un i
dec s canali satellitari |l tutte con
spazi ottenuti dirsttamente dall'as-

scciazione. <Tarnare a lvorare per
Ermergency & meravig licso - spiega
Spaccavento a DaikMedia - perché
confrentarsi con il settore difficile e
affallate delle onlus fa bere al cer-
vello ma soprattutto al cuore. Gra-
zie al supporto di un'agenza che
vanta specialisti divarie disciplinz e
con una missione di vera neutrali-
t4, sono certo che faremo un lavors
completo, utile e intelligente. Il |a-
vara di planning che abbiame con-
datta i ha portati allapprovazic-
re del pianc strategico 2011-2012,
al centro dzl quale sta il nuows po-
sizionamento dellorganisme, che
verra raccontato dalle spot e che
spiegherd cosk diventata e cosa fa

oggi Emergency: laquale, tra faltre,
ha un forte pianc di siluppo del-
la propria presenza anche in Italia
che, cltre che in Sicilia, dows & attiva
un poliambulatorio gia dal 2008, 1
porteranne ad essere pressnite nei
prassimi giorni a Marghera 2 quirdi
in altre citt con strutture analeg be,
integrate da due autcbus attrezza-
ti per portare ke prime forme di as-
siiterza per emempic @ Zingai e
immigrati, maarche a italianiin dif-
ficolta nel loro rapponto con il siste-
rmia sanitario nazicnak. Uniorganiz-
zazione, quirdi, ron pil pressnte
sebo sui *fronti di querts” & sempre
pill apprezzata in modo Tasversa-
le dall'spinione pukbblicze. Il recru-
iting, coms dette, sara afhdato a
una campagra specihca, mentre il
fured risirg verra sostenuto con ap-
posite comunicazioni “tattiche” le-
gate a singoli eventi e inkative

Iniziative Sony Ericsson va al cinema per The Social Network con OPUS
Zony Ericsson, imsierne a OPUS, ha studisto un'esclusiva attivits O markating e comunicagone, che 5 seclgera allin-
terno dai multiplex d'ltalia durantz |3 proiedone del ilm The Social Metwork. In cocasione dallusdtainaliadel Am
dedicato alla nasdta del fenomeno Facabaok, Sony Ericsson sard preserte al drema con I'utilizo sinergico di stru-
meenti di ciremarketing, che accompagrerante di spettaton prima, durante & dopo il Am. Ot dla proieziore di
uno spot, per pressntars ke potenzialits degh smartphone compatti Xperia X10 mini e mini Fro, nei foyer dei mult-
plex dei dircuiti The Space e Ud Orema saranno alestite alcune aree dedicate dows il pubblice potra provare tutti
gli smartphone della famigia Xperia ed entrare nel monde dele applicagioni Android.



E

«N

# QUOTIDIAND DEL MARKETING N RETE

A Now Available la comunicazione di
Emergency

L’on air e previsto su tv, stampa e internet a partire da
gennaio 2011

Emergency, 'associazione umanitana e indipendente fondata da Gino
Strada, ha affidato a Now Available Ideazione, la gestione e la
realizzazione dei suoi progetti di comunicazione per il prossimo anno. Si
tratta di un incarico importante per la neutral agency di Emanuele Nenna,
Alessia Oggiano e Stefano Pagani, che premia anche |'ottimo lavoro svolto
in questi due anni per Peace Reporter — che & il magazine dell'organismo - e
arricchisce il portfolio di Now Available con un cliente di grande prestigio sia
a livello italiano che internazionale. E stata un'acquisizione diretta che
riporta in particolare il direttore creativo Sergio Spaccavento a lavorare per
'organismo di cul 51 era gia occupato una decina di anni fa in WIF in
occasione delle prime campagne di Emergency &, successivamente, in
Bcube. Poi s& ne sono occupate anche altre agenzie ma, come si deduce dal
rapporto gia in essere per Peace Reporter (a sostegno del guale sono allo
studio nuovi progetti di comunicazione attesi per la prossima primavera), il
cliente & sempre rimasto "legato”™ a Spaccavento che, ora, con il suo team,
sta gia lavorando alla nuova campagna istituzionale di Emergency, che sara
on air a gennaio su tv, stampa, web e affissioni e, parallelamente, a quella
di recruiting del personale medico che apparira su stampa, web e affissioni
negl ospedali e negli studi medici italiani e probabilmente anche con un
video su canali satellitan. Il tutto con spazi ottenuti direttamente
dall’associazione. «Tornare a lavorare per Emergency & meraviglioso -
spiega Spaccavento a DailyNet - perche confrontarsi con il settore difficile e
affollato delle onlus fa bene al cervello ma soprattutto al cuore. Grazie al
supporto di un‘agenzia che vanta specialisti di varie discipline e con una
missione di vera neutralita, sono certo che faremo un lavoro completo, utile
e intelligente. Il lavoro di planning che abbiamo condotto o ha portat
all'approvazione del piano strategico 2011-2012, al centro del quale sta il
nuovo posizionamento dell'organismo, che verra raccontato dallo spot e che
spieghera cos'é diventata e cosa fa oggl Emergencys. Il recruiting sara
affidato a una parallela campaana specifica, mentre il found raising verra
sostenuto con apposite comunicazioni “tattiche”™ legate a singoli eventi e
iniziative.

Vittorio Parazzoh

avait,apge
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Emergency affida la comunicazione a Now Available

Con la direzions creativa di Sergio Spaccavento, I'agenzia sta gia lavorande alla nuova campagna
istituzionale per il biznnio 2011-2012 che zara on air a gennaic su stampa, tv, web 2 affissioni.

Emergency. |'associazicne umanitaria e indipendents fondata da
Gino Strada, ha affidate all’agenzia di comunicazione Now
Available l'ideazions, la gestione & la realizzazicne dei suai progetti
di comunicazione pubblicitaria per il biennio 2011-2012,

Con la direzicns creativa di Sergio Spaccavento (nella foto),
I'agenzia sta gia lavorando alla nuova campagna istituzienala che
Zara on air a gennaic su stampa, tv, web & affiszioni. E,
parallelamente, alla campagna di recruiting del personale medico che
Emergency lancara su stampa, wab 2 affissioni negli ospedali & studi

medici italiani.

Maso Notarianni, portavoce di Emergency, dichiara: "La nuova

W campagna istituzionale & innovativa, spiazzante con la sua necesszaria
" ironia. Ajuterd a sdrammatizzare & a rendere meno mitalogico il
nostro lavoro, che comunque & un lavors normale. Parche riteniamo
sia assolutamente normale curare chi sta male, 2 solo da noi suona
stranc farle bene, gratuitamente, lavorando in modo eticaments
corretto. Del resto, 'agenzia 2 il direttore creativo freguentanc
Emergency da anni, & hanno saputo andare oltre la fama e arrivare
alla conoscenza. Questa campagna ci aiuterd a farc conoscere per

quella che siama”.
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Emergency affida la comunicazione alla B stampa articolo
neutral agency Now Available 5= Tnvia ad un amico

Pubblicato il: 09/11/2010 Commenta |'articolo
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L'associazione umanitaria e indipendente
fondata da Gino Strada, ha affidato in
esclusiva all'agenzia di comunicazione Now
Available lideazione, |la gestione e la
realizzazione dei suoi progetti di
comunicazione pubblicitaria per il biennio
2011-2012. Con la direzione creativa di Sergio
Spaccavento, I'agenzia sta gia lavorando alla
EMEHGENCY nuova campagna istituzionale che sara on air
a gennaio su stampa, TV, web e affissioni. E,
parallelamente, alla campaagna di recruiting del
personale medico che Emergency lancera su
stampa, web e affissioni negli ospedali e studi medici italiani.

‘La nuova campagna istituzionale - commenta Maso Notananni, portavoce di
Emergency — & decisamente innovativa, spiazzante con la sua necessaria
ronia. Aiutera a sdrammatizzare e a rendere meno mitologico il nostro lavoro,
che comungue & un lavoro normale. Perché riteniamo sia assolutamente
normale curare chi sta male, e solo da noi suona strano farlo bene,
gratuitamente, lavorando in modo eticamente corretto. Del resto, I'agenzia e il
direttore creativo frequentano Emergency da anni, € hanno saputo andare
oltre l1a fama e armvare alla conoscenza. Questa campagna o aiutera a farc
conoscere per guello che siamo™.

Tornare a lavorare per Emergency & meraviglioso - sottolinea Sergio
Spaccavento, Creative Partner di Now Available - perché confrontarsi con il
settore difficile e affollato delle onlus fa bene al cervello ma soprattutto al
cuore, Grazie al supporto di un'agenzia che vanta specialisti di varie discipline e
zon una missione di vera neutralita, sono certo che proseguiremo con un

avoro completo, utile e intelligenta”.

E
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Emergency affida la comunicazione alla neutral agency Now Available

Categoria: Comunicazione e Produzione

Emergency, l'associazione umanitaria e indipendente fondata da Gino
Strada, ha affidato in esclusiva allagenzia di comunicazions Mow
Available ldeazione, la gestione e la realizzazione dei suoci progetti di
comunicazione pubblicitaria per il biennio 2011-2012.

Con la direzione creativa di Sergio Spaccavento, l'agenzia sta gia
lavorando alla nuova campagna istituzionale che sara on air a
gennaio su stampa, TV, web e affissioni. E, parallelamente, alla
campagna di recruiting del personale medico che Emergency lancera
sU stampa, web e affissioni negli ospedali e studi medici italiani.

“La nuova campagna istituzionale — commenta Maso MNotarianni,
portavoce di Emergency — & decisamente innovativa, spiazzante con
la sua necessaria ironia. Aiutera a sdrammatizzare e a rendere meno

mitologico il nostro lavoro, che comungue € un lavoro normale. Perché riteniamo sia assolutamente normale
curare chi sta male, e solo da noi suona strano farlo bene, gratuitamente, lavorando in modo eficamente corretto.
Del resto, 'agenzia e il direttore creativo frequentano Emergency da anni, e hanno saputo andare oltre la fama e
arrivare alla conoscenza. Questa campagna ci aiutera a farci conoscere per quello che siamo”.

"Tornare a lavorare per Emergency & meraviglioso - sottolinea Sergio Spaccavento (nella foto), creative partner
di Now Available - perché cenfrontarsi con il settore difficile e affollato delle onlus fa bene al cervello ma
soprattutto al cuore. Grazie al supporto di un'agenzia che vanta specialisti di varie discipline e con una missione
di vera neutralita, sono certo che proseguiremo con un lavoro completo, utile e intelligente”.

Un incarico importante per I'agenzia di comunicazione guidata da Emanuele Nenna, Alessia Oggiano e Stefano
Pagani che oggi arricchisce 1l proprio portfolio con un cliente di grande prestigio sia a livello italiano che

intermazicnale.
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Emergency si affida
alla neutral agency Now
Available

Emergency,l'associazions
umanitaria e indipendean-
te fondata da Gino Strada,
ha affidato in esclusiva al-
I'agenzia di comunicazio-
ne Mow Avallable - gui-
data da Emanuele Menna,
Alessia Ogglano & Stefa-

no Pagani - 'ideazione, |a
EMERGENCY gestione e la realizzazione

F 1
E

"nowavailable

dei suoi progetti di comu-

nicazione pubblicitaria per
il biennic 2011-2012. Con la direzione creativa di Serglo
Spaccavento, 'agenzia sta gia lavorando alla nuova cam-
pagna istituzionale che sara on air a gennaio su stampa,
tv, wieb e affissioni. E, parallelamante, alla campagna di
recruiting del personale medico che Emergency lancera
su stampa, web e affissioni negli ospadali e studi medici
italiani. “La nuova campagna istituzionale - commenta
Maso Notarianni, portavoce di Emengency - & innovati-
va & ironica. Aiuterd a sdrammatizzare & a rendere meano
mitologico il nostro lavoro, che comungque & un lavoro
normala. Perché riteniamo sia assolutamente normale cu-
rare chi sta male, & solo da noi suona strano farlo bene,
gratuitamenta, lavorando in modo eticamenta corretto,
Del resto, agenzia @ il dirsttore creativo frequentano
Emergency da anni, @ hanno saputo andare oltre la fama
& arrivare alla conoscenza” “Tornare a lavorare per Emer-
gency & meraviglioso - sottolinea Spaccavento, creative
partner di Now Available - perché confrontarsi con il set-
tore difficile e affollato delle onlus fa bene al cervello, ma
soprattutto al cuore. Grazie al supporto di un‘agenzia che
vanta specialisti di varie discipling e con una missione di
vara neutralita, sono cernto che praseguiremo con un lavo-
ro complato, utile @ intelligenta”,
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Emergency si affida alla neutral agency Now Available

Emergency, I'associazione umanitaria e indipendente fondata da Gino Strada, ha affidato in esclusiva all’agenzia di
comunicazione Now Available - guidata da Emanuele Nenna

ITALIA

Agenzia Per Modelli Scopriamo Talenti a Roma, Milano Bologna. Chiamaci! wew. MewFaces. it'Spetiacsle

Cencessionaria Pubbliciti Pubblicizza la Tua Aftivita Nella tua cittal Contattaci Fuslisdige. chicosadove it
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Emergency, |'associazione umanitaria e indipendente fondata da
Gino Strada, ha affidato in esclusiva all'agenzia di comunicazione
MNow Available - guidata da Emanuele Nenna, Alessia Oggiano e
Stefano Pagani - lideazione, la gestione e |a realizzazione dei suoi
progetti di comunicazione pubblicitaria per il biennio 2011-2012. Con
la direzione creativa di Sergio Spaccavento, 'agenzia sta gia
lavorando alla nuova campagna istituzionale che sara on air a
gennaio su stampa, tv, web e affissioni. E, parallelamente, alla
campagna di recruiting del personale medico che Emergency lancera
su stampa, web e affissioni negli ospedali e studi medici italiani. "La
nuova campagna istituzionale — commenta Maso Notarianni,
portavoce di Emergency — & innovativa e ironica. Aiutera a

sdrammatizzare e 3 rendere meno mitologico il nostro lavoro, che

comungue & un lavoro normale. Perché riteniamo sia assolutamente

normale curare chi sta male, e solo da noi suona strano farlo bene,

gratuitamente, lavorando in modo eticamente corretto. Del resto,

I'agenzia e il direttore creativo frequentano Emergency da anni, e

hanno saputo andare oltre la fama e arrivare alla conoscenza”.

"Tornare a lavorare per Emergency € meraviglioso - sottolinea Spaccavento, creative partner di Now Available - perché
confrontarsi con il settore difficile e affollato delle onlus fa bene al cervello, ma soprattutto al cuore. Grazie al supporto di
un'agenzia che vanta specialisti di varie discipline e con una missione di vera neutralita, sono certo che proseguiremo con un

lavoro completo, utile e intelligente”.

i ik
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Emergency affida la comunicazione
alla neutral agency Now Available

Emergency, l'associazione umanitaria e in-
dipendente fondata da Gino Strada, ha
affidato in esclusiva all’agenzia di comu-
nicazione MNow Available lideazione, la
gestione e la realizzazione dei suoi pro-
getti di comunicazione pubblicitaria per il
biennio 2011-2012.

bene, gratuitamente, lavorando in modo etica-

mente corretto. Del resto, I'agenzia e il di-

rettore creativo frequentano Emergency da

anni, e hanno saputo andare oltre la fama e

arrivare alla conoscenza. Questa campagna

ci aiutera a farci conoscere per quello che
siamo”.

Con la direzione creativa di Ser- "Tornare a lavorare per Emer-
gio Spaccavento, l'agenzia sta EMERGEN‘ y gency & meraviglioso - sotto-

gia lavorando alla nuova cam-

pagna istituzionale che sara on

air a gennaio su stampa, TV, web e affissioni. E, pa-
rallelamente, alla campagna di recruiting del perso-
nale medico che Emergency lancera su stampa, web
e affissioni negli ospedali e studi medici italiani.

"La nuova campagna istituzionale - commenta Maso
Motarianni, portavoce di Emergency - & decisamente
innovativa, spiazzante con la sua necessaria ironia.
Ajutera a sdrammatizzare e a rendere meno mitolo-
gico il nostro lavoro, che comunque & un lavoro nor-
male. Perché riteniamo sia assolutamente normale
curare chi sta male, e solo da noi suona strano faro

¢« nowavailable

linea Sergio Spaccavento, cre-

ative partner di Now Available
- perché confrontarsi con il settore difficile e affol-
lato delle onlus fa bene al cervello ma soprattutto
al cuore. Grazie al supporto di un'agenzia che vanta
specialisti di varie discipline e con una missione di
vera neutralita, sono certo che proseguiremo con un
lavoro completo, utile e intelligente”.

Un incarico importante per I'agenzia di comunicazio-
ne guidata da Emanuele Nenna, Alessia Oggiano e
Stefano Pagani che oggi arricchisce il proprio portfo-
lio con un cliente di grande prestigio sia a livello ita-
liano che internazionale.
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EMERGENCY E QUI

mergency Iralia. E qui il nuovo
fronte di guerra dell’associazio-
ne umanitaria fondara da Gino
Strada. Da affiancare ai vari Su-
dan, Cambogia, Afganistan, Iran, [raqe gli
altri Paesiincui opera datempo. Uarcodei
bisognosi di una prima visita o di un aiu-
to a orientarsi nelle strutrure ospeda-

liere si sta allargando: non solo im-
migrati, regolari 0 meno, ma anche
italiani in difficolta. Parte cosi da
Marghera un piano di nuovi po-
liambulatori Emergency; a segui-
re, Puglia e Calabria, ma anche
Torino e Milano (dove gia opera-
no, per esempio, le unita mobi-
Ii di Medici volontan italia-
ni). Punti caldi dove sono
dipin gli stagionaliin nero,
iclandestni, i rome gliitalia-
ni poveri, Un salto di qualita
rispetto all’avam posto atti-
vato quattro anni fa a Paler-
mo per gl sbarchi clandestini.
In pii, a breve, enreranno
in funzione anche due Po-
libus per arrivare veloce-
mente nelle zone disa-
strate. Lobiettivo non &
di sostituirsi allo Stato
ma di costringerlo a fare

¢« nowavailable

quello che spesso non fa: compresa la
“schedatura”™ dei pazienti che Emergency
centralizzera on line. E poiché serve perso-
nale, medico enon, & in partenza anche una
campagna tv di recruiting ideara dall’agen-
zia Now Awailable, protagonista Francesco

Monrtanari, "attore di *Romanzo
criminale”, Vi. P,
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LA CAMPAGNA ONLINE E SU STAMPA

Con Now Available il 581000

non si tocca

Listant adv, con direzione creativa di Sergio Spaccavento,

contro i tagli dei fondi al non profit

[di Andrea Crocioni] Ha prese il via sui principali quotidiani italiani e
sul web la campagna di instant advertising che l'agenzia di co-
municazione Now Available ha ideato e realizzato a supporto
della mobilitazione che numerose onlus e associazioni no-profit
italiane hanno recentemente promosso contro | tagli destinati al
5 per mille, previsti dalla nuova legge di stakilita. Con la direzione
creativa di Sergio Spaccavento, la neutral agency ha firmato tre
annunci a supporto delliniziativa di cui & prima firmataria Emer-
gency. La campagna pubblicitaria sottolinea in maniera ironica e
provocatoria le drammatiche e reali conseguenze che ricadrebbe-
ro su tutte le organizzazioni del Terzo settore nel caso entrasse in
vigore la contestata legge. [SEGUE APAG.13]

Dy dormoni
potremo fars
riceran solo
U Wndy rl’l:]!:l-a-al-ll
incurabile
s cquatiro

OBIETTIVO, POSIZIONAMENTO DEL MARCHIO IN ITALIA EALLESTERO
Polli, gara creativanel 2011
con 5 agenzie

Elli Polli, azienda di conserve vegetali sottolio e sottaceti, ha selezionato
cinque strutture per una consultazione creativa che sara avviata a inizio
2011. Y&R, 1861United, Boube, Proposte, Catoni&Associati sono le agen-
zie a cui l'azienda affidera lo studio della nuova campagna per definire un
efficace posizionamento del marchio e una strategia di comunicazione vin-
cente nazionale e intemazionale. La tv sara il mezzo principale. Fino al 2010
I'agenzia di riferimento & stata Leacder, mentre la pianificazione & gestita
internamente.
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LA NUOVA CAMPAGNA ON AIR DA DOMENICA
Vivin C intv con ‘Betto’
e Saatchi & Saatchi
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Now Available con le onlus contro i tagli al 541000

(secUE DALLA PRIMA) Come si legge sul sito di
Emergency (http://www.emergency.it/
non-toccate-il-5-per-mille.html), ideatrice
e prima firmataria di un accorato appello
rivolto al Parlamento italiano, il testo del-
la nuova legge per la stabilita, approvato
venerdi scorso dalla Camera dei Deputati
limiterebbe a 100 milioni di euro i fondi
da destinare nel 2011 al '5x1000) con una
drastica riduzione del 75% rispetto all'im-
porto degli anni precedenti. Per questo la
campagna pubblicitaria realizzata da Now

Available usa I'arma dell’ironia per stig-

matizzare un provvedimento che rischie- Bex doraani

- - ® - ® £ ".I L
rebbe di mettere in crisi il Terzo settore. su quarttro
Insieme al direttore creativo Sergio Spac- specie a rischio
cavento (nellafoto) ha lavorato al progetto estinzione potremo
g : : ; i
il copy Paolo Platania. Emergency insie- salvarne una.

a a . a . f& y § (&)

me a tantissime altre onlus e associazioni 50 i e

: i ] Il televotlo?
no-profit promotrici dell’appello contro

il taglio al 5x1000, intanto, hanno avvia-
to una raccolta di firme sul sito www.io-
noncisto.org. Le firme sono gia decine di
migliaia.
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On air la campagna pro 5 x 1000 firmata da
Now Available

MNumerose realta del non profit italiano hanno lanciato un
appello al Parlamento italiano contro il durissimo taglio dei
fondi da destinare al 5 x mille previsti dalla nuova “legge di
stabilita™. Con la direzione creativa di Sergio Spaccavento, |a
neutral agency firma in poche ore tre annunci 2 supporto
dell'iniziativa di cui & prima firmataria Emergency.

E' on air sui principali
quotidiani italiani e sul web
la campagna di instant

Da d{:mcmi, advertising che I'agenzia di

su CiUCIttFD F'l"iﬂ!eiilti comunicazione Now

Available ha ideato e
ne PD’tTEmD realizzato a supporto della

salvare uno. muobilitazione che numerose
“hi sara arganizzazioni del Terzo
il r.\rturﬂ tor Settore stanno promuovendo

contro | previst tagli
destinati al ™5 per mille™.

Firmata da Sergio
Spaccavento, direttore
creativo e Paole Platania,
copywriter, |la campagna in
maniera ironica e
provocatoria le drammatiche

e reali conseguenze che ricadrebbero su tutte le organizzazioni
del Terzo settore nel caso entrasse in vigore la contestata legge.

Come si legge nel testo dell’appello rivolto al Palamento, infatti,
la nuowva “legge di stabilita™ (gia approvata dalla Camera dei
Deputati venerdi scorsao) limiterebbe a 100 milioni di euro | fondi
da destinare nel 2011 al "5x10007, con una drastica riduzione
del 5% rispetto all'importo degli anni precedenti.

In vista della prossima discussione in Senato, le numerose
associazioni no-profit promotrici dell’'appello contro il taglio al
5% 1000 stanno in quest giorni raccogliendo decine di migliaia di
i_'1.r|rme sul sito internet www.iononcisto.org.
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“Non toccate il 5 per mille”: on air su stampa e web la campagna firmata da Now

Available
Categoria: Comunicazione e Produzione

E’ on air sui principali quotidiani italiani e sul web la campagna di
instant advertising che I'agenzia di comunicazione Mow Available ha

Da domani, ideato e realizzato a supporto della mobilitazione che numerose
su quqt‘l;ro organizzazioni del Terzo Settore stanno promuovendo contro | previsti
SPEC‘-iE a rischio tagli destinati al *5 per mille®.
B Firmata da Sergio Spaccavento, direttore creativo e Paolo Platania,
estinzione p:}tremc:- copywriter, la campagna in maniera ironica e provocatoria le
salvarne una. drammatiche e reali conseguenze che ricadrebbero su tutte le
.ﬂpriam{j organizzazioni del Terzo settore nel caso entrasse in vigore la
il televotor contestata legge.

Come si legge nel testo dell'appello rivolto al Palamento, infatti, la
nuova “legge di stabilita™ (gia approvata dalla Camera dei Deputati
venerdi scorso) limiterebbe a 100 milioni di euro i fondi da destinare
nel 2011 al "5x10007, con una drastica riduzione del 75% rispetto all'importo degli anni precedenti.

In vista della prossima discussione in Senato, le numerose associazioni no-profit promotrici dell’appello contro il
taglio al 5x1000 stanno in questi giorni raccogliendo decine di migliaia di firme sul sito internet
www_iononcisto.org.
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Il quotidiano della comunicazione

Non profit

Su stampa e web la campagna “Non toccate il 5
per mille” di Now Available

E" on air sui principall guotidiani italian e sul web la campagna di instant
advertising che ['agenzia di comunicazione Now Available ha ideato e
realizzato a supporto della mobilitazione che numerose organizzazioni del
Terzo Settore stanno promuovendo contro | previsti tagli destinati al 5 per
mille”. Firmata da Sergio Spaccavento, direttore creative e Paolo Platania,
copywriter, la campagna racconta in maniera ironica e provocatona le
drammatiche e reali conseguenze che ricadrebbero su tutte le
organizzazioni del Terzo settore nel caso entrasse in vigore la contestata
legge, che limiterebbe a 100 miliori di euro | fondi da destinare nel 2011 al
"5x10007, con una drastica nduzione del 75% nispetto all'importo degl anni
precedentt. In vista della prossima discussione in Senato, le numerose
associazioni no-profit promotrici dell’appello contro il taglio al 5x1000
stanno raccogliendo decine di miglaia di firme sul sito www.lononcisto.org.
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provocatoria le drammatiche e reali conseguenze che
ricadrebbero su tutte le organizzazioni del Terzo set-
tore nel caso entrasse in vigore la contestata legge.
Come si legge nel testo dell’appello rivolto al Pala-
mento, infatti, la nuova “legge di stabilita” (gia ap-
provata dalla Camera dei Deputati venerdi scorso)
limiterebbe a 100 milioni di euro i fondi da destinare
nel 2011 al "5x1000" con una drastica riduzione del
75% rispetto all'importo degli anni precedenti.

In vista della prossima discussione in Senato, le nu-
merose associazioni no-profit promotrici dell’appello
contro il taglio al 5x1000 stanno in gquesti giorni rac-
cogliendo decine di migliaia di firme sul sito internet
www.iononcisto.org.



























































































