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Palle Pfeiffer: In Zeiten vernetzter,
kanaltibergreifender Kampagnen gerit
dieIdee derunmissverstindlichen Bot-
schaft manchmal in Vergessenheit. Die
Wirksamkeit des einzelnen Mediums
wird nur zu gern im Mix piiriert, und
Effizienzschrauben lassen einen muti-
genKreationsgedanken schonim Grob-
konzept ersticken. Mit dem ,Instant
Christmas Recycler” zeigt die Agentur
Now Available, Mailand,im Bereich der
Ambient Medien, dass dies dank einer
einfachen, aber exzellent umgesetzten
Idee nicht sein muss. Die Volkswa-
gen AG steckt hinter dieser Kampagne
,Miill gegen Baumschmuck”. Der Kon-
zern wollte mit dieser Idee der Weih-
nachts-Wiederverwertungs-Maschine

auf das Mullaufkommen — nicht nur
in der Weihnachtszeit - aufmerksam
machen und das Umweltbewusstsein
der Italiener beim Umgang mit Verpa-
ckungen und sonstigem Miill wecken.
Wer also alte Flaschen, Zeitungen oder
anderes in die Maschine warf, wurde
mit einem originellen Baumschmuck
belohnt. Gerade inItalien, das ohnehin
mit einermn Miillproblem kimpft, sorgte
diese Botschaft fiir hohe Aufmerksam-
keit. Esist ein rundes Konzept, bei dem
durch Ansprache, Aktionsaufforderung
und Uberraschungsmoment die Bot-
schaft auf eine ansprechende und un-
aufdringliche Art platziert wird — und
das nicht nur wirksam, sondern auch
einfach schén anzusehen. Bravol  «

Palle Pfaiffer

ist geschaftsfilhrender Gesellschafter der Below-
the-line-Agentur Cavus Communications mit Sitz
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La revista del marketing directo, promocional,
eventos ytécnicas de marketing below the line.
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Volkswagen invita a reciclar

A partir de la Teoria de la Diversion, Volkswagen nos
esta acostumbrando a generar este tipo de sorpresas.
Ahora, la accion se ha desarrollado en Italia v con
motivo de la Navidad. Alli, diseno un contenedor de
reciclaje de papel v plastico en el que se prometia un
reciclaje instantaneo en adornos navidenos. Y asi
era, todo el que insertaba en el contenedor papel o
plastico recibia, a cambio, un nuevo adorno para el
arbol de Navidad.

La agencia encargada de la accion fue Now
Avwailable, bajo la direccion creativa de Sergio
Spaccavento v Tina Walendy. El video de la campana
puede verse en
http://fwww.youtube.com/watch?v=14CK-

\Q tKQ8A&feature=player embedded
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Nescafe On air
COo1I Ul CoONncorso
e una campagna

-

Mentre & online il concorso che mette in palio 1950 Piccolo,
[ultime modsllo della gamma Nescafé Dolce Gusto, il brand &
on air anche con una campagna dedicara a Nescafé Mocacci-
no e Mescafé Gingseng Coffee. La prima attivica di comunica-
zione & firmata da Now Available ed & veicolara da un video vi-
rale che ha per protagoniste la nuova macchinetta per il caffe e
una ragazza accompagnata nelle coreografie da due amiche. |l
wdea si chiuce con limmagine della “Piccolo” tra le braccia della
sua fan e lindirizzo web wwwmipiacepiccoloit per partecipare
al concorso. Dopo aver espresso il proprio “like’; ['utente diven-
tera automaticamente fan di Piccolo su Facebook e cliccando
sul link www mipiacepiccolodt accedera al sito realizzato ad hoc
per il concorso. Una volra registratosi, [utente dovra risponde-
re a una dormanda che artestera la presa visione del video e, in
caso di risposta corretta, potra vincere subito una delle 26 Pic
colo messe in palio al giorno. In caso di risposta errata, potra
riguadagnarsi la possibilic di partecipare al concorso invitan-
do un amico che a sua volta, dopo aver guardaro il video, do-
vra rispondere comrettamente alla domanda, innescando cosi
un meccanismo virale, Nescafé Mocaccino e Mescafé Gingseng
Caffee sono invece al centro di una campagna ideata da M
Cann Erickson e pianificata in tv, al cinema e su stampa. Lo spot
dal significativo titolo “La pausa” & un invito a ritagliarsi actimi di
break ogni qualvolta sia necessario uscire dalla routine ed & de-
clinato in due soggetti. Sui settimanali, invece, Nescafé presenta
i suoi prodorri regalando originali segnalibro per una lettura ac-
tenta del proprio magazine preferito e attraverso uno "strategi-
o’ cuciverba che rendera la pausa ancor pitl rilassante.
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Anno XXIIT Lunedi 21/03/2011

Il Grande Cinema piu 60 Canali
e tutta la Serie A 2010/1 a sali 29€ al mese

LAZIENDA CHE PRODUCE TEGOLE ESISTEMI DI COPERTURA SBARCA IN TV PER LA PRIMA VOLTA

Wierer sceglie Now Available
dopounagaraatre

Lo spOT GIRATO A BARCELLONA DALLA CASA DI PRODUZIONE BRW.
LA CAMPAGNA SARA DECLINATA ANCHE SU STAMPA

pag. 00
LASTRUTTURA GUIDATA DA BAREARA BONTEMP
MediaCom siriorganizza e lancia
la nuova unit Beyond Advertising
Focus sU CONTENUTI, SOCIAL MEDIA, NUOVE PIATTAFORME, EVENTI E SPONSORIZZAZIONI pag. 00
ADVERTISING GLOBALE PREMI INTERNAZIONALI INTERVISTA AD ANMA GIUSTI
La Croce Rossa New York Festivals | Intimita, raccolta
Internazionale 2011, cinque igiurati | pubblicitaria in
sceglie Leo Burnett | italiani crescita del 30%

Lincarico dopo una gara cui
hanno partecipato altre due
pag. 06

strutture

Sono i direttori creativi Bozza,

Chiarugi, Freuli, Quaglia e
Spaccavento pag. 0

Primo trimestre itive per
il settimanale c domani
compie 65 anni pagz. O



TO

A'Y Pubblicita:

®

LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989 ‘ Anno XXIII Luned 21/03/2011

(REATIVITA E SMARKETING

L'AGENZIA SELEZIONATA DOPO UNA GARA A TRE

Wierer sceglie Now Available per sbarcare in tv

Lo spoTciraTo A BARCELLONA DALLA cASA DI PRODUZIONE BRW LA DIREZ IONE CREATIVA DI SERGIO SPACCAVENTO

Nuovo  importante  incari-
co per Now Awvailable. La
neutral agency & stata scelta
per firmare la campagna pub-
blicitaria di Wierer, azienda
del Gruppo Monier leader
nella produzione di tegole e
sistemi di copertura. Lastrut-
tura € stata selezionata a se-
guito di una gara che ha coin-
volto altre due agenzie. Con
la nuova campagna, Wierer
ha scelto per la prima volta
di rivolgersi diretramente ai
consumatori finali facendo il
suo esordio in tv. Declinata
anche su stampa, la creativi-
ta di Now Available invita a
pensare al tetto come al pri-
mo te della sicurezza
e stabilita delle nostre
case, al fine di evitare soluzio-
ni improvvisate e spiacevoli

inconvenienti. [l messaggio &
reso particolarmente efficace
grazie ad una ambientazione
surreale’ che ritrae impro-
babili strutture di copertura
delle case: enormi cappelli
di varie forme e colori, con-
trapposti creativamente alla
bellezza “a prova di tempo”
e allalta qualita delle tegole
in cemento di Wierer. “La
collaborazione e l'intesa con
I'agenzia - commenta Giulio
Menegatti, direttore mar-
keting di Monier Spa — ¢ sta-
ta realmente efficace in ogni
fase del progetto. Questa
campagna pubblicitaria rap-
presenta per noi una grande
ed inedita sfida in termini di
marketing e comunicazione.
Avevamo pertanto bisogno di
un partner che in questi mesi

potesse accompagnarci da vi-
cino, con grande professiona-
lita. Il risultato finale ottenu-
to insieme a Mow Awvailable e
stato davvern eccellente”™. La
campagna stampa € in uscita
sui principali mensili spe-
cializzati del settore arreda-
mento. Mentre & on air dal 18
marzo lo spot 30” che, in que-
sta prima fase della campa-
gna, & pianificato dalla stessa
azienda su diverse emittenti
locali. Il commercial, girato a

il mG

Barcellona, & stato prodot-
to da BRW con la regia di
Matteo Pellegrini. Sotto
la direzione creativa di Ser-
gio Spaccavento hanno
lavorato l'art director Ales-
sio Salvato el copy Paolo
Platania. Il fotografo degli
annunci stampa & invece Da-
vide Bellocchio.
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Now Available vince la gara e firma il debutto in adv di Wierer

La neutral agency, selezionata al termine di una consultazione che ha visto coinvolte altre due
strutture, firma la nuova campagna pubblicitaria dell'azienda del Gruppo Monier attiva nella
produzione ditegole e sistemi di copertura. On air dal 18 marzo lo spot 307, la campagna stampa & in
uscita sui principali mensili specializzati del settore arredamento.

E' on air la campagna pubblicitaria di Wierer che ha scelto perla prima
volta di rivolgersi direttamente ai consumatori finali, affermando il suo
importante ruolo nel settore della produzione di tegole e sistemi di
copertura.

Ideata su tv e stampa dall’'agenzia di comunicazione Now Available,
selezionata al termine di una gara a cui hanno partecipato altre due
strutture, la campagna invita a pensare al tetto come al primo garante
della sicurezza e della stabilita delle nostre case, al fine di evitare

‘ ’-soluzmm improvvisate e

SPIECEVO“ inconvenienti.
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et MOMILR WIERER

Il messaggio & reso
particolarmente efficace
grazie ad una amhbientazione 'surreale’ che ritrae improbabili
strutture di copertura delle case: enormi cappelli di varie forme
e colori, contrapposti creativamente alla bellezza 'a prova di
tempo' e all’alta qualita delle tegole in cemento di Wierer.

"La collaborazione e lintesa con l'agenzia - commenta Giulio Menegatti, direttore marketing di Monier -
& stata realmente efficace in ogni fase del progetto. Questa campagna pubblicitaria rappresenta per
noi una grande ed inedita sfida in termini di marketing e comunicazione. Avevamo pertanto bisogno di
un partner che in questi mesi potesse accompagnarci da vicino, con grande professionalita. Il risultato
finale ottenuto insieme a Now Available & stato davvero .
eccellente”.

La campagna stampa, con gli scatti di Davide Bellocchio, & in
uscita sui principali mensili specializzati del settore
arredamento. Lo spot 30", diretto da Matteo Pellegrini per la
cdp BRW, & on air dal 18 marzo in questa prima fase su
diverse emittenti locali.

Hanno lavorato al progetto Alessio Salvato (art) e Paolo Platania (copy), sotto la direzione creativa di
Sergio Spaccavento.
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Now Available porta in tv i tetti Wierer El stampa articolo
E=l Invia ad un amico

Pubblicato il: 21/03/2011 .
Commenta l'articolo

Outlet del Funerale

Funerali Completi da Euro 1.499,00 Offerta comunale Milano a3 € 949,00

verv.outletdelfunerale.it

Annunci Google

La neutral agency firma la nuova campagna
pubblicitaria di Wierer, azienda del Gruppo
Monier leader nella produzione di tegole e
sistemi di copertura.

Ideata su TV e stampa, la campagna invita a
pensare al tetto come al primo garante della
sicurezza e della stabilita delle nostre case, al
fine di evitare soluzion iImprovvisate e
spiacevoli inconvenienti. Il messaggio & reso
particolarmente efficace grazie a una
ambientazione "surreale” che ritrae improbabili strutture di copertura delle
case: enormi cappell di varie forme e colorn, contrapposti creativamente alla
bellezza ™a prova di tempo”™ e all’alta qualita delle tegole in cemento di Wierer.

(s HAKITE

"La collaborazione e l'intesa con I'agenzia - commenta Giulio Menegatti,
Direttore Marketing di Monier Spa - & stata realmente efficace in ogni fase del
progetto. Questa campagna pubblicitaria rappresenta per noi una grande e
inedita sfida in termini di marketing e comunicazione. Avevamo pertanto
bisogno di un partner che in gquesti mesi potesse accompagnarct da vicino, con
grande professionalita. Il nisultato finale ottenuto insieme a Now Available &
stato davvero eccellente”.

La campagna stampa € in uscita sul principali mensili specializzati del settore
arredamento. Mentre & on air dal 18 marzo lo spot 30" che, in guesta prima
fase della campagna, & pianificato su diverse emittenti locali.
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Now Available porta in tv Wierer
Categoria: Comunicazione e Produzione

E' on air la campagna pubblicitaria di Wierer che ha scelto per la
prima volta di rivolgersi direttamente ai consumatori finali, affermando
il suo ruolo di leadership nel settore della produzione di tegole e
sistemi di copertura.

ldeata su TV e stampa dall'agenzia di comunicazione Mow Available,
la campagna invita a pensare al tetto come al primo garante della
sicurezza e della stabilitad delle nostre case, al fine di evitare soluzioni
improwisate e spiacevoli inconvenienti.

Il messaggio é reso particolarmente efficace grazie ad una
ambientazione “surreale” che ritrae improbabili strutture di copertura
delle case: enormi cappelli di varie forme e colori, contrapposti
creativamente alla bellezza “a prova di tempo® e all'alta qualita delle
tegole in cemento di Wierer.

“La collaborazione e l'intesa con I'agenzia - commenta Giulio Menegatti, Direttore Marketing di Monier Spa — &
stata realmente efficace in ogni fase del progetto. Questa campagna pubblicitaria rappresenta per noi una grande
ed inedita sfida in termini di marketing e comunicazione. Avevamo pertanto bisogno di un partner che in questi
mesi potesse accompagnarci da vicino, con grande professionalita. Il risultato finale ottenuto insieme a Mow

Ayailable é stato dawero eccellenta™

La campagna stampa @& in uscita sui principali mensili specializzati del settore arredamento. Mentre & on air dal 13
marzo lo spot 30° che, in questa prima fase della campagna, é pianificato su diverse emittenti locali.

Credits:

Direzione creativa: Sergio Spaccavento
Art director: Alessio Salvato
Copywriter: Paolo Platania

Strategic Planner: Anna Andreis

Spot TV

Cdp: BRW

Regia: Matteo Pellegrini
Musica: Fabio EspositoStampa
Fotografo: Davide Bellocchio

Stampa
Fotografo: Davide Bellocchio



DailyMedia

Il quotidiano della comunicazione
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Aziende Now Available si aggiudica la gara indetta
da Wierer: la nuova campagna ¢ on air in tv e stampa

’ on air la campagna pubblicitarda di Wierer,

E azienda attiva nel settare della produzione di
teqale e sisterni di copertura, che ha scelto per

la prima volta di rivolgersi direttamente al consumatori f-
nall. Ideata su tv e stampa dall'agerzia di comunicazio-
ne Mow Available (che si & aggiudicata una gara a tre), la
campagnainvita a pensare al tetto come al pimo garante
della sicurezza e della stabilita delle case, al fine di evitare
soludoni improvvisate e spiacevali inconvenient. || mes-
saggio e reso efficace grazie a una ambientazione “sumea-
le" che ritrag improbabili strutture di copertura delle case:
enormi cappeli divarie forme e colori, contrapposti Crea-
tivamente alla bellezza 3 prova di tempo” e all‘alta quali-
ta delle tegole in cemento di Wiersr “La collaborazione e
lintesa con l'agenda - commenta Giulio Menegatti, diret-
tore marketing di Monier Spa - & stata realmenite efficace
in ogni fase del progetto. Questa campagna pubblicitaria
rappresenta per noi una grande e inedita shda in termi-
ni di marketing e comunicazione. Avevamo pertanto bi-

sogno di un partner che in questi mesi potesse accom-
pagnarci da vicino, con grande professionalita. [l risultato

La strategia di
comunicazione della societa
attiva nel settore della
produzione di teqole e
sisterni di copertura prende
il via dall'idea di rivolgersi
per la prima volta e

Unframe dello spot
& asinistra, In basso,
la.campagna stampa

finale ottenuto insieme a Now Available & stato dawvvero
eccellerte’ La campagna stamipa & in uscita sul principa-
li mensili specializzati del settore arredamento. Menitre &
on air da qualche gioma lo spot 30° che, in questa prima
fase della cammpagna, & pianincato (conil media gestitoin-
ternarents) su diverse emittenti locali. Per lagenzia han-
no lavorato il direttore creativo Sergio Spaccavento, il copy
Paclo Platania e art Alessio Salvato, Spot girato da Matteo
Pellegrini con la produzione di BRW. Le fotografie per la
comunicazione stampa sono di Davide Bellocchio Lagen-
Zia ha anche curato un mini sits consurmer,

direttamente
al target dei
consumatori
finali.
l'agenzia
ha anche
Curato per
il cliente
un mini
sito sempre
consumer
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Wierer debutta in tv con Now Available

E’ partita con un 30" la campagna
che segna il debutto in tv di Wierer,
azienda del Gruppo Monier che pro-
duce tegole e sistemi di copertura.
La firma Now Available, che ha otte-
nuto I'incarico al termine di una gara
con altre 2 agenzie. Declinata
anche su stampa, la creativita invita a pensare al tetto come al
primo garante della sicurezza e della stabilita delle case, al fine
di evitare soluzioni improvvisate e spiacevoli inconvenienti. |l
messaggio € reso grazie a una ambientazione “surreale” che
ritrae improbabili strutture di copertura delle
case: enormi cappelli di varie forme e colori,
contrapposti creativamente alla bellezza "a
prova di tempo” e all’alta qualita delle tegole
iIn cemento di Wierer. La campagna stampa
e in uscita sui principali mensili specializzati
del settore arredamento, mentre lo spot &
pianificato su emittenti locali. Lo ha prodotto
Brw con la regia di Matteo Pellegrini.
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Now Available porta

E’ on air la campagna pubblicitaria di Wierer che ha
scelto per la prima volta di rivolgersi direttamente ai
consumatori finali, affermando il suo ruolo di leader-
ship nel settore della produzione di tegole e sistemi
di copertura.

Ideata su TV e stampa dall’agenzia di comunicazio-
ne Now Available, la campagna invita a pensare al
tetto come al primo garante della sicurezza e della
stabilitad delle nostre case, al fine di evitare soluzioni
improvvisate e spiacevoli inconvenienti.

Il messaggio € reso particolarmente efficace grazie
ad una ambientazione “surreale” che ritrae improba-

bili strutture di copertura delle case: enormi cappelli
di varie forme e colori, contrapposti creativamente
alla bellezza “a prova di tempo” e all’alta qualita delle
tegole in cemento di Wierer.

“La collaborazione e l'intesa con I'agenzia - commenta
Giulio Menegatti, Direttore Marketing di Monier Spa -
& stata realmente efficace in ogni fase del progetto.
Questa campagna pubblicitaria rappresenta per noi
una grande ed inedita sfida in termini di marketing
e comunicazione. Avevamo pertanto bisogno di un
partner che in questi mesi potesse accompagnarci da
vicino, con grande professionalita. Il risultato fina-
le ottenuto insieme a Now Available e stato davvero
eccellente”.

La campagna stampa & in uscita sui principali mensili
specializzati del settore arredamento. Mentre € on air
dal 18 marzo lo spot 30" che, in questa prima fase
della campagna, € pianificato su diverse emittenti lo-
cali.

in tv Wierer

2= MONIER
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Credits:

Direzione creativa: Sergio Spaccavento
Art director: Alessio Salvato
Copywriter: Paolo Platania

Strategic Planner: Anna Andreis

Spot TV

Cdp: BRW

Regia: Matteo Pellegrini
Musica: Fabio Esposito

Stampa
Fotografo: Davide Bellocchio
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Nuovi terminali wireless

M A R Z O 2010

NESTLE LANCIA IL PROGETTO
DIALOGO GENITORI-FIGLI IN RETE

D1 ENRICO SACCHI

Internat & il web 2.0 comea terreno d'incon-
tro e dialogo tra genitori e figli @ non, co-
me a volte accade, occasione di ulteriore
allontanamento e incomunicabilita. Parte
da queste premeasse il progetto digital "MNel
web con Guglielmo" lanciato da Nesquik,
brand del gruppo Nestlé,

SEI VIDED TUTODRIAL L'iniziativa si & concre-
tizzata in sei video tutorial, visibili sul sito
www.saicomemeloimmagino.it e sul profilo
YouTube di Nesguik, che accompagnano
gli adulti alla scoperta di internet e dei suoi
principali strumenti (blog, social network e
motori di ricerca) attraverso gli occhi di un
dodicenne appassionato del web e delle
nuowve tecnologie.

LABORATORID "Il progetto parte dagli insight
delle tante mamme e papa che in questi
mesi hanno dialogato con noi per arrivara
insieme alla costruzione del nuovo sito
che Mesquik vorra loro dedicare -spiega
Fabio Zini, brand manager Nesquik-. Per
tutto il 2011, il laboratorio social Saicome-

meloimmagino.it continuerd ad essere un
sito-cantiere in versione beta dove con-
fluiranno altri progetti volti a rafforzare la
connessione genitore-figlia”.
VALDREEDUGATIVO DELWER Tutti i video, ideati
e realizzati in collaborazione con l'agenzia
di comunicazione Now Available, sono
incentrati sull'idea di un uso responsabile
degli strumenti digitali. Una prima parte pil
“didattica” in cui Guglielmo (nel wab Gulli-
sc) illustra il tema specifico della puntata,
2 una seconda parte, pil "consulenziale™,
in cui il suo papa (Edoardo, farmacista e
blogger) parla direttamente ai geniton per
spiegare il valore educativo del web e gli
accorgimenti necessari per renderne pil
sicuro e responsabile il suo utilizzo da par-
te dei ragazzi.

| video, a giudizio di chi scrive, centrano
I'obiettivo: sono interpretati con sponta-
neita e freschezza dai due protagonisti,
che riescono cosl a veicolare messaggi
importanti con il giusto tono.










































