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Eventi Cesvi e Universita lulm

Promotion

prodotti * servizi » retail marketing magaZIne

Scommessa in piazza
contro hiv e aids

Mel stesso periodo della Glornata Mondiale di lotta all’ Aids,
Cesvi e Universita lulm hanno organizzato il prime flash mob
in un megapreservativo per sensibilizzare gli studenti
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COMUNICATIZNE MARKETINE MEDIA .

Now Available, il reparto creativo segna
+3

Ll L LS

Now Available ha recentemente ampliato il reparto creativo con
tre nuovi ingressi. Si tratta dell’assistant art director Jole Falcone &
dell’art director Timur Kulenovic (proveniente da McCann Erickson)
che, insieme alla copywriter Valentina Maran, stanno gia lavorando
al fianco dei tre direttori creativi Tina Walendy, Stefano Morelli e
Sergio Spaccavento.
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Nuovi ingressi nel reparto creativo di Now
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In previsione del numerosi progettl di comunicazione da
sviluppare nel corso deil prossimi mesi, I'assistant art Jole
Falcone e |'art Timur Kulenovic (proveniente dalla McCann)
insieme alla copy Valentina Maran, stanno gia lavorando al
fianco dei tre direttor creativi dell’agenzia Tina Walendy,
Stefano Morelli, e Sergio Spaccavento.

L'agenzia Now
Available, dopo un
" anno di crescita del
proprio portfolio
chenti, ha
recentemente
ampliato il reparto
creativo con tre
nuovi ingressi. Si tratta dell’assistant art Jole Falcone e dell’art
Timur Kulenovic (proveniente dalla McCann Erickson) che,
insieme alla copy Valentina Maran, con un importante curriculum
nel settore, stanno gia lavorando al fianco dei tre diretton
creativi dell'agenzia Tina Walendy, Stefano Morelli, e Sergio
Spaccavento.

La neutral agency Now Available (http://www.nowavailable.it),
guidata da Emanuele Nenna, Alessia Oggiano e Stefano
Pagani, inizia il nuovo anno contando su un organico
complessivo di 28 professionisti e una 'prima linea’ di specialisti
in grado di gestire internamente tutte le discipline della
COmMuUNICazione.




12 gennaio 2010

La neutral agency Now Available rafforza il reparto creativo
Categoria: Comunicazione

L'agenzia Mow Available, dopo un anno di crescita del proprio portfolio
clienti, ha recentemente ampliato il reparto creativo con tre nuovi
ingressi. Si tratta dell'assistant art director Jole Falcone e dell'art
director Timur Kulenowic (proveniente dalla McCann-Erikson) che
insieme alla copywrter Valentina Maran, con un importante
curriculum nel settore, stanno gia lavorando al fianco dei tre direttori
creativi dell’agenzia Tina Walendy, Stefano Morelli, e Sergio
Spaccavento

La neutral agency Mow Available (http://www_nowavailable.it), guidata
da Emanuele MNenna, Alessia Oggiano e Stefano Pagani, inizia il
nuovo anno contando su un organico complessivo di 28 professionisti
e una “prima linea” di specialisti in grado di gestire internamente tutte

le discipline della comunicazione
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Percorsi

Mow Available ha
ampliato il reparto
creativo con tre nuovi
ingressi. Si tratta del-
I'assistant art director
Jole Falcone e dell'an
director Timur
Kulenovic, da
McCann Erickson.
Insieme alla copywriter
Valentina Maran lavo-
rano al fianco dei diret-
tori creativi dell’agen-
zia Tina Walendy,
Stefano Morelli e
Sergio Spaccavento.



SPOT
“WEB

Now Available
raftorza il reparto creativo

L'agenzia Now Available ha ampliato

il reparto creativo con tre nuovi ingressi
Si tratta dell’assistant art director

Jole Falcone e dell’art director Timur
Kulenovic (proveniente dalla
MeCann-Erikson) che, insieme alla
copywriter Valentina Maran, stanno

gia lavorando al fianco dei tre direttori
creativi dell’agenzia Tina Walendy,
Stefano Morelli, e Sergio Spaccavento.
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Il sito di e-commerce
Viniamo.it sponsaoriz-
za il progetio Art Pop
Up. evenio che si
aprira a Bologna
domani sera con I'an-
teprima della mostra
Anemos, con i repor-
tage fotografici di
Stefano Zardini rea-
lizzati con la tecnica
del ‘mosso fotografi-
co’. Lintento di Art
FPop Up & quello di
rappresentare la
capacita degli artisti
di aprire al pubblico il
proprio “spazio infi-
mo”. Durante la
manifestazione
Viniamo offrira una
degustazione di vini
selezionati. Tra i fon-
datori del sito vi sono
Simone De Martini,
a.d. Momentum ltalia,
Alberto De Martini,
a.d. Red Cell,
Emanuele Nenna,
a.d. Mow Available, e
Giulia Cuttin, a.d. del-
'agenzia Mama.
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Viniamo parte bene: oltre 1.000 gli utenti registrati online
Categoria: Mew media
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A cingue mesi dal lancio ufficiale, sono oltre mille gli utenti che si
sono registrati su Viniamo.it (www.viniamo.it), nuovo sito di e-
commerce enologico che per la prima volta unisce le modalita di
fruizione e le competenze di una vera enoteca alle funzionalita e alle
logiche di aggregazione “social” in stile Facebook.

Una start up positiva, in linea con le aspettative dei 7 soci ed
imprenditori che sono alla guida del progetto. “Il primo bilancio -
conferma Alberto De Martini, presidente di Viniamo e CEO
dell'agenzia di pubblicita Red Cell — & assolutamente positivo e in

linea con il nostro business plan. L'aver raggiunto in breve tempo un

numero importante di utenti registrati & un chiaro segnale che stiamo
percorrendo la strada giusta. Stiamo lavorando ad un aggiornamento del sito che da marzo, accanto alle nowita di
prodotto, proporra contenuti inediti e funzionalita per ottimizzare la customer relationship®.

Lanciato a meta settembre, Viniamo.it & un nuovo sito di e-commerce enologico che offre un'impostazione
completamente nuova per navigazione, funzionalita e semizio. Viniamo mette a disposizione on-line le competenze
di una vera enoteca offrendo, per ciascuna etichetta, una descrizione delle proprietd organolettiche e suggerimenti
sulle modalita di fruizione pil indicate.

Una ricca gamma di vini che attualmente comprende circa 800 etichette con bottiglie di cantine note e selezioni di
vini “avanscoperta”, per tutti | gusti e le tasche.

Alla sua gestione & dedicato un team di 7 imprenditon di successo che hanno costituito una nuova societa, la 7V
Srl, presieduta da Alberto De Martini e guidata dall'amministratore delegato Emanuele Menna (a.d. dell’agenzia di
comunicazione Mow Available) insieme al general manager Francesca Bortesi, gia responsabile web marketing di
una nota azienda produttrice vinicola veneta. Al loro fianco, Andrea Fiodelli, amministratore delegato del Gruppo
Maccorp, Giulia Cuttin, imprenditrice e socia dell'agenzia di pubblicita bolognese mama, Luigi Summa, Direttore
Generale del gruppo grafico Beretta e Simone De Martini, amministratore delegato dell'agenzia Momentum ltalia.
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Viniamo: oltre 1.000 utenti registrati online
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Il sito di e-commerce vede crescere gl utenti registrati, si nfa il
look, aggiorna prodotti, contenuti e funzionalita inedite per
ottimizzare la relazione con i clientl. La creativita del sito &
firmata dalla neutral agency Now Available.

A cingue mesi dal lancio ufficiale,
sono oltre mille gli utenti che si
sono registrati su Viniamo.it
(www.viniamo.it ), nuovo sito di e-
commerce enologico che per la
prima volta unisce le modalita di
fruizione e le competenze di una
vera enoteca alle funzionalita e alle
logiche di aggregazione 'social’ in
stile Facebook.

Una start up positiva, in linea con le aspettative deil 7 soc ed
imprenditori che sono alla guida del progetto. "Il primo bilancio -
conferma Alberto De Martini, presidente di Viniamo e CEO
dell’agenzia di pubblicita Red Cell - & assolutamente positivo 2 In
linea con il nostro business plan. L'aver raggiunto in breve tempo
un numero importante di utenti registrati € un chiaro segnale che
stiamo percorrendo |a strada giusta. Stiamo lavorando ad un
aggiornamento del sito che da marzo, accanto alle novita di
prodotto, proporra contenuti inediti e funzionalita per ottimizzare
la customer relationship”.
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19 febbraio 2010
Arriva Isa T.V.B.! Dal 22 febbraio su Nickelodeon debutta la nuova serie per ragazzi!
Categoria: TV, Mezzi e Concessionarie

L'attesissimo momento & ormai vicino: lunedi 22 febbraio debutta su
Mickelodeon, il canale satellitare per ragazzi (Sky,604) di Mtv Iltalia,
ISATV.B., lanuova serie tv per ragazzi. Girata a Caracas, ISA
T.V.B. racconta la vita di tutti i giorni della protagonista, |sa, e dei
suoi compagni d'awentura: I'esuberante amica del cuore Linda, il
bellissimo Alex e la perfida rivale Cristina! La soap opera teen &' una
produzione di Mickelodeon Latino America e in ltalia sara’ in onda su
Mickelodeon (Sky, 604) e Nickelodeon+1 (Sky, 605) dal lunedi al
venerdi alle ore 13.50.

Ad Isa T.V.B. e al mondo dei suoi amici &' anche dedicato uno
speciale minisito all'interno di Micktv, www_nickt.it/isatvb, dove trovare
giochi interattivi, screensaver e desktop del programma scaricabili, la descrizione dei personaggi, la trama delle
puntate, tante foto di Isa e dei suoi amici, il video con la simpatica sigla del programmal

E non e’ tutto: a breve sempre su www.nicktv it/isatvb arrivera’ anche la posta di Linda, 'amica del cuore di |sa,
che rispondera’ a tutti in tempo reale, come solo una vera amica sa’ fare. La creativita’ web &' a cura di Now
Available.

La campagna di lancio di |sa T.V.B, partita a meta’ febbraio, e’ stata realizzata da Arnold ltaly (su adattamento del
concept realizzato da Mickelodeon Latin America). || payoff della campagna é Vivi la Festal, che in se’ riassume
tutti i valon chiave di questa nuova serie, owero ottimismo, positivita’, divertmento, amicizia, coinvolgimento.

La campagna &' declinata su tutte le piattaforme. Sono infatti previste affissioni outdoor nelle citta’ di Milano, Roma
e Torino, campagna promao in onda su Mickelodeon, su Mtv e su Sky, campagna web su miv.it e diversi siti a
target teen (gingergeneration, Msn hotmail, disneychannel.it) e campagna adv su stampa periodica. La
pianificazione e’ a cura di MediaEdge: Cia.
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Arnold e NA lanciano Isa Tvb

Arnold Haly, su adattamento del
concept realizzato da
Mickelodeon Latin America, ha
firmato la campagna pubblicitaria

di lancio della serie tv per ragaz-
zi Isa TNB, al via su
Nickelodeon da oggi alle 13,50.
=1 Girata a Caracas, Isa T.V.B. rac-

conta la vita di tutti i giomi della
protagonista Isa e dei suoi com-
pagni. | payoff della campagna e
Vivi la Festal’, che rdassume i

e i e 12 B valori chiave della sene, ovvero
ot e ol vasandh iy 1540 B, @l oftimismo, positivita, divertimen-
' to, amicizia, coinvolgimento. La
pianificazione di Mediaedge:cia
coinvolge tutti | mezzi. Sono infatti previste affissioni outdoor a
Milano, Roma e Torino, campagna promo in onda su
Nickelodeon, su Mtv e su Sky, campagna web su mtv.it e diver-
si siti a target teen (gingergeneration, Msn Hotmail, disneychan-
nel.it) e campagna su stampa periodica. Alla serie & anche dedi-
cato unminisito all'interno di Nickty, www.nickt.it/isatvb, dove fro-
vare giochi interattivi, screensaver e desktop del programma
scaricabili, la descrizione dei personagagi, la trama delle puntate,
foto di Isa e dei suoi amici, il video con la sigla del programma e
a breve la posta di Linda, 'amica del cuore di Isa. La creativita
web e a cura di Now Available.
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Il primo sistema editoriale
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Nickelodeon lanaa Isa T.V.B. con Arnold e Now Available

2 22 febbraio 2010 | Sezione: News

Arnold Italy, su adattamento del concept realizzato da Nickelodeon Latin America, ha
firmato |la campagna pubblicitania di lancio della serne tv per ragazzi Isa T.V.B, al via su
Mickelodeon da oggi alle 13,50. Girata a Caracas, Isa T.V.B. racconta la vita di tuthi 1 giorni
della protagonista Isa e dei suol compagni. Il payoff della campagna & 'Vivi la Festal’, che
rniassume | valon chiave della serie, ovvero ottimismo, positivita, divertimento, amicizia,
coinvolgimento. La planificazione di Mediaedge:cia coinvolge tuth | mezzi. Sono infatt
previste affissioni outdoor a Milano, Roma e Torino, campagna promo in onda su
Nickelodeon, su Mty e su Sky, campagna web su mtv.it e diversi siti a target teen
(gingergeneration, Msn Hotmail, disneychannel.it) e campagna su stampa periodica. Alla
serie & anche dedicato un minisito all'interno di Nickty, www.nickt.it/isatvb, dove trovare
giochi interattivi, screensaver e desktop del programma scaricabili, la descrizione dei
personaggi, la trama delle puntate, foto di Isa e dei suoi amici, il video con la sigla del
programma e a breve |la posta di Linda, I'amica del cuore di Isa. La creativita web & a cura
di Now Available.
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II quotidiano della comunicazione
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Su Nickelodeon Isa T.V.B., teen soap
sudamericana

Lancio multimediale di Arnold Italy, Now Available e
Mediaedge:cia
| : Oagi debutta su Nickelodeon, il canale
satellitare per ragazai (Sky - 604) di Mtw
Italia, ISA T.W.B., |3 nuova serie tv ISA
T.V.B. Girata a Caracas,. racconta la vita
di tutti i giorni della protagonista, Isa, e
dei suoi compagni davventura:
'esuberante amica del cuore Linda, il
bell'Alex e la perfida nivale Cristina. La
soap opera teen & una produzione di
Nickelodeon Latino America e in Italia
sara in onda anche su Nickelodeon+1
(Sky, 5805) dal lunedi al venerdi alle ore
13.50. A Isa T.V.B. e al mondo dei suoi
amici & anche dedicato uno speciale
minisito all'interno di Nickty,
www.nickt.it/isatvb, dove trovare giochi
interattivi, screensaver e desktop del
programma scaricabili, la descrizione del
personaggi, la trama delle puntate,
tante foto di Isa e dei suoi amici, il video
con la sigla. E non & tutto: a breve
sempre sul sito arrivera anche la posta
di Linda, I'amica del cuore di Isa, che rispondera a tuth in tempo reale, come
solo una vera amica sa fare. La creativitd web & a cura di Now Available. La
campagna di lancio di Isa T.V.B & stata realizzata da Arnold Italy (su
adattamento del concept realizzato da Nickelodeon Latin America). Il payoff
della campagna & Vivi la Festa!, che riassume tutti | valor chiave di questa
nuova sere, ovvero ottimismo, positivita, divertimento, amicizia,
coinvolgimento. La campagna & declinata su tutkte le piattaforme. Sono
infatti previste affissioni outdoor nelle citta di Milano, Roma e Torino,
campagna promo in onda su Nickelodeon, su Mty e su Sky, campagna web
su mtwv.it e diversi siti a target teen (gingergeneration, Msn hotmail,
disneychannel.it) & campagna adv su stampa periodica. La pianificazione &
a cura di Mediaedge:cia.
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Now Available per il debutto
online di Nescafé in Africa

L'agenzia Now Available firmera il debutto
online di Nescafé CWA, la business unit per
I'Africa centro-occidentale di Nescafe, con
sede ad Accra in Ghana. |l nuoveo sito, che
sara online in versione teaser e bilingue (in-
glese e francese) entro la fine dell'anno, rag-
giungera 22 paesi della regione centro-occi-
dentale del continente africano: un mercato
ancora poco esplorato dal celebre marchio
di caffé solubile. Con 'obiettive di porsi al
fianco della popolazione pil giovane, favo-
rendone una maggiore interazione in reta, il
sito proporra agli utenti aree di confronto e
forum di discussione su particolari temati-
che di interasse.
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Now Available porta Nuncas su Marie Claire
Maison

o
I N I

L'azienda milanese attiva nella produzione di prodott per la
cura della casa & protagonista di un nuovo concetto di
pubbliredazionale. Un progetto in inea con la filosofia della
marca, curato dalla neutral agency che, con la direzione
creativa di Sergio Spaccavento, ha firmato Il concept creativo,
gestito Il media planning, il piano editoriale delle uscite e
I'engagement del testimonial.

14 Superando gli schemi
e g dei 'classici
i :'F pubbliredazionali di
G\ prodotto, Nuncas sara

presente tutto ['anno
su Marie Claire
0 " Maison, testata di
riferimento per il
settore
dell’arredamento top di gamma, con due pagine al mese
interamente dedicate alla "cultura della casa'.

=1

Fino a dicembre, in collaborazione con la neutral agency Now
Available, I'expertise & know how di Nuncas verranno calati in
un contesto reale e quotidiano, diventando protagonisti di diec
articoli su come vivere al meglio la casa ogni giorno, firmati da
autorevoli esperti e professionisti di differenti discipline.

"nowavailable



Con il titolo 'Le stanze di Nuncas', ogni pubbliredazionale propone
al letton una introduzione e un commento conclusivo della Rosy
Cassata, direttore creativo di Nuncas ed esperta di
homekeeping, autentica padrona di casa’ dellintero progetto.

"La novita dell'iniziativa - sottolinea Laura De Chiara, direttore
marketing di Nuncas - € I'aver scelto di utilizzare uno strumento
di comunicazione come Il pubbliredazionale non per parlare di
prodottl ma per diffondere cultura su temi legati alla cura
dell'ambiente domestico. Una strategia oniginale e coraggiosa
che si coniuga perfettamente con |a nostra filosofia aziendale™.

Tra | testimonial coinvolt fino ad ogagl nel progetto, visibile anche
online sul sito marneclaire.it e sul nuovissimo
www.chiediloanuncas.it: |la psicologa e giornalista Anna Zanardi,
che sul numero di febbraio ha affrontato il tema di come sia
cambiato negh anni il ruolo della regina della casa’; 'esperto di
etichetta e bon ton, Nicola Santini e il direttore della Scuola
Italiana di Spaceclearing, Lucia Larese. E sul numero di maggio,
In edicola a fine aprile, 'Le stanze di Nuncas' ospiteranno la firma
del sociologo Francesco Alberoni.

La direzione creativa € di Sergio Spaccavento (direttore
creativo).
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Nuncas e Now Available portano la “cultura della casa” sulle pagine di Marie Claire

Maison
Categoria: Comunicazione

Superando gli schemi dei “classici” pubbliredazionali di prodotto,
Muncas sara presente tutto I'anno su Marie Claire Maison, testata di
riferimento per il settore dell'arredamento top di gamma, con due

nuncas pagine al mese interamente dedicate alla “cultura della casa”

Fino a dicembre, in collaborazione con la neutral agency Now
M Available, 'expertise e know how di Muncas verranno calati in un
contesto reale e quotidiano, diventando protagonisti di dieci articoli su
come vivere al meglio la casa ogni giorno, firmati da autorevoli esperti
e professionisti di differenti discipline.

Con il titolo “Le stanze di Nuncas®, ogni pubbliredazionale propone a
lettori una introduzione e un commento conclusivo della Dr.ssa Rosy Cassata, Direttore Creativo di Nuncas ed
esperta di Homekeeping, autentica “padrona di casa” dell'intero progetto.

“La novita dell'iniziativa — sottolinea Laura De Chiara, direttore marketing di Muncas — & I'aver scelto di utilizzare
uno strumento di comunicazione come il pubbliredazionale non per parlare di prodotti ma per diffondere cultura su
temi legati alla cura dell'ambiente domestico. Una strategia originale e coraggiosa che si coniuga perfettamente
con la nostra filosofia aziendale™.

Tra i testimonial coinvolti fino ad oggi nel progetto, visibile anche online sul sito marieclaire.it e sul nuovissimo
www_chiediloanuncas.it: la psicologa e giornalista Anna Zanardi, che sul numero di febbraio ha affrontato il tema di
come sia cambiato negli anni il ruolo della “regina della casa™; I'esperto di etichetta e bon ton, Nicola Santini e il
direttore della Scuola ltaliana di Spaceclearing, Lucia Larese. E sul numero di maggio, in edicola a fine aprile, “Le
stanze di Nuncas® ospiteranno la firma del sociologo Francesco Alberoni.

CREDITS
Sergio Spaccavento (direttore creativo), Timur Kulenovic (art director), Valentina Torrusio (media director),
Alessandro Turchi (pr manager) e Antonio Colaci {account director).
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Now Available portano Nuncas su Marie = siampa articolo
Claire Maison =] Invia ad un amico

Pubblicato il: 18/03/2010 Commenta l'articolo

Superando gl schemi dei “classicl”™
pubbliredazionali di prodotto, Nuncas sara
presente tutto I'anno su Marie Claire
Maison, testata di riferimento per il
settore dell’arredamento top di gamma,
con due pagine al mese interamente
dedicate alla "cultura della casa”.

nuncas
M

Fino a dicembre, in collaborazione con la

neutral agency Now Available, |'expertise

e know how di Nuncas verranno calati in un

contesto reale e quotidiano, diventando
protagonistl di dieci articoli su come vivere al meglio la casa ogni giorno,
firmati da autorevoli esperti e professionist di differenti discipline.

Con il titolo "Le stanze di Nuncas”™, ogni pubbliredazionale propone ai
lettori una introduzione e un commento conclusivo della Dr.ssa Rosy
Cassata, Direttore Creativo di Nuncas ed esperta di Homekeeping, autentica
"padrona di casa” dellintero progetto.

Tra | testimonial coinvelti fino ad ogagl nel progetto, visibile anche online sul
sito marieclaire.t e sul nuovissimo www.chiediloanuncas.it: |a psicologa e
giornalista Anna Zanardi, Nicola Santini e Il direttore della Scuocla Italiana di
Spaceclearing, Lucia Larese. Sul numero di maggio, in edicola a fine aprile,
"Le stanze di Nuncas” ospiteranno la firma del sociologo Francesco
Alberoni.
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Nuncas e Now Available
sulle pagine
di Marie Claire Maison

nuncas
— e —

Superando gli schemi dei "classici” pubbliredazionali
di prodotto, Nuncas sara presente tutto I'anno

su Marie Claire Maison, testata di riferimento per

il settore dell’arredamento top di gamma, con due
pagine al mese interamente dedicate alla "cultura
della casa”.

Fino a dicembre, in collaborazione con la neutral
agency Now Available, 'expertise e know how

di Nuncas verranno calati in un contesto reale

e quotidiano, diventando protagonisti di dieci articoli
su come vivere al meglio la casa ogni giorno, firmati
da autorevoli esperti e professionisti

di differenti discipline.

Con il titolo "Le stanze di Nuncas”, ogni
pubbliredazionale propone ai lettori una introduzione
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e un commento conclusivo della Dr.ssa Rosy Cassata,
Direttore Creativo di Nuncas ed esperta

di Homekeeping, autentica “padrona di casa”
dell'intero progetto.

“La novita dell'iniziativa — sottolinea Laura De Chiara,
direttore marketing di Nuncas — & l'aver scelto

di utilizzare uno strumento di comunicazione come

il pubbliredazionale non per parlare di prodotti

ma per diffondere cultura su temi legati alla cura
dell’'ambiente domestico. Una strategia originale

e coraggiosa che si coniuga perfettamente con la nostra
filosofia aziendale”.

Credits Now Available: Sergio Spaccavento (direttore
creativa), Timur Kulenovic (art director), Valentina
Torrusio (media director), Alessandro Turchi

(pr manager) e Antonio Colad (account director).

cerchi LHVORO
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Nuncas su Marie Claire con Now Available

Now Available ha curato I'attivita publiredazionale di Nuncas sulle
pagine di Mane Claire Maison. L'agenzia, sotto la direzione crea-
tiva di Sergio Spaccavento, ha ideato il concept creativo, gestito il
media planning, il piano editoriale delle uscite e I'engagement dei
testimonial. Fino a dicembre 1 prodotti Nuncas saranno protagoni-
sti di dieci articoli su come vivere al meglio la casa ogni giorno, fir-
mati da esperti e professionisti di differenti discipline. Con il titolo
‘Le stanze di Nuncas”, ogni publiredazionale propone ai lettori
una introduzione e un commento conclusivo di Rosy Cassata,
direttore creativo di Nuncas ed esperta di homekeeping. Tra i
testimonial coinvolti fino ad oggi nel progetto, visibile anche onli-
ne su Marieclaire.it e su Chiediloanuncas.it, figurano la psicologa
e giornalista Anna Zanardi, I'esperto di etichetta e bon ton Nicola
Santini, il direttore della Scuola ltaliana di Spaceclearing Lucia
Larese e il sociologo Francesco Alberoni.
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ADVexpress

per la prima volta di
rivolgersi
direttamente alle
e @é
P persone che lo
utilizzeranno.

In collaborazione

con 'agenzia di

comunicazione Now
Available, Nesquik ha lanciato online il progetto 'Sai come me lo
immagino?' (www.saicomemeloimmagino.it), un laboratorio social
che sta raccogliendo idee, proposte e suggenmenti su come
realizzare il futuro sito, dialogando con gl ukenti pid att della
rete: le mamme e i papa blogger.
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